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Thế giới “VUCA” (biến động 
- không chắc chắn - phức 
tạp - mơ hồ) đòi hỏi mỗi con 
người, mỗi doanh nghiệp 
vừa phải thích nghi, vừa cần 
có cách nghĩ khác, làm khác. 
Nhưng quan trọng hơn cả là 
sự gắn kết. 

Kết nối ở

Năm 2021 là một năm quá đặc biệt đối với 
thế giới, đất nước và với ngành nông nghiệp 
vì những khó khăn không thể lường trước 

được. Từ tháng 4 đến nay, dịch bệnh Covid-19 ảnh 
hưởng dai dẳng, sâu sắc, đặc biệt trong lĩnh vực nông 
nghiệp. Trong đó, lâm nghiệp là lĩnh vực bị ảnh hưởng 
nặng nhất. 70% doanh nghiệp (DN) chế biến gỗ 
nằm ở khu vực Đông Nam bộ, riêng Bình Dương và 
TP.HCM chiếm đến 50%, hoạt động gần như đình trệ. 
Xuất khẩu gỗ và lâm sản tưởng chừng không thể duy 
trì được tốc độ tăng trưởng. Chưa kể thời tiết khốc 
liệt, các đợt nắng nóng đã ảnh hưởng đến rừng. 

Nhưng khi nhìn lại, chúng ta thấy 2021 là một năm 
“siêu kỷ lục”. Các chỉ tiêu phát triển lâm nghiệp đều 
tăng. Chỉ tiêu trồng rừng vượt kế hoạch. Chất lượng 
rừng tăng. Với chế biến, xuất khẩu, chúng ta đã xuất 
khẩu xấp xỉ 16 tỷ USD, thặng dư thương mại xấp xỉ 13 
tỷ USD, tăng 20% so với năm 2020 và tăng 10%  so 
với kế hoạch. Trong bối cảnh toàn ngành nông nghiệp 
sụt giảm, xuất khẩu toàn ngành nông nghiệp đã giảm 
60%, nhập khẩu rất lớn thì lĩnh vực lâm nghiệp đạt 

được những con số như vậy chứng tỏ chất của ngành 
đã được giữ vững. 

Để có được thành công như vậy không đơn giản. 
Toàn ngành đã có sự quyết liệt rất đáng ghi nhận. Ví 
dụ, ở sự kiện cáo buộc cạnh tranh thương mại quốc tế 
301, dù không đàm phán trực tiếp được nhưng chúng 
ta đã có biện pháp cụ thể, đưa ra chiến lược và những 
lý giải hợp lẽ, hợp tình. 

Bên cạnh sự quyết liệt là sự phát huy vai trò của 
từng mắt xích trong toàn ngành, từ người trồng rừng, 
các hiệp hội, vai trò điều hành của các cơ quan hữu 
trách… Trong đó, có thể kể đến việc Tổng Cục Lâm 
nghiệp đã tham mưu xây dựng các chương trình, đề án 
chặt chẽ, bài bản; tạo môi trường thúc đẩy sự phát triển 
của ngành tốt hơn, quản lý nhà nước chặt chẽ hơn. 

Còn nhớ, những ngày cuối năm 2020, khi xây 
dựng kế hoạch năm 2021, chúng ra đã chưa lường 
hết được quy mô của dịch bệnh Covid và mức độ 

Lê Minh Hoan
Bộ trưởng Bộ Nông nghiệp và Phát triển Nông thôn
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gian tới, mục tiêu chủ đạo của ngành là phải có rừng 
gỗ lớn, gỗ to hơn, cao hơn phục vụ chế biến thay vì 
cung ứng nguyên liệu thô. Do vậy, bên cạnh công tác 
giống, chúng ta phải lưu ý yếu tố kỹ thuật, chăm sóc 
và nhất là nâng cao nhận thức, hỗ trợ kịp thời cho 
lâm dân thì mới có thể giữ nguyên liệu gỗ lớn đáp 
ứng cho chế biến, xuất khẩu. 

Trong nhiệm vụ này, ngành cũng cần đẩy mạnh 
liên kết giữa nhà máy với vùng nguyên liệu, nâng 
cao trách nhiệm của các thành phần trong mối quan 
hệ gắn kết nhà máy và vùng nguyên liệu. Ngay sau 
Tết Nguyên đán, Bộ sẽ phối hợp cùng các tổ chức, 

hiệp hội triển khai một hội nghị 
lớn nhằm tìm ra giải pháp, quy 
hoạch tốt hơn nữa cho khâu 
phát triển nguyên liệu của 
ngành. 

Chung quy lại, trong tất cả 
các mối quan hệ giữa các mắt 
xích của ngành, cần tiếp tục 
tăng cường sự gắn kết, phối 
hợp với nhau. Đi qua năm 2021, 
chúng ta vẫn sống trong khái 
niệm "VUCA", với những biểu 
hiện của biến động - không 
chắc chắn - phức tạp - mơ hồ. 
Chúng ta sẽ đón nhận nhiều cơ 
hội, nhưng cũng không quên 
dự báo những trở ngại, thách 
thức. Cuộc cách mạng công 
nghiệp lần thứ tư đã làm thay 
đổi cách thức sản xuất, mô hình 
kinh doanh, sự vận hành của xã 

hội trên phạm vi toàn cầu. Bên cạnh đó, biến đổi khí 
hậu, thiên tai và dịch bệnh cũng khiến chúng ta phải 
thay đổi và trân quý hơn những giá trị bất biến từ 
thiên nhiên. Như vậy, nhiệm vụ của ngành sẽ nặng 
nề nhưng cũng rất vinh quang.

Để bước chân đi xa hơn, đòi hỏi DN một mặt phải 
thích nghi, một mặt cần nghĩ khác. Trong bối cảnh 
không chắc chắn, thay đổi liên tục và thay đổi diễn 
ra rất nhanh như hiện nay, dù có lợi thế ra sao, cũng 
khó đảm bảo ngành có thể duy trì thành công hay 
chiến thắng tuyệt đối… Do vậy, ẩn mình một chút để 
chuẩn bị thật tốt nội lực, trang bị công nghệ và đoàn 
kết thật tốt để cùng nhau vươn lên, tôi nghĩ, đó sẽ là 
chiến lược tốt cho sự phát triển của ngành. Bộ Nông 
nghiệp và Phát triển nông thôn sẽ luôn đồng hành 
cùng các tổ chức, DN để có thể đưa công nghiệp 
nội thất Việt Nam phát triển và phát triển bền vững 
trong thời gian tới. 

Hoài Thương ghi

ảnh hưởng của nó. Thực tế, ngành cũng đã trải qua 
thời khó khăn khi giá trị xuất khẩu giảm sâu, như 
trong tháng 8 và tháng 9/2021. Trong giai đoạn 
khó khăn này, ngành gỗ lại ghi nhận nỗ lực của các 
tổ chức hiệp hội, DN trong ngành. Ngay trong khó 
khăn, các tổ chức này đã chủ động, xây dựng kịch 
bản phục hồi, hỗ trợ các DN kịp thời khắc phục 
vướng mắc để tiếp tục duy trì lợi thế từ thị trường 
với đơn hàng dày đặc. Nhờ quyết tâm rất lớn từ phía 
hiệp hội và bản thân DN mà các nhà máy đã trở lại 
hoạt động gần như bình thường, ổn định. 

Sự hợp tác phối hợp giữa Tổng cục Lâm nghiệp 
(Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn) với các 
hiệp hội/DN gỗ diễn ra chặt chẽ, bài bản với các 
cuộc giao ban hàng quý… trở thành hình mẫu trong 
công tác phối hợp. Chưa kể, các hiệp hội còn tổ chức 
được các nhóm chuyên môn: kỹ thuật, thị trường, 
công nghệ, chuyển đổi số… để hỗ trợ DN chuyển đổi 
và thích ứng tốt nhất. 

Sang năm 2022, tình hình vẫn rất phức tạp, đặc 
biệt là diễn biến của dịch bệnh Covid, diễn biến thất 
thường của thị trường… Do vậy, DN cần hết sức bình 
tĩnh, ứng phó chủ động, làm chủ cuộc chơi. Trước 
mắt, ngành cần tiếp tục hoàn thiện quy hoạch lâm 
nghiệp cấp quốc gia, hoàn thiện việc xây dựng văn 
bản quy phạm pháp luật, bảo vệ rừng, tập trung 
nâng cao chất lượng rừng, nghiên cứu phát triển từ 
khâu giống cây trồng để hướng tới phục vụ ngành 
công nghiệp chế biến gỗ và lâm sản xuất khẩu. Thời 

“Ẩn mình một chút 
để chuẩn bị thật tốt 
nội lực, trang bị 
công nghệ và đoàn 
kết thật tốt để cùng 
nhau vươn lên, đó 
sẽ là chiến lược tốt 
cho sự phát triển 
của ngành” 
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Nhu cầu của bạn cũng như khách hàng của bạn rất quan 
trọng đối với chúng tôi. Chúng tôi chú tâm lắng nghe và 
nhanh chóng thấu hiểu. Đây là cách chúng tôi đạt được tiêu 
chuẩn chất lượng cao, vượt xa yêu cầu. Hãy cùng nhau định 
nghĩa lại chất lượng.

Your and your customers' needs are important to us. We 
listen closely and understand quickly. This is how we 
achieve our high standard of quality which often exceeds 
requirements. Let us redefine quality together.

Chất lượng đáp ứng được mọi nhu cầu / 
Quality tailored to your needs

Hệ thống bản lề /
Hinge systems

Hệ thống tay nâng /
Lift systems

Hệ thống ngăn kéo /
Runner & Box systems
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Chỉ khi thu hút được vốn 
nội, với sự tham gia khởi 
nghiệp của người trẻ, 
công nghiệp nội thất 
Việt Nam mới có thể tính 
toán được chiến lược 
phát triển bền vững. 

Tiềm năng và sức sống 
“Made in Vietnam”

Năm 2021 khép lại với kim ngạch xuất khẩu 
gỗ và sản phẩm gỗ ước tính đạt 15,8 tỷ USD, 
tăng 19,7% so với năm 2020. Trong đó, riêng 

sản phẩm gỗ xuất khẩu ước đạt 11,07 tỷ USD, tăng 
16,1%. Đây là lần đầu tiên ngành gỗ Việt Nam vượt 
Trung Quốc, trở thành nhà cung cấp hàng đầu cho 
Mỹ, thị trường nhập khẩu đồ nội thất lớn nhất thế 
giới. Đây là kết quả của nỗ lực cực kỳ to lớn của toàn 
ngành. Từng doanh nghiệp (DN) đã không ngừng cố 
gắng ứng biến, thích nghi để vượt lên.

Hành trình chinh phục ODM
Theo Trung tâm Nghiên cứu Công nghiệp Italia 

(CSIL), thị trường đồ nội thất thế giới đã phục hồi 
vào năm 2021 với mức tiêu thụ cao hơn nhiều so với 
giá trị trước đại dịch và dự kiến sẽ tiếp tục tăng vào 

năm 2022 và 2023. Do vậy, đây sẽ là năm quan trọng 
chứng kiến sự tăng tốc, bứt phá của ngành nội thất 
Việt Nam. 

Để duy trì nền tảng hiện có, chúng ta cần vững 
vàng. Nhưng, để bứt phá thực sự, DN Việt cần đặt 
mục tiêu sản xuất được những mặt hàng có giá trị 
cao hơn. Sản xuất nội thất giá trị cao đòi hỏi khả năng 
quản trị và tay nghề cũng cao hơn rất nhiều. Nghĩa 
là, DN trong ngành sẽ phải tiếp tục cải thiện nội lực, 
đầu tư thiết bị, sáng tạo và đổi mới. Rất may, dù phải 
chật vật thích ứng với dịch bệnh nhưng công nghiệp 
nội thất Việt Nam đã “lấn sân” sang các bước cao hơn 
trong chuỗi giá trị của ngành, bao gồm thiết kế, bán 
lẻ, thương hiệu… Đây là câu chuyện mà những doanh 
nhân trong ngành nói với nhau suốt năm qua. 

Ngoài sản xuất, thi công các không gian luxury 
cho khách hàng, đã có những công ty Việt Nam theo 
đuổi việc xây dựng thương hiệu nội thất cao cấp, 
mang ra thị trường thế giới. Gỗ Trường Thành với 
Casadora, AA Corporation với George Bensley… là 
những thử nghiệm đã nhận được phản hồi tích cực từ 
người dùng thế giới. DN nội thất Việt Nam đang dần 
tự tin hơn trong việc phát triển thiết kế mẫu mã sản 
phẩm, chuẩn bị cho việc dịch chuyển từ OEM sang 
ODM. Con đường này, tất nhiên cũng nhiều thử thách 
nhưng hoàn toàn khả thi và có giải pháp, từ việc hợp 
tác với đội ngũ thiết kế quốc tế đến việc xây dựng thế 
hệ thiết kế nội thất trong nước.  

 Hành trình chinh phục giá trị ODM của DN Việt 
Nam hiện đang thuận lợi hơn rất nhiều, khi có thêm 
quyết tâm đầu tư phát triển công nghệ và chuyển 
đổi số (CĐS) từ phía DN. Trải qua 2 năm sống chung 
với Covid, nhất là đợt giãn cách diện rộng trong năm 
2021 thì DN ngành gỗ nói riêng đã thực sự thấy được 
các giá trị tích cực mà CĐS mang lại. Không chỉ nâng 
cao năng lực sản xuất bằng các thiết bị công nghệ, 
độ chính xác cao, CĐS ghi nhận sự tham gia của công 

Nguyễn Quốc Khanh
Chủ tịch HAWA
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Theo thống kê, vốn đầu tư khởi nghiệp tại Việt 
Nam năm 2021 đạt hơn 1,3 tỷ USD, tăng gấp 4 lần so 
với năm 2020. Cả nước đã có hơn 3.800 start-up, với 
3 "kỳ lân" được định giá từ một tỷ USD cùng khoảng 
11 DN được định giá trên 100 triệu USD. Hệ sinh thái 
khởi nghiệp cũng đã có bước phát triển lớn với hơn 
1.000 tổ chức có năng lực hỗ trợ khởi nghiệp, bao 
gồm quỹ đầu tư, cơ sở ươm mầm khởi nghiệp…

Ngành gỗ có trong tay nguồn lao động năng động 
lớn về số lượng, cộng thêm nguồn gỗ rừng trồng 
được quy hoạch trước trong nhiều năm và có môi 

trường phát triển được Chính phủ 
- các ban ngành ủng hộ. Chưa kể, 
Việt Nam tham gia các hiệp ước 
rất thuận lợi về thuế, căng thẳng 
Mỹ - Trung khiến các nhà nhập 
khẩu Mỹ ủng hộ hàng hóa từ Việt 
Nam. Tất cả sự hội tụ đó là thiên 
thời - địa lợi - nhân hòa. 

Ước mong lớn của tôi lúc này, 
là DN Việt tham gia nhiều hơn nữa 
vào hệ sinh thái của ngành như 
thiết kế, phân phối, kinh doanh dự 
án, công nghiệp phụ trợ… Tôi mong 
thế hệ trẻ, các start-up hãy bước 
vào lĩnh vực này bằng số hoá, kinh 
doanh nội thất online chẳng hạn.

Vẫn còn rất nhiều dư địa để DN 
trong ngành mở rộng và đón nhận 
sự tham gia của những cái tên 
mới. Hãy dấn thân, rồi chúng ta sẽ 
có quả ngọt! 

nghệ vào vận hành kinh doanh, thiết kế, tương tác 
khách hàng… May mắn, hành trình CĐS của DN ngành 
gỗ có sự hậu thuẫn lớn từ phía cơ quan quản lý, từ 
việc khảo sát, tư vấn đến hỗ trợ ngân sách… 

Đón chân start-up, mở rộng tiềm năng
Kết hợp CĐS lẫn định hướng ODM, vị thế của công 

nghiệp nội thất Việt Nam chắc chắn sẽ còn vững vàng 
hơn trong thời gian tới. Vấn đề lớn nhất hiện nay cần 
lưu ý là sự kế thừa các nguồn lực. 

Câu chuyện kế thừa đã được đề ra từ trước, và đã có 
thành công bước đầu ở việc xây dựng 
F1, là con cháu của những người trong 
ngành. Các F1 của ngành gỗ cũng đã 
bắt đầu công tác điều hành, chứng minh 
được khả năng. Tuy nhiên, nếu chỉ gói 
gọn trong F1 là không đủ. Công nghiệp 
nội thất Việt Nam cần được rộng mở, 
kêu gọi sự tham gia của tất cả những 
người ngoài ngành.

Thực tế, nhu cầu nội thất trên thị 
trường thế giới ở mức rất cao và là môi 
trường kinh doanh cực kỳ tiềm năng. 
Trị giá hàng hóa toàn ngành lên đến 
hơn 500 tỷ USD/năm. Nhưng thị phần 
xuất khẩu gỗ và sản phẩm gỗ của Việt 
Nam mới chỉ chiếm chưa tới 10% giá 
trị sản xuất.

Không chỉ gói gọn trong việc sản 
xuất các sản phẩm nội thất từ gỗ. Câu 
chuyện nội thất mà cả thế giới đang 
hưởng ứng hiện nay là nội thất đa vật 
liệu, sản phẩm phi gỗ và 
có sự tham gia của vải 
bọc, kim loại, đồ trang 
trí như đèn, rèm, thảm, 
chăn, ra, gối, nệm… Tất 
cả những lĩnh vực này, 
DN Việt Nam đều có 
thể làm được. Chỉ cần 
tập hợp, khuyến khích 
những người trẻ tham 
gia phát triển các lĩnh 
vực này, hệ sinh thái 
công nghiệp gỗ và nội 
thất sẽ được hình thành 
tại Việt Nam. Đây là cơ 
hội cho người trẻ và là 
một trong những yếu 
tố then chốt của sự bền 
vững của bất kỳ ngành 
công nghiệp nào. 

“Câu chuyện nội thất 
mà cả thế giới đang 
hưởng ứng hiện nay 
là nội thất đa vật 
liệu, sản phẩm phi gỗ 
và có sự tham gia của 
vải bọc, kim loại, đồ 
trang trí như đèn, 
rèm, thảm, chăn, ra, 
gối, nệm… Nghĩa là, 
độ rộng của ngành 
còn lớn hơn nhiều 
so với hiện tại”  
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Ngành gỗ đã bắt 
đầu những ngày 
đầu tiên của năm 
2022 trong bối cảnh 
“bình thường mới”. 
Đây là thời điểm 
quan trọng để nhìn 
lại hoạt động của 
ngành trong  
năm 2021 từ đó 
chuẩn bị tốt hơn  
cho năm 2022.

Chế biến gỗ 
đang được gì và mất gì?

Tô Xuân Phúc
Chuyên gia phân tích chính sách Forest Trends

Năm 2021 là năm đầy biến 
động của ngành. Sáu 
tháng đầu năm 2021 

chứng kiến sự đứt gãy trong chuỗi 
cung do các hoạt động giãn cách. 
Nhiều doanh nghiệp (DN) phải 
đóng cửa hoặc thu hẹp sản xuất. 
Kim ngạch xuất khẩu giảm sút. 
Giá cước vận chuyển quốc tế tăng 
và một số trường hợp cước vận 
chuyển còn cao hơn giá trị của lô 
hàng xuất khẩu.

Nhiều áp lực
Giãn cách xã hội làm nhiều DN 

không xuất được hàng, người lao 
động trở về quê. Các DN không 
dám nhận đơn hàng mới. Nguồn 
gỗ nguyên liệu nhập khẩu khan 
hiếm, cùng với giá cước vận 
chuyển cao đẩy giá gỗ nguyên 
liệu nhập khẩu tăng. Năm 2020 
giá gỗ dương xẻ tại cảng Cát Lái 
khoảng 290 USD/m3 năm; năm 
2021 giá tăng lên 400 USD/m3. 
Tương tự, gỗ sồi xẻ tăng ở mức 
từ dưới 500 USD/m3 lên trên 630 
USD/m3. Sức ép của các cuộc 
điều tra đặc biệt từ Hoa Kỳ - thị 

trường xuất khẩu lớn và quan 
trọng nhất của Việt Nam liên 
quan đến các cáo buộc về gian 
lận xuất xứ hàng hóa và về việc 
Việt Nam nhập khẩu và sử dụng 
gỗ bất hợp pháp tăng. Lúc đó đã 
có một số dự đoán ngành gỗ sẽ 
rơi vào suy thoái. 

Tuy nhiên bắt đầu từ đầu quý 
IV/2021, xuất khẩu đảo chiều và 
tăng trưởng trở lại. Theo Tổng 
cục Hải quan, kim ngạch xuất 
khẩu của ngành trong năm 2021 
đạt 15,8 tỷ USD, tăng 20% so 
với năm 2020. Một trong những 
lý do quan trọng nhất dẫn đến 
sự tăng trưởng trở lại là do 
Chính phủ đã thay đổi phương 
thức tiếp cận từ diệt dịch sang 
sống chung với dịch, khi độ phủ 
vaccine đã ở mức cao. Thay đổi 
này giúp hàn gắn các đứt gãy 
trong chuỗi cung do giãn cách, 
cho phép tái lưu thông hàng hóa. 
Mở rộng xuất khẩu trong những 
tháng cuối năm 2021 còn phải kể 
cơ hội tại thị trường Hoa Kỳ được 
tạo ra bởi căng thẳng thương 
mại Mỹ - Trung. 
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Rộng đà tăng trưởng
Năm 2021 cũng là một năm ấn 

tượng của ngành từ góc độ chính 
sách thương mại vĩ mô. Nỗ lực 
của Chính phủ và cộng đồng DN 
trong việc hợp tác với Cơ quan đại 
diện Thương mại Hoa Kỳ (USTR) 
trong điều tra của cơ quan này về 
ngành gỗ Việt Nam đã được đền 
đáp xứng đáng: Hoa Kỳ không áp 
dụng bất cứ mức thuế nào lên các 
mặt hàng gỗ của Việt Nam xuất 
khẩu vào thị trường này. Đổi lại 
Việt Nam cam kết siết chặt quản 
lý gỗ rủi ro nhập khẩu, kiểm soát 
và minh bạch trong tiêu dùng nội 
địa và gian lận xuất xứ.

Ngoài ra, Việt Nam tích cực 
nội luật hóa các cam kết về sử 
dụng gỗ hợp pháp theo tinh thần 
của Hiệp định Đối tác tự nguyện 
VPA/FLEGT mà Việt Nam đã ký 
kết với EU giúp nâng cao hình 
ảnh và vị thế ngành gỗ Việt trên 
trường quốc tế. Dự báo năm 2022 
sẽ thuận lợi hơn 2021 cho ngành 
gỗ. Đà rộng xuất khẩu sẽ tiếp tục 
được duy trì. Theo ông Đỗ Xuân 
Lập, Chủ tịch Hiệp hội gỗ và Lâm 
sản Việt Nam, khoảng 80% người 
lao động đã quay trở lại nhà máy 
và kim ngạch xuất khẩu của tháng 
sau luôn cao hơn nhiều so với các 
tháng trước. Bộ Nông nghiệp và 
Phát triển Nông thôn dự báo kim 
ngạch xuất khẩu của ngành năm 
2022 khoảng 17,5 tỷ USD, tăng 
gần 16% so với 2021. 

Ba thách thức
Tuy nhiên, trong năm 2022 các 

DN ngành gỗ vẫn sẽ tiếp tục đối 
mặt với các khó khăn kéo dài từ 
2021. Thứ nhất, cước vận chuyển 
quốc tế tiếp tục duy trì ở mức 
cao. Điều này làm cho các yếu tố 
như nguồn lao động giá rẻ và gỗ 
nguyên liệu đầu vào sẵn có chưa 
chắc sẽ còn là yếu tố chủ đạo 
trong việc hình thành lợi thế cạnh 
tranh của ngành. Đã có một số 
dịch chuyển sản xuất từ Việt Nam 
sang các nước khác bao gồm cả EU 
nơi có chi phí sản xuất đặc biệt là 
nhân công cao ngất ngưởng nhằm 
giảm cước phí vận chuyển. Trong 
năm này, ngành sẽ tiếp tục phải 
cạnh tranh với các quốc gia về yếu 
tố tạo ra lợi thế cạnh tranh mới. 

Thứ hai, liên quan tới cước vận 
chuyển quốc tế, giá gỗ nguyên 
liệu nhập khẩu vẫn sẽ tiếp tục 
tăng và chưa ổn định trong khi 
các DN không thể hoặc rất khó 
tăng giá bán sản phẩm. Điều này 
sẽ làm DN giảm lợi nhuận và thụ 
động trong sản xuất. 

Thứ ba, gỗ nguyên liệu rủi ro 
nhập khẩu và gian lận xuất xứ vẫn 
là rủi ro hiện hữu của ngành, đặc 
biệt cho khâu xuất khẩu. Lượng 
gỗ rủi ro về pháp lý nhập khẩu 
vào Việt Nam hiện rất cao, khoảng 
2 - 2,5 triệu m3 mỗi năm, tương 
đương 30 - 40% trong tổng lượng 
gỗ nguyên liệu nhập khẩu. Mặc 
dù Chính phủ đã ban hành chính 

sách kiểm soát gỗ nhập khẩu 
tương đối chặt chẽ, song việc thực 
hiện chưa đạt hiệu quả như kỳ 
vọng. Gian lận xuất xứ vẫn diễn ra, 
đặc biệt ở các nhóm mặt hàng có 
tín hiệu rủi ro cao như gỗ dán, tủ 
bếp, ghế sofa. 

Vậy, ngành gỗ cần làm gì để 
duy trì động lực tăng trưởng và 
giảm rủi ro trong những tháng 
tiếp theo của năm? Bắt đầu từ 
bây giờ ngành cần xây dựng chiến 
lược hình thành chuỗi cung có độ 
chống chịu cao với các bất ổn vĩ 
mô như đại dịch. Liên kết chuỗi 
đóng vai trò cốt lõi. Liên kết giữa 
các DN có các yếu tố tương đồng 
trong sản xuất kinh doanh giúp 
DN đáp ứng được các đơn hàng. 
Liên kết giữa các DN trong các 
khâu khác nhau của chuỗi đảm 
bảo gắn kết và lưu thông hàng 
hóa trong chuỗi. Liên kết giữa DN 
chế biến và các hộ trồng rừng 
nhằm tạo nguồn gỗ nguyên liệu 
rừng trồng gỗ lớn, chất lượng cao 
giúp ngành giảm phụ thuộc vào 
nguồn nguyên liệu nhập khẩu.

Bên cạnh đó, tăng cường các 
cơ chế kiểm tra giám sát gỗ rủi 
ro nhập khẩu và gian lận xuất 
xứ giúp giảm sức ép về các cuộc 
điều tra tại thị trường xuất khẩu. 
Chuyển đổi số, thay đổi phương 
thức bán hàng từ trực tiếp sang 
online cũng tăng cường sức 
chống chịu của chuỗi. 

“Bắt đầu từ bây giờ 
ngành cần xây dựng 
chiến lược hình 
thành chuỗi cung có 
độ chống chịu cao 
với các bất ổn vĩ mô 
như đại dịch”
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Tiếng máy chạy 
rồng rộc, công 
nhân hối hả, những 
chuyến xe đầy ắp 
hàng rời nhà máy… 
Sinh khí mới đã 
trở lại những công 
xưởng theo đà 
hồi phục của cuộc 
sống sau những 
ngày dài trầm lắng 
vì đại dịch. 

Qua gian nan 
sẽ lại rộn ràng

Dù chưa thể như lúc cao 
điểm của bình thường 
nhưng những ngày  

cuối năm không khí ở nhiều  
nhà máy đã khởi sắc, nhộn  
nhịp trở lại trong điều kiện  
“bình thường mới”. 

Sinh khí mới  
Những dãy hàng đóng gói 

xếp dài và sự hối hả của công 
nhân với các đơn hàng “lên cont 
(container)” khiến những thành 
viên đoàn doanh nghiệp (DN) 
HAWA trong hành trình Caravan 
đến Bình Định không khỏi 
ngưỡng mộ. Hơn 30 DN trong 
đoàn đều choáng ngợp trước quy 
mô sản xuất, nhà xưởng bố trí 
khoa học, sạch sẽ, công nhân làm 
việc hăng say. 

Tiếp đoàn, ông Lê Vỹ - Chủ 
tịch HĐQT và ông Nguyễn Sỹ 
Hoài, Phó tổng giám đốc Công 
ty CP Phú Tài cho biết trong thời 
điểm dịch căng thẳng và giãn 
cách xã hội, nhà máy vẫn cố gắng 
duy trì sản xuất với tiêu chí an 
toàn được đặt lên cao nhất. Vì thế 
khi thực hiện “bình thường mới”, 
công nhân trở lại làm việc rất 

Lạc Lâm

hăng say và an tâm, nỗ lực  
cao nhất để hoàn thành các  
đơn hàng. 

Không chỉ trách nhiệm với 
cộng đồng thông qua các hoạt 
động đóng góp 500 triệu đồng 
cho Quỹ Vaccine cùng nhiều vật 
dụng y tế cần thiết, Công ty CP 
Phú Tài còn hỗ trợ và chăm lo 
đời sống công nhân để tất cả yên 
tâm phòng chống dịch và kịp trở 
lại làm việc ngay khi điều kiện 
cho phép. Năm 2021, Phú Tài là 
DN duy nhất của Bình Định lọt 
Top 500 DN lớn nhất Việt Nam 
trên bảng xếp hạng VNR500 do 
Vietnam Report công bố nhằm 
tôn vinh DN có quy mô lớn, duy 
trì hoạt động sản xuất, kinh doanh 
hiệu quả và ổn định trong giai 
đoạn đầy thử thách do tác động 
của đại dịch Covid-19. 

Hiện Phú Tài đang có kế hoạch 
đầu tư xây dựng Nhà máy Gỗ 
Bình Định với hai giai đoạn. Dự án 
được đầu tư từ quý IV/2020 đến 
năm 2022 sẽ hoàn thiện; trong đó, 
giai đoạn 1 có vốn đầu tư 236,8 
tỷ đồng đã đưa vào hoạt động từ 
quý II/2021, với khoảng 50% công 
suất thiết kế.

Đoàn DN HAWA tham quan 
Công ty CP Phú Tài 



Một DN khác là Công ty An 
Hòa Phát (Bình Dương), dù còn 
non trẻ và trải qua những thời 
điểm vô cùng khó khăn nhưng 
vẫn nỗ lực duy trì sản xuất, ngay 
cả vào lúc căng thẳng nhất để sẵn 
sàng tăng tốc ở những tháng cuối 
năm. Ông Phạm Xuân Hòa, giám 
đốc công ty hồ hởi thông báo: 
“Kết thúc một năm nhiều chông 
gai, thử thách, những “cont” hàng 
cuối cùng của năm 2021 cũng đã 
rời khỏi nhà máy để kịp giao cho 
khách hàng. Chúng tôi tri ân tất 
cả anh chị em công nhân đã nỗ 
lực thức trọn đêm để hoàn thành 
công việc với tiêu chí khách hàng 
là trên hết”. Ông Hòa cho rằng, 
đại dịch đã làm mọi thứ chậm lại 
hơn sức tưởng tượng, nhưng cuối 
cùng công ty cũng đã vượt qua và 
chắc chắn sẽ phát triển hơn nữa 
khi tất cả đã nhiệt tình hỗ trợ, gắn 
kết cùng nhau vượt qua khó khăn. 

Nhìn lại những thời điểm khó 
khăn chung, ông Nguyễn Hoài Bảo, 
Phó tổng giám đốc Công ty Scansia 
Pacific cho biết trong thời gian 
giãn cách xã hội, công ty chỉ “3T” 
với khoảng từ 30-40% công nhân; 
năng suất, sản lượng đương nhiên 

giảm. Giải pháp của công ty lúc 
đó là ưu tiên thực hiện những đơn 
hàng cần gấp và thương lượng với 
đối tác để giãn thời gian giao hàng. 

Theo ông Bảo, điều quan trọng 
nhất trong giai đoạn đó là không 
đứt gãy chuỗi cung trong nước 
và giữ chân khách hàng quan 
trọng. Đây cũng là thành công 
của ngành gỗ Việt Nam khi đánh 
giá tổng quan về những khó khăn 
do đại dịch gây ra. Khó khăn tạo 
cho DN kinh nghiệm ứng phó và 
khả năng thích ứng. Công nhân 
Scansia Pacific đã trở lại làm việc 
đông đủ, những chuyến hàng lại 
hối hả rời nhà máy. 
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“Trong khi rất nhiều 
nhà máy, công xưởng 
vẫn đìu hiu những 
ngày cuối năm thì 
ngành gỗ lại bứt phá 
ngoạn mục. Nhiều 
đơn vị có mức tăng 
trưởng vượt bậc dù 
trải qua giai đoạn 
khó khăn của dịch”

Thích ứng để tồn tại  
qua khó khăn

Trong khi rất nhiều nhà máy, 
công xưởng của nhiều ngành vẫn 
lâm vào cảnh đìu hiu những ngày 
cuối năm, thì ngành gỗ lại bứt 
phá ngoạn mục trong sản xuất 
lẫn tăng trưởng. Nhiều đơn vị tiêu 
biểu có mức tăng trưởng vượt bậc 
dù trải qua giai đoạn khó khăn 
của dịch. Đơn cử như Vinafor. 

Ông Lê Quốc Khánh, Tổng 
giám đốc Vinafor cho biết theo 
báo cáo, doanh thu hợp nhất 
năm 2021 của Vinafor đạt 2.166 
tỷ đồng, tương đương 100% kế 
hoạch điều chỉnh. Năm 2021, tổng 

Sản xuất tại 
Công ty CP Phú Tài 

Sản xuất và đóng gói hàng  
tại Công ty Scansia Pacific
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công ty đã và đang triển khai 9 
dự án đầu tư phát triển theo kế 
hoạch được Ủy ban quản lý vốn 
nhà nước tại DN thông qua. 

Đại dịch gây nhiều tổn thất 
cho nền kinh tế nhưng cũng 
là đợt tập dợt nghiêm khắc để 
các nhà máy phát huy khả năng 
thích ứng và vượt thoát khó 
khăn. Chia sẻ về những ngày khó 
quên, ông Vũ Hải Bằng, Chủ tịch 
HĐQT Công ty Woodsland nói: 
“Thời điểm tháng 3 và 4/2021, 
khi dịch bắt đầu bùng phát, hầu 
hết các DN đều sốc vì các đơn 
hàng xuất khẩu bị cắt, bởi khách 
hàng cũng không có kịch bản 
đề phòng, sản xuất của các DN 
gần như rơi về con số 0. Đến 
khi thị trường mở cửa lại, chuỗi 
bán hàng phục hồi, Chính phủ 
các nước hồi sức thị trường để 
tăng sức tiêu thụ trong dân thì 
ngành đã có những giải pháp rất 
kịp thời để bắt nhịp vào những 
tháng cuối năm, bù đắp cho 
những tháng giữa năm. Điều này 
chứng tỏ ngành thích ứng rất 
nhanh để nối lại đà tăng trưởng”.

Theo ông Bằng, rõ nhất là 
tình hình vận tải năm qua vô 
cùng khó khăn liên quan đến 
việc thiếu container, nhiều DN 
cũng thích ứng nhanh bằng cách 

đa dạng hóa vận chuyển: chuyển 
bằng tàu hàng rời thay cho 
container. Thậm chí chuyển bằng 
tàu hỏa qua Trung Quốc, Nga 
sang châu Âu. Dù chỉ giải quyết 
được phần nào tồn đọng nhưng 
đó là bước đi mới đầy năng động. 
Ngay Woodsland cũng tính đến 
phương án mở các cơ sở lắp ráp, 
đóng gói ở nước ngoài để giảm 
chi phí vận tải ngày càng cao. 

Ông Bằng cho biết: 
“Woodsland hoạt động ở cả thị 
trường xuất khẩu lẫn nội địa và 
nhiều ngành hàng khác nhau: 

ván công nghiệp, nội thất, dự 
án… Trong từng thời điểm cụ thể, 
một ngành hàng có thể đi xuống 
nhưng tổng thể các ngành khác 
vẫn phát triển, bù đắp cho nhau. 
Năm ngoái, Woodsland tăng 
trưởng 10%, năm nay tăng hơn 
20% về doanh thu. Trong môi 
trường kinh doanh khó khăn, nếu 
DN có giải pháp hạn chế rủi ro 
bằng cách tạo khác biệt về thích 
ứng (thay đổi theo sự thay đổi 
của thị trường), tập trung ngành 
hàng… thì vẫn có cách để duy trì, 
phát triển”. 
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Ông Lê Xuân Quân, Chủ tịch Hiệp hội Gỗ và Thủ công mỹ nghệ Đồng Nai: 

“Giải bài toán nhân lực”

Ông Lê Minh Thiện, Chủ tịch Hiệp hội Gỗ và Lâm sản Bình Định:

“Thích ứng với logistics”

Không phải đơn hàng mà thiếu hụt 
công nhân mới là thách thức lớn 

nhất trong năm 2022 đối với các doanh 
nghiệp (DN) chế biến gỗ. Sau giãn cách, 
tình trạng khan hiếm lao động số lượng 
lớn, chủ yếu là lao động phổ thông tiếp 
diễn sẽ khiến quá trình khôi phục hoạt 
động của DN gặp khó khăn. Nguy cơ 
thiếu hụt lao động sẽ được ngăn chặn 
nếu có các giải pháp, chính sách hỗ trợ 
DN và bảo đảm an sinh xã hội, sức khỏe 
cho người lao động trong trạng thái bình 
thường mới.

Với sự thiếu hụt nhân lực, đặc biệt là 
nhân lực chất lượng cao, công nghiệp nội 
thất rất cần sự hỗ trợ từ phía nhà nước 
trong việc xây dựng đề án phát triển 
nguồn nhân lực cho ngành gỗ. Thách 
thức về mặt nhân lực cũng buộc DN phải 
tính toán đến việc tự động hóa, gia tăng 
hàm lượng công nghệ để làm chủ bài 
toán sản xuất. Song song đó, để nâng 
cao nội lực, cần đầu tư chiều sâu, nhất là 
khâu thiết kế để chủ động, kinh doanh 
trên thị trường quốc tế bằng chính 
thương hiệu và chất xám của mình. 

Giá vận chuyển tăng gấp 4 lần so với 
trước, thêm hàng loạt các phụ phí 

mà tiến độ giao hàng vẫn không như ý, 
chưa bao giờ logistics lại trở thành vấn 
đề nan giải như hiện nay. Sang năm 2022, 
đây vẫn là thách thức lớn. 

Nội thất từ Việt Nam đến được với các 
tổ ấm ở Mỹ, châu Âu… phải trải qua một 
hải trình dài, nếu không khắc phục được 
thách thức về logistics, chúng ta khó lòng 
cạnh tranh được với các quốc gia có lợi 
thế địa lý như Mexico, Brazil… Do vậy, DN 
Việt Nam cần trang bị những lợi thế khác, 
hoặc có những giải pháp tương thích với 
tình hình logistics hiện tại. Đàm phán với 

khách hàng điều chỉnh kích thước hàng 
hóa, ứng dụng giải pháp đóng gói phẳng 
là hai giải pháp mà DN Việt Nam đã ứng 
dụng để tiết kiệm diện tích container, từ 
đó giảm áp lực giá vận chuyển. Bên cạnh 
đó, việc đầu tư bài bản, có chiều sâu với 
công nghệ hiện đại để giảm sự phụ thuộc 
vào nhân công, giảm chi phí sản xuất, 
tăng năng suất cũng hết sức cần thiết.

Trong năm tới, DN rất cần cần sự 
hỗ trợ từ phía cơ quan chủ quản và các 
tổ chức ngành nghề cũng như ngồi lại 
cùng nhau để đưa ra các giải pháp thiết 
thực hơn nữa với thách thức mang tên 
logistics. 

Duy trì tăng trưởng trong năm 2021 dù chịu gián đoạn bởi dịch bệnh, 
chế biến gỗ Việt Nam xác lập thêm một bước tiến mới trong hành trình 
hơn 20 năm liên tục phát triển. Trong năm mới, những người đứng đầu 
các tổ chức của ngành trên cả nước đặt ra những kỳ vọng mới.

Để Việt Nam 
vững vị thế, tiến vị trí
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Nhìn những chỉ số đạt được những ngày cuối năm 
2021, những người trong ngành mới thở phào, 

mới dám tin là màu xám đã qua, bức tranh chung của 
chế biến gỗ Việt Nam là sự phục hồi mạnh mẽ. 

Tuy nhiên, việc tăng trưởng cả 2 chiều, từ nhập 
khẩu lẫn xuất khẩu nội thất hiện nay cũng hàm chứa 
nhiều cơ hội lẫn rủi ro. Làm thế nào đảm bảo loại 
bỏ gian lận thương mại và minh bạch nguồn gốc 
gỗ chính là đòi hỏi thiết yếu để ngành tránh được 
những rủi ro thương mại đáng tiếc. 

Trong xu hướng tiêu dùng quốc tế đang hướng 
đến nghĩa vụ bảo vệ môi trường, ngành chế biến 
gỗ Việt Nam cũng phải lấy tiêu chí này làm mục 
tiêu trong kinh doanh, sản xuất. Đây là nghĩa vụ mà 

cũng sẽ là nền tảng phát triển 
bền vững cho bất kỳ ngành công 
nghiệp nào. Thời gian tới, các hiệp 
hội gỗ sẽ tiếp tục liên kết với nhau, 
hoàn thiện hồ sơ cho Quỹ Việt Nam 
Xanh và lấy yếu tố “xanh” làm kim chỉ 
nam cho các hoạt động hỗ trợ DN nâng 
cao nội lực. 

Ngành gỗ nói riêng và kinh tế Việt Nam 
xác định tinh thần sống với dịch. Do vậy, từ 
phía DN lẫn các cơ quan ban ngành cần tạo 
tâm lý yên tâm cho người lao động bằng các 
chính sách thiết thực, đảm bảo đời sống và an 
toàn cho đội ngũ sản xuất. 

Trải qua một đợt giãn cách dài, ngành 
chế biến gỗ Việt Nam về đích, vượt 

mục tiêu đề ra, đảm bảo tăng trưởng tiếp 
tục ở 2 con số. Thành công này có được là 
nhờ các DN, các hiệp hội lẫn các cơ quan 
quản lý đều đồng lòng vượt khó, hỗ trợ, 
đoàn kết vượt qua thử thách. 

Để phát huy hơn nữa cơ hội kinh 
doanh, trong bối cảnh nhu cầu sản phẩm 
nội thất ở thị trường toàn cầu đều tăng, 
DN cần được tiếp cận khách hàng nhiều 
hơn. Điều này chỉ có thể thực hiện được 
khi nhà nước mở cửa cho nước ngoài đi 
vào và các tổ chức ngành nghề, mạnh 
dạn triển khai lại các hoạt động xúc tiến 
thương mại. Do cản trở từ Covid, hàng loạt 
hội chợ xúc tiến đã bị hoãn, đó là một giới 
hạn lớn. Rất may là ngành cũng kịp thời tổ 
chức các nền tảng công nghệ, duy trì hoạt 
động kết nối kinh doanh trên môi trường 
internet. Nhưng, hội chợ truyền thống vẫn 

rất cần được tái tổ chức để kết 
hợp cả hai hình thức, tạo điều 
kiện kết nối nhiều hơn nữa cho DN.

Song song đó, công nghiệp nội thất 
Việt Nam hiện đang cần một chiến lược 
kết nối lớn. Cụ thể, ngành cần hình thành 
khu nguyên phụ liệu tập trung, hình thành 
các khu công nghiệp của ngành để tạo nên 
chuỗi liên kết tốt hơn giữa các DN. Có được 
các kết nối này, DN sẽ thuận lợi hơn, mạnh 
dạn hơn trong việc tiến đến chuyên môn 
hóa, phân công trong sản xuất hàng loạt, 
trở thành các vệ tinh của nhau. 

Trong kết nối lớn ấy, một trung tâm R&D, 
phát triển sản phẩm cho ngành và cũng là 
trung tâm kiểm định chất lượng, trung tâm  
triển lãm để tổ chức các hoạt động trưng 
bày, xúc tiến thương mại sẽ là điểm nhấn. 
Khuyến khích DN xây dựng thương hiệu cho 
mình cũng sẽ là nền tảng cho thương hiệu 
của ngành. 

Ông Đỗ Xuân Lập, Chủ tịch Hiệp hội Gỗ và Lâm sản Việt Nam:

“Tôn trọng nghĩa vụ xanh”

Ông Điền Quang Hiệp, NGUYÊN Chủ tịch Hiệp hội  
Gỗ và Lâm sản Bình Dương:

“Chiến lược kết nối lớn”
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Thị trường ngày càng tốt hơn, nhưng theo các chuyên 
gia quốc tế những thách thức ngành chế biến gỗ Việt 
Nam đang đối mặt vẫn tiếp tục diễn ra trong thời gian 
tới. Xây dựng chuỗi liên kết để kết nối với khách hàng 
trên nền tảng số hóa chính là giải pháp mà doanh 
nghiệp Việt Nam áp dụng để có thể mở rộng thị 
trường và có được sự trung thành của đối tác. 

Số hóa 
là con đường tất yếu!

Hoàng An ghi

Với những thị trường 
lớn của Việt Nam như 
Mỹ, châu Âu… nhu cầu 

nội thất trong năm 2022 vẫn rất 
lớn. Do lãi suất ngân hàng thấp, 

Chính phủ kích cầu tạo điều kiện cho người dân vay 
tiền mua nhà, sắm sửa nội thất, kiến tạo không gian 
sống. Thêm vào đó, xu hướng làm việc từ xa tiếp tục 
duy trì và được hưởng ứng nên triển vọng của thị 
trường nội thất trong năm mới là rất cao.  

Nhu cầu lớn, bất chấp giá bán tăng, cộng với lạm 
phát nên tổng kim ngạch nhập khẩu nội thất vào các 
thị trường cũng sẽ tăng. Các doanh nghiệp (DN) Hoa 
Kỳ vẫn đang tìm kiếm đối tác có kinh nghiệm và năng 
lực cung ứng. Đây là cơ hội lớn mà các DN chế biến 
đồ nội thất Việt Nam cần tận dụng, bởi Việt Nam vẫn 
được xem là nguồn nhập khẩu quan trọng của nội 
thất Hoa Kỳ. 

Xét về mặt tổng thể, Việt Nam có nhiều lợi thế để 
phát triển ngành công nghiệp nội thất. Các bạn sở 
hữu nguồn lao động trẻ, dồi dào. DN trong ngành có 
năng lực sản xuất tốt. Trong tương lai, nếu tiếp tục 
tiếp cận và tổ chức được được nguồn nguyên liệu ổn 
định, hợp pháp thì tiềm năng phát triển xuất khẩu sẽ 
còn tốt hơn nữa. 

Câu chuyện nguồn gốc nguyên liệu, trách nhiệm 
với môi trường sẽ giữ vai trò chủ đạo trong tiêu dùng 
nói chung và đồ nội thất nói riêng trong năm mới, bởi 
phát triển bền vững là xu thế mà người dùng rất quan 

tâm. Ở khía cạnh này, DN phải tập trung vào kiểm 
soát nguồn gốc nguyên liệu, các chỉ số về môi trường, 
xã hội… để đảm bảo sản phẩm làm ra thực sự thân 
thiện. Ngoài ra, việc tuân thủ đúng các công ước, quy 
định kinh doanh bền vững quốc tế thì trách nhiệm 
của DN trong việc chia sẻ thông tin minh bạch của 
mình cũng hết sức cần thiết. 

Với đòi hỏi này, công nghệ chính là công cụ hỗ 
trợ tốt nhất. DN cần chuyển đổi số triệt để, tiếp tục 
tiếp cận công nghệ, không chỉ để nâng cao hiệu suất, 
kiểm soát sản xuất, kiểm soát hàng tồn kho, từ đó 
kiểm soát chặt chẽ chi phí mà còn dùng công nghệ để 
giao tiếp tốt hơn với khách hàng. Trong tình hình kinh 
doanh mới, truyền thông, giao tiếp với khách hàng là 
vô cùng quan trọng. DN có thể tận dụng các nền tảng 
công nghệ, như HOPE mà HAWA đang tổ chức để kết 
nối tốt hơn với khách hàng toàn cầu, từ đó, mở cho 
mình những con đường rộng hơn. 

Trong cơ chế cạnh tranh ngày càng khốc liệt, 
logistic đang là rào cản với những quốc gia như Việt 
Nam thì việc tạo ra sự khác biệt, tạo liên kết chuỗi và 
gia tăng giá trị gia tăng cho sản phẩm là chiến lược 
cần thiết. DN Việt Nam hãy mạnh dạn hơn trong 
việc kết nối với nhà thiết kế tại thị trường xuất khẩu, 
như Hoa Kỳ chẳng hạn. Hợp tác để có thể hiểu thị 
trường tốt hơn, gần với người dùng hơn. Tổ chức 
được những kết nối này, tận dụng thêm công nghệ, 
tôi tin, công nghiệp nội thất Việt Nam sẽ tiếp tục tăng 
trưởng trong thời gian tới. 

Ông Thomas Russell - Tổng biên tập tạp chí Home News Now: 

“Tận dụng các nền tảng công nghệ”
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Covid-19 vẫn ảnh hưởng nghiêm trọng đến 
ngành công nghiệp triển lãm thế giới suốt thời 
gian qua và chưa có dấu hiệu hạ nhiệt. Công 

tác tổ chức các hội chợ hàng nội thất chưa bao giờ 
nhiều rào cản như hiện nay. Trong năm mới, mọi thử 
thách cho ngành vẫn còn đó, đòi hỏi DN phải thích 
ứng tốt hơn nữa.

Năm 2020, chúng tôi đã thử nghiệm vài triển lãm 
nhưng kết quả không cao. Mãi đến khi High Point 
tháng 10/2021 khởi động lại với đầy đủ quy mô, chức 
năng như trước kia thì tín hiệu hồi đáp mới dần thấy sự 
tích cực. Tuy nhiên, triển lãm đình đám nhất ngành nội 
thất thế giới này cũng chỉ mới đạt được 65% so với quy 
mô trước dịch Covid. Nghĩa là, để quay về được ngày 
xưa, chúng ta sẽ phải nỗ lực nhiều hơn rất nhiều.

Khi chuỗi cung ứng lẫn đời sống đã được vận hành 
theo một cách hoàn toàn khác như hiện nay, với riêng 
công tác xúc tiến thương mại, DN cần đẩy truyền 
thông, số hóa và marketing trực tuyến hơn bao giờ. 
Bởi những nhiệm vụ này đang đóng vai trò rất quan 
trọng trong việc giúp DN kết nối với thị trường, tương 
tác với khách hàng.

DN phải nghiêm túc tổ chức đội ngũ và tận dụng 
các kênh truyền thông, các nền tảng triển lãm số, bởi 
nó cũng là xu hướng. Trong tương lai, khi mọi thứ đã 
ổn định, thì triển lãm trực tuyến trên nền tảng công 
nghệ cũng vẫn sẽ gắn liền với hoạt động triển lãm 
truyền thống. Do vậy, DN cần phải chuẩn bị số hóa 
công tác xúc tiến thương mại từ bây giờ. 

Làm được điều đó, kết hợp với việc tìm kiếm các 
giải pháp sản xuất phù hợp, phẳng hóa trong đóng 
gói, vận chuyển... cũng đồng nghĩa với việc DN Việt 
Nam sẽ dễ dàng tham gia vào môi trường thương mại 
điện tử, kênh bán hàng tốt nhất hiện nay. 

Giá trị thị trường nội thất toàn cầu lên đến 600 tỷ 
USD. Trong đó chỉ có 150 tỷ USD giá trị gia công. Xuất 
khẩu hơn 15 triệu USD, Việt Nam  cũng mới chỉ chiếm 
được 10% giá trị gia công. Tôi tin, thương mại điện tử 
chính là cầu nối hữu hiệu, cho phép DN khối sản xuất 
tham gia bán lẻ. Có như vậy, sản phẩm nội thất Việt 
Nam mới tăng được giá trị trên trường thế giới. 

Ông AL Bolton - Giám đốc điều hành triển lãm quốc tế High Point, Hoa Kỳ: 

“Xúc tiến thương mại phải trực tuyến”
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Dù hội tụ khá nhiều lợi thế nhưng thời cơ sẽ chóng qua nếu 
không tranh thủ gia tăng nội lực để nắm bắt, bứt phá ngay từ 
trong những ngày đầy thách thức này, có thể, công nghiệp 
nội thất Việt Nam sẽ vuột khỏi cơ hội bước lên ngôi vương.

Để công nghiệp nội thất Việt Nam 
gần với ngôi vương

Trần Việt Tiến

Sức sống kiên cường của từng 
doanh nghiệp (DN) góp lại đã làm 
nên một ngành công nghiệp vững 
vàng, từng bước chinh phục thị 
trường quốc tế. Sức sống ấy chính 
là niềm tự hào, nhưng nội hàm 
bên trong sự tự hào ấy là một áp 
lực. Nó cho thấy khả năng phát 
triển của toàn ngành cực kỳ lớn, 
không chỉ bây giờ, mà kéo dài đến 
nhiều năm nữa, đòi hỏi những 
người làm nghề phải có sứ mệnh 
chủ động đưa ngành gỗ bước ra 
cuộc chơi toàn cầu.

Thời cơ của các DN Việt Nam 
trong việc đạt được các giá trị này 
dường như đang rõ nét hơn, khi 
mà việc bán hàng nội thất online 
được hưởng ứng nhiệt tình ở thị 
trường các nước. Không mãi dồn 
lực gia công, sản phẩm nội thất 
Việt Nam cần được gia tăng thêm 
nhiều giá trị, không chỉ hữu hình 
mà cả giá trị vô hình như thương 
hiệu, thiết kế, kinh doanh phân 
phối… thì mới bền vững và thịnh 
vượng được.

Từ một nền công nghiệp thuần 
gia công, muốn có được giá trị 

mới, bất cứ ngành nào phải có 
được một bản chiến lược tổng 
thể. Không còn chỉ là chế biến gỗ, 
Nhà nước sẽ giữ vai trò xây dựng 
quy hoạch nguồn lực phát triển 
công nghiệp gỗ và nội thất. Ví dụ, 
ngành đang có lợi thế nhân công, 
rừng trồng… Việc quy hoạch rừng 
trồng gỗ lớn để có nguồn nguyên 
liệu bản địa sẽ tạo nền tảng cho 
sự phát triển chủ động. Quy 
hoạch nhân lực, thu hút người trẻ 
là điều kiện để ngành có nguồn 
sinh khí mới, sức sáng tạo, chất 
xám. Và nội thất không chỉ có đồ 
gỗ mà phát triển cả hệ sinh thái 
đồ nội thất kim loại, kiếng, vải, đồ 
trang trí, công nghiệp phụ trợ… 
chinh phục các phân khúc khác 
trong chuỗi kinh doanh. Cần có 
hội đồng nhân sự từ các hiệp hội 
và cơ quan ban ngành để soạn 
thảo chiến lược phát triển chung 
của ngành một cách bài bản.

Trong bản quy hoạch tổng 
thể từ phía Nhà nước, DN sẽ có 
trách nhiệm phải thích ứng với 
thời cuộc, chuyển đổi số để gia 
tăng nội lực, kịp thời nắm bắt cơ 

Bản chiến lược tổng thể
Thị trường xuất khẩu đồ gỗ 

nội thất Việt Nam mãi đến sau 
năm 2000 mới có được sinh khí, 
với việc xuất khẩu sang châu Âu, 
Nhật Bản, Hàn Quốc, Mỹ,… Nếu 
tính từ mốc thời gian này, công 
nghiệp nội thất Việt Nam hoàn 
toàn có thể nói là thần tốc. Con 
số tăng trưởng luôn ở mức 2 
con số 74% (2003) 100% (2004) 
và năm Covid 2021 vừa qua vẫn 
là con số tăng trưởng kỳ diệu 
15,6%. Cuộc khủng hoảng kinh 
tế năm 2008 được đánh giá là 
“tồi tệ nhất nhất trong lịch sử 
toàn cầu” cũng khiến xuất khẩu 
nội thất Việt Nam năm 2009 tăng 
8,16%. Đó cũng là năm duy nhất 
ngành tăng trưởng dưới 10%. 

Đại dịch Covid-19 năm vừa 
qua đã tạo rất nhiều áp lực, từ y 
tế, lao động, tài chính, chuỗi cung 
ứng,… nhưng ngành vẫn về đích 
và vượt cả mục tiêu đề ra một 
cách ngoạn mục nhờ sự nổ lực 
của từng DN, sự đồng hành và 
những thông tin kịp thời từ phía 
các hiệp hội, cơ quan ban ngành. 

Để công nghiệp nội thất Việt Nam 
gần với ngôi vương
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hội mà kinh tế thế giới đang mở 
ra. Số hóa và tự động hóa sẽ là 
công cụ sắc bén giúp DN nắm lấy 
những cơ hội của thị trường. 

Các giá trị và nguồn lực không 
được liên kết tốt, không được quy 
hoạch sớm thì cơ hội để phát triển 
hệ sinh thái một ngành bền vững 
sẽ vuột qua. Chúng ta cần có 
tầm nhìn phát triển để tổng hòa 
các nguồn lực cũng như hạn chế 
những rủi ro có thể xảy ra.

Đại đồng vì thịnh  
vượng chung

Dư địa thị trường của công 
nghiệp nội thất Việt Nam là rất 
lớn. Bởi, xuất khẩu nội thất Việt 
Nam chỉ chiếm khoảng hơn 10% 
trong tổng 140 tỉ USD giá trị sản 
xuất, hoặc khoảng chỉ 3% trong 
tổng giá trị hàng hóa 500 tỉ USD 
(giá trị này bao gồm tất cả các 
khâu, từ sản xuất, thiết kế, phân 
phối, thương hiệu). Từ bản tổng 
thể quy hoạch đã nhắc đến, trên 
hành trình cải thiện tỷ lệ này, hiệp 
hội cần kiến tạo được sân chơi 
và là chỗ dựa tinh thần cho các 
hội viên. Đây chính là tổ chức giữ 
vai trò cầu nối, liên kết các mắt 
xích trong toàn bộ hệ sinh thái 
của công nghiệp nội thất, liên kết 
DN với các tổ chức, cơ quan nhà 
nước, hoạch định chính sách…. 
Hiệp hội cũng chính là nơi phải 
tập hợp và hiệu triệu được các 
nhân tố tích cực của ngành, với 
sứ mệnh xây dựng nên một cộng 
đồng DN bền vững. 

Cộng đồng ấy chủ động trong 
kinh doanh, chủ động cải thiện 
nội lực, chủ động đón đầu nhu 
cầu để kịp thời đáp ứng thị hiếu 
và chủ động khai phá những 
thị trường mới, phương thức 
kinh doanh mới. Và bền vững vì 
dẫn dắt, tuyên truyền phát triển 
ngành có trách nhiệm với xã hội. 
Ý thức bảo vệ môi trường sống, 
chống biến đổi khí hậu từ phía 
người dùng đang rất cao. Không 

kịp thời điều chỉnh để đáp ứng 
được các giá trị bền vững, bất kỳ 
DN nào cũng sẽ bị đào thải. Với 
ngành gỗ và nội thất, đòi hỏi về 
tính bền vững sẽ còn khắt khe 
hơn, vì người dùng vốn vẫn mơ 
hồ đánh đồng việc khai thác gỗ 
là phá rừng. 

Sẽ không quá lời khi nói rằng, 
những đóng góp từ phía các hiệp 
hội và Nhà nước đã góp phần 
không nhỏ trong việc làm nên 
thành tựu và nền tảng của ngành. 
Chúng ta có lợi thế vì đã tham gia 
các hiệp định thương mại quốc 
tế, hoạch định chiến lược nguồn 
nguyên liệu rừng trồng, đồng 
hành cùng DN tháo gỡ khó khăn... 
Đây chính là những yếu tố khiến 
đầu tư FDI vào liên tục tăng trong 
những năm gần đây.

Năm 2021, ngành có 46 FDI 
đăng ký tham gia, cao hơn hẳn 
con số 36 dự án đầu tư của năm 
2020. Đáng chú ý, các dự án đầu 
tư phần lớn đến từ Trung Quốc và 
nguồn vốn đăng ký kinh doanh 
bình quân/DN chỉ 1,6 triệu USD, 
thấp hơn khá nhiều so với mức 
trung bình đạt 4,6 triệu USD/
DN của năm 2020. Nếu DN bản 
địa không nhanh, không mạnh 
thì các DN FDI sẽ tận dụng tốt 
hơn chúng ta, những nền tảng 
và nguồn lực, lợi thế ngành mà 
chúng ta đã tạo dựng.

Từ năm 2020, Việt Nam vượt 
qua Trung Quốc xuất khẩu nội 
thất vào thị trường Mỹ, thị trường 
tiêu thụ đồ nội thất lớn nhất thế 
giới. Năm 2021 khép lại với các 
đợt bùng phát của biến chủng 
Omicron. Nhưng, một số quốc gia 
đã bắt đầu xem Covid như bệnh 
cúm. Không coi thường nhưng 
không còn đặt nặng vấn đề, sẵn 
sàng đối diện và thích nghi. Khi 
các thị trường tiêu thụ không 
còn đặt trình trạng khẩn cấp cho 
Covid thì khả năng kinh tế sẽ 
phục hồi sớm trong thời gian tới 
là khả dĩ. 

“Hiệp hội chính là 
nơi phải tập hợp 
và kêu gọi được 
các nhân tố tích 
cực của ngành, 
với sứ mệnh xây 
dựng nên một 
cộng đồng doanh 
nghiệp phát triển 
bền vững” 

Để DN Việt Nam thực sự là 
con hổ của ngành công nghiệp 
nội thất toàn cầu, để tiến gần đến 
ngôi vương thì việc đồng tâm hiệp 
lực từ Chính phủ và các hiệp hội 
đến từng DN tạo sức mạnh cộng 
hưởng từ sự liên kết, làm nên một 
bản hòa ca đặc sắc. Tất cả phải 
cùng giao thoa và gắn kết giá trị, 
kiến tạo nên một môi trường kinh 
doanh bền vững và có trách nhiệm 
vì sự thịnh vượng chung của 
ngành, lan tỏa sức sống tích cực 
cho toàn xã hội. 
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Trong vai trò lãnh đạo 
doanh nghiệp lẫn 
lãnh đạo hội, tân  
Chủ tịch Hiệp hội  
chế biến gỗ Bình 
Dương nhiệm kỳ V 
(2021 - 2024), ông 
Nguyễn Liêm, chia sẻ 
những góc nhìn sau 
một năm đầy biến 
động của ngành. 

Mở liên kết, 
cùng vươn xa

Khoa Tư thực hiện

- Điều rõ ràng nhất là nỗ lực 
của các DN. Phải dùng chữ “ghê 
gớm” mới đúng. Nhưng khách 
quan mà nói, dịch không phải là 
câu chuyện riêng của Việt Nam. 
Các đơn hàng vẫn đến vì khách 
hàng chẳng còn nhiều lựa chọn, 
mà lại nhiều đơn hàng lớn, sự 
tăng trưởng là hợp lý.  

Con số 17% là đáng mừng. 
Nhưng về mặt hiệu quả tôi cho 
rằng chưa như kỳ vọng khi chuỗi 
cung ứng toàn cầu bị đứt gãy, 
nguyên liệu tăng 30 - 40% mà 
giá bán lại chỉ tăng thêm 5 - 10% 
là không hợp lý. Dù muốn dù 
không, giữ được khách hàng, 
công nhân, vẫn còn lợi nhuận 
chút ít, đã là thành công. 

* Bước sang năm 2022, bên 
cạnh những thuận lợi cơ bản, 
theo ông đâu là thách thức của 
ngành gỗ Việt?

- Đại dịch Covid-19 còn diễn 
biến phức tạp, kéo dài làm ảnh 
hưởng đến phát triển kinh tế, 
đến sản xuất, tiêu dùng. Ngoài 

ra, thương mại toàn cầu vẫn tiềm 
ẩn những biến động khó lường, 
tác động tiêu cực đối với xuất 
khẩu của Việt Nam nói chung và 
ngành chế biến gỗ nói riêng. Một 
thách thức khác là các quốc gia 
trồng rừng và cung cấp nguyên 
liệu lớn đã và đang có các chính 
sách hạn chế, quản lý chặt chẽ 
việc khai thác và xuất khẩu gỗ 
nguyên liệu…

Về nội tại ngành gỗ Việt Nam, 
có thể thấy năng lực cạnh tranh 
của DN chế biến, xuất khẩu gỗ 
phần lớn chưa thực sự mạnh, 
thiếu bền vững, biểu hiện ở chỗ 
đầu tư dàn trải, quy mô nhỏ, sử 
dụng nguồn vốn vay, ít có khả 
năng đầu tư công nghệ và quy 
trình quản lý chuỗi tiên tiến; chủ 
yếu là gia công, phụ thuộc nhiều 
vào đơn đặt hàng, thiết kế cũng 
như mẫu mã của khách hàng…. 
Các lợi thế cạnh tranh của Việt 
Nam (như lao động giá rẻ) không 
còn chiếm ưu thế như trước. Đặc 
biệt, nguồn nguyên liệu vẫn phụ 
thuộc vào nhập khẩu, trong khi 

* Xin chúc mừng ông trong 
tư cách tân Chủ tịch BIFA! Ông 
đón nhận trọng trách này với 
tâm thế và kỳ vọng như thế nào? 

- BCH nhiệm kỳ này quy tụ 
nhiều cá nhân trẻ, giỏi, tâm huyết. 
Khi nhận trọng trách, quan điểm 
của tôi là không xây dựng hội trở 
thành “mạnh nhất” hay “lớn nhất” 
mà là làm thế nào hội viên hài 
lòng nhất. 

Trước đây, Hội chỉ có Ban 
Hội viên, nghe rất chung chung, 
chúng tôi đổi thành “Ban Chăm 
sóc hội viên và Liên kết chuỗi” để 
xác định rõ trách nhiệm với hội 
viên. Kỳ vọng nữa của BCH là xây 
dựng thành công chiến lược cho 
ngành gỗ Bình Dương với tầm 
nhìn đến 2030. Chúng tôi đã kết 
hợp với Viện Kinh tế TP.HCM để 
từng bước hoạch định.

* Năm 2021 với nhiều khó 
khăn do đại dịch nhưng ngành 
gỗ vẫn đạt được nhiều thành 
quả đáng kinh ngạc, ông nhận 
xét gì về điều này? 
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việc kiểm soát nguồn gốc gỗ 
nhập khẩu hợp pháp chưa được 
chặt chẽ.

* BIFA xác định thông điệp 
nhiệm kỳ là “Nâng tầm - Liên 
kết - Vươn xa”. Theo ông, thành 
tố “liên kết” nên được hiểu và 
thực hành theo những khía 
cạnh nào? 

- Chúng ta đã nói nhiều về liên 
kết, nhưng có nhiều nguyên nhân 
khách quan lẫn chủ quan nên hiệu 
quả chưa như ý. Ở góc độ DN, 
ngành gỗ xuất khẩu Việt Nam 
sinh sau đẻ muộn so với nhiều 
nước, đa phần chủ DN xuất thân 
từ ngành khác, kể cả nông dân 
đi lên. Tính liên kết vì thế chưa rõ 
ràng, còn yếu. Khách quan mà nói, 
câu chuyện liên kết với DN Việt 
Nam cần phải có thời gian để xây 
dựng. Thiết nghĩ đây là lúc thích 
hợp nhất để bắt tay nhau.

Theo tôi, tính liên kết giữa các 
hiệp hội ngoài sự hài hòa về tình 
cảm, còn là xây dựng mối quan hệ 
theo chiều ngang. Trong đó Bình 
Dương, Đồng Nai là trung tâm sản 
xuất. Bình Định và các vùng như 
Nghệ An, Quảng Trị… là trung tâm 
nguyên liệu. TP.HCM là đầu mối 
về thương mại, dịch vụ, thiết kế… 
Theo hàng ngang, không chỉ các 
hội ngành gỗ mà chúng ta còn liên 
kết với các hội ngành nghề khác 
như kim loại, phụ kiện, phụ liệu… 
vì nội thất không chỉ có gỗ. Các hội 
liên kết cùng nhau phát triển. 

Nhiều năm qua, trong dịch 
chuyển sản xuất toàn cầu, đơn 
hàng lớn đã sang Việt Nam, việc 
liên kết trở nên dễ dàng hơn và 
sẽ xảy ra, đó là quy luật. Đơn cử 
như tại Bình Dương, hằng tháng 
hằng quý đều có những buổi gặp 
gỡ các DN cùng dòng hàng để 
chia sẻ đơn hàng. Ví dụ, cùng mặt 
hàng gỗ sồi, người làm bàn, người 
làm giường, người làm tủ… Bằng 
cách đó đầu tư thiết bị sẽ rẻ, khả 
năng chuyên môn hóa sẽ cao, 

năng suất tăng và chi phí sản xuất 
giảm, từ đó nâng cao khả năng 
cạnh tranh của DN Việt. 

* Ông có cho rằng muốn đi 
xa hơn, bên cạnh mối liên kết 
ngang như nêu trên thì còn cần 
đến những mối liên kết dọc 
khác?

- Đúng, chỉ có vậy ngành gỗ 
mới có thể phát triển bền vững, 
ổn định. Trước hết đó là mối liên 

“Nhiều năm qua, 
trong dịch chuyển 
sản xuất toàn cầu, 
đơn hàng lớn đã 
sang Việt Nam, việc 
liên kết trở nên dễ 
dàng hơn và sẽ xảy 
ra, đó là quy luật”

kết với người trồng rừng để có 
nguồn gỗ nguyên liệu hợp pháp, 
bền vững trong nước giúp DN 
ngày càng chủ động, duy trì được 
khả năng xuất siêu ở mức cao hơn. 
Điều này sẽ mang lại lợi ích cho 
người dân, mang đến cơ hội tham 
gia vào chuỗi giá trị toàn cầu, đồng 
thời mang lại nguồn nguyên liệu 
chủ động và hiệu quả cho DN.

Song song đó phải tăng cường 
ứng dụng công nghệ thông tin, 
thành lập sàn giao dịch điện tử 
ngành gỗ để kết nối giữa người 
sản xuất và người tiêu dùng, bảo 
đảm người tiêu dùng thực hiện 
giao dịch mua sản phẩm trên 
sàn điện tử được tiếp cận với các 
loại thương mại bảo đảm tiêu 
chuẩn có truy xuất nguồn gốc 
sản phẩm… Ngoài ra, phát triển 
hạ tầng, giao thông, logistic cũng 
là giải pháp quan trọng để đẩy 
nhanh sự phát triển của ngành gỗ. 

Các cơ quan chức năng cũng 
cần tích cực hỗ trợ DN triển khai 
hiệu quả các chương trình xúc tiến 
thương mại để khai thác các thị 
trường lớn cũng như thị trường 
mới nổi, tiềm năng. Về phía Chính 
phủ cần duy trì chính sách nhập 
khẩu thông thoáng, tạo điều kiện 
cho DN nhập khẩu nguyên liệu 
phục vụ sản xuất, xuất khẩu... 
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Doanh số thương mại 
điện tử toàn cầu năm 
2020 là 2.854,8 tỷ USD 
và dự báo tăng 47%, lên 
4.198,5 tỷ USD vào năm 
2025. Theo ông Nguyễn 
Văn Vy, dịch bệnh đã 
làm thay đổi thị hiếu 
lẫn thói quen mua sắm 
của người dân trên toàn 
thế giới. Ngành nội thất 
không ngoại lệ.  

Đầu tư công nghệ,  
thay đổi tư duy

Nguyễn Đặng thực hiện

phẩm dịch vụ tiếp cận khách hàng 
dễ dàng hơn, cung cấp thông tin 
đến người tiêu dùng đầy đủ, chân 
thật hơn. Người tiêu dùng chỉ cần 
một cái “click” để có được những 
thông tin tổng quan về sản phẩm, 
chất lượng, cũng như so sánh giá 
cả từ nhiều nhà cung cấp khác 
nhau. Từ đó, quyết định đặt hàng 
dễ dàng hơn. 

Xu hướng tiêu dùng online 
đang rất lớn, kể cả các mặt hàng 
trang trí nội - ngoại thất. Tôi nghĩ, 
kinh tế số chính là cơ hội cho 
doanh nghiệp (DN) toàn cầu. 

* Đứng ở góc độ một nhà 
sản xuất, theo ông kinh tế số 
sẽ tác động thế nào đến ngành 
công nghiệp nội thất Việt Nam?

- Theo báo cáo của UNCTAD, 
tổ chức kinh tế thương mại lớn 
nhất thuộc hệ thống Liên Hợp 
Quốc, doanh số thương mại điện 
tử của 10 quốc gia hàng đầu được 

ghi nhận trong năm 2019 có cả 
Hoa Kỳ (9.580 tỷ USD), Nhật Bản 
(3.416 tỷ USD), Trung Quốc (2.604 
tỷ USD) và Hàn Quốc (1.302 tỷ 
USD). Đây là những thị trường 
xuất khẩu chính của ngành nội 
thất Việt Nam. Nếu không chú ý 
sự tăng trưởng này, có thể DN sẽ 
phải đứng ngoài cuộc chơi.

* Cụ thể, DN nội thất Việt 
Nam cần phải chuẩn bị gì? Lấy ví 
dụ từ Lâm Hiệp Hưng chẳng hạn?

- Trong hơn 5 năm trở lại đây, 
Lâm Hiệp Hưng đã tập trung đầu 
tư rất mạnh cho công tác nghiên 
cứu & phát triển sản phẩm (R&D). 
Chúng tôi xác định mua bán 
online là xu hướng tất yếu. Rất 
nhiều khách hàng trước đây đặt 
mua sản phẩm truyền thống, có 
kích thước cồng kềnh và chiếm 
diện tích container lớn, thì nay 
đã có đề nghị nhà máy nghiên 
cứu thay đổi kết cấu lắp ráp sản 

Ông Nguyễn Văn Vy, Giám đốc sản xuất Lâm Hiệp Hưng:

* Đại dịch Covid-19 đã mang 
đến nhiều may mắn cho các 
công ty thương mại điện tử 
hàng đầu thế giới. Ông đánh giá 
thế nào về tiềm năng của nền 
kinh tế này?

- Dịch bệnh đã làm thay đổi 
thói quen mua sắm của người tiêu 
dùng. Theo nghiên cứu mới của 
Mastercard, chi tiêu cho bán lẻ 
trực tuyến trên thế giới trong năm 
2020 đã tăng khoảng 900 tỷ USD. 
Có nghĩa, cứ mỗi 5 USD chi tiêu 
cho bán lẻ thì thương mại điện tử 
chiếm khoảng 1 USD. 

Trước đại dịch, cuộc cách mạng 
công nghiệp 4.0 đã có bước phát 
triển vượt bậc, cung cấp giải pháp 
tiếp cận liên kết và toàn diện hơn 
cho sản xuất. Nó kết nối vật lý với 
kỹ thuật số, cho phép cộng tác và 
truy cập tốt hơn giữa các bộ phận, 
đối tác, nhà cung cấp, sản phẩm 
và người dùng. Công nghệ phát 
triển đã giúp các nhà cung cấp sản 

Bộ bàn ghế Sofa được sản xuất lắp ráp từng chi tiết, 
nhờ vậy thu gọn kích thước đóng gói
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phẩm. Do vậy, chúng tôi chuyển 
sang phát triển sản phẩm nội 
ngoại thất KD (knock-down) nhiều 
hơn, đây là loại hàng có thể tháo 
rời khi đóng gói và người dùng 
tự lắp ráp bằng những thao tác 
đơn giản. Các sản phẩm KD này 
thường đòi hỏi sự chính xác cao 
và mức độ hoàn hảo nhất định 
đối với từng chi tiết của sản phẩm. 
Với tôi, phát triển sản phẩm KD là 
bước đầu tiên để tiếp cận khách 
hàng toàn cầu. Mỹ, châu Âu, Úc… 
đều đang đón nhận dòng sản 
phẩm này.

* Từ thế mạnh là DN nội 
thất ngoài trời, khi định hướng 
thay đổi, công ty có phải 
chuyển đổi mô hình sản xuất 
vốn có của mình?

- Với kinh nghiệm và uy tín 
trong sản xuất hàng ngoài trời 
(outdoor), Lâm Hiệp Hưng là một 
trong những nhà cung cấp hàng 
“outdoor wicker” xuất khẩu hàng 
đầu Việt Nam. Việc sản xuất của 
Lâm Hiệp Hưng thực ra không 
thay đổi gì bởi đã có định hướng 
rất sớm trong phát triển sản phẩm 
và đầu tư công nghệ nên khi mở 
rộng, chúng tôi không phải đối 
mặt với những thay đổi quá lớn. 

Khi đã định hướng sản xuất 
sản phẩm nội thất phục vụ kinh 
doanh online, DN phải đầu tư 
thích đáng cho nghiên cứu phát 
triển sản phẩm cũng như ứng 
dụng công nghệ vào sản xuất. 
Cụ thể, các chi tiết lắp ráp của 
sản phẩm phải chính xác 100%, 
sản phẩm hoàn thiện phải chất 
lượng. Để làm được điều này DN 

cần đầu tư đồng bộ từ công nghệ 
sản xuất, với máy CNC, máy hàn 
Robot cho khung sắt, nhôm… đến 
nhân lực. Cán bộ quản lý phải có 
trình độ cao, được đào tạo bài 
bản và đặc biệt DN cần khả năng 
thích ứng tốt với các yêu cầu khắt 
khe của khách hàng… 

* Kinh nghiệm của ông trong 
cuộc chơi này là gì? 

- Việc mua sắm và sử dụng 
sản phẩm flat-pack furniture sẽ 
gia tăng mạnh trong thời gian tới 
cùng với nhu cầu sử dụng dịch 
vụ kinh doanh online rất lớn. Hơn 
nữa, chi phí logistics hiện nay lại 
rất cao, nên khách hàng phải tính 
toán kỹ số lượng hàng xếp được 
trong 1 container để tối ưu hóa 
lợi nhuận. Sản phẩm flat-pack 
furniture là giải pháp tốt nhất để 
đáp ứng nhu cầu này của khách 
hàng. Đây là lợi thế của các DN 
nào bắt kịp xu thế này.  

Một trong những đòi hỏi lớn 
của flat-pack furniture là hệ thống 
phụ kiện tương thích, để khách 
hàng không có kiến thức kỹ thuật 
vẫn có thể tự lắp ráp. Rất mừng là 
ngành công nghiệp phụ trợ của 
Việt Nam đã phần nào đáp ứng 
được nhu cầu của các DN xuất 
khẩu nội ngoại thất, nhiều DN đã 
đầu tư sản xuất các sản phẩm phụ 
trợ. Tuy nhiên, theo tôi cần đầu 
tư nhiều hơn, các phụ kiện phong 
phú và đa dạng hơn  

* Từ nền tảng này, trong 
tương lai, Lâm Hiệp Hưng có 
định hướng tiếp cận, phục vụ 
khách hàng cuối?

- Lâm Hiệp Hưng vẫn luôn 
theo đuổi định hướng phục vụ 
thương mại điện tử với flat-pack 
furniture vì đây là yêu cầu chính 
từ phía khách hàng. Nhưng quan 
trọng hơn, một trong những thế 
mạnh này còn có thể giúp chúng 
tôi tiếp cận được người dùng 
cuối. Môi trường thương mại 
điện tử không đòi hỏi DN phải tổ 
chức hệ thống phân phối nhưng 
cũng có những yêu cầu riêng, như 
việc tổ chức được nội dung để có 
thể “nói chuyện” với khách hàng 
của mình chẳng hạn. Công tác 
marketing phải được đầu tư nhiều 
hơn, phương cách kinh doanh 
cũng phải khác đi nhưng DN Việt 
Nam hoàn toàn đủ điều kiện để 
tiếp cận những giá trị này. Tôi 
nghĩ rằng cơ hội cho DN nội thất 
Việt Nam chưa bao giờ tốt như 
hiện nay. 

* Xin cảm ơn ông! 

“Khi đã định hướng 
sản xuất sản phẩm 
nội thất phục vụ 
kinh doanh online, 
doanh nghiệp phải 
đầu tư thích đáng 
cho nghiên cứu phát 
triển sản phẩm cũng 
như ứng dụng công 
nghệ vào sản xuất”
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Với công nghiệp đồ nội thất Việt Nam, Cariny là cái tên chứa 
nhiều thăng trầm. Từ bước va vấp đầu tiên, Cariny đã bứt phá 
khi xác định được “đại dương xanh” là thị trường cung ứng 
sản phẩm phụ kiện hoàn thiện nội ngoại thất.

Công nghiệp phụ trợ  
đã sẵn sàng

Quý Khoa thực hiện

Gần 15 năm liên tục mở rộng dải sản phẩm, 
Cariny giờ đây đã là cái tên quen thuộc của 
các nhà máy chế biến gỗ và người tiêu dùng 

trong nước. Trước thềm năm mới, ông Trần Việt Hùng, 
người khai sinh thương hiệu Cariny dành cho Gỗ & 
Nội Thất những chia sẻ khá ấn tượng.

* Công nghiệp nội thất Việt Nam tăng trưởng 
đều đặn những năm gần đây. Là doanh nghiệp 
(DN) cung ứng phụ kiện hoàn thiện nội thất  
quen thuộc, ông đánh giá thế nào về tiềm năng 
của ngành?

- Sự phát triển của chế biến gỗ Việt Nam phù hợp 
với xu hướng chung của ngành trên thế giới. Nhu cầu 
sử dụng đồ nội thất tăng cao và Việt Nam là quốc gia 
đang hội tụ được những yếu tố có thể cung ứng được. 
Tương lai, khả năng xuất khẩu đồ nội thất của ngành 
còn tăng trưởng hơn khi những mô hình sản xuất mới 
được ứng dụng. Ví dụ, nội thất đóng gói phẳng, mặt 
hàng đang tăng trưởng rất nhanh do nhu cầu phục vụ 
môi trường kinh doanh thương mại điện tử. 

Phần lớn các sản phẩm nội thất đóng gói phẳng 
phục vụ cho phân khúc khách hàng có thu nhập trung 
bình, và hầu hết đều sử dụng vật liệu là gỗ công 
nghiệp nên có thể sản xuất được trên dây chuyền sản 
xuất hoàn toàn tự động. Do vậy, DN có thể đầu tư các 
dây chuyền sản xuất tự động để tăng năng lực sản 
xuất gia công cho các hãng lớn trong ngành, chẳng 
hạn như ASHLEY, IKEA… Quan trọng hơn là số lượng, 
khi giá cước vận chuyển tiếp tục gây áp lực toàn cầu 
như hiện nay, nội thất đóng gói phẳng cũng giúp 
DN tiết kiệm được chi phí vận chuyển, giảm thiểu hư 
hỏng do quá trình vận chuyển.

* Công ty TNHH Cariny Việt Nam là đơn vị 
chuyên nhập khẩu và phân phối các loại phụ kiện 
hoàn thiện nội thất với chất lượng sản phẩm đạt 
tiêu chuẩn EU, USA... Theo ông, có sự chênh lệch 
nào trong chất lượng các sản phẩm phụ trợ sản 
xuất và nhập khẩu?

- Sản phẩm phụ kiện hoàn thiện nội thất hiện 
có rất nhiều chủng loại và phong phú mẫu mã. Tuy 

Ông Trần Việt Hùng - Chủ tịch Công ty Cariny Việt Nam:
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nhiên, chi tiết lại khác nhau, tùy thuộc vào thị trường 
khách hàng sử dụng (thị trường nhập khẩu). Đòi hỏi 
về các phụ kiện trong ngành cũng không quá xa lạ. 
Tại Việt Nam, có nhiều nhà máy đang sản xuất phụ 
kiện. Số lượng nhà máy ngày càng tăng và chủng loại 
sản phẩm cũng ngày càng đa dạng hơn.

Thực tế, không có sự khác biệt về chất lượng của 
sản phẩm nhập khẩu và sản xuất trong nước đối với 
sản phẩm phụ trợ của ngành chế biến gỗ, bởi nó tùy 
thuộc vào nhu cầu của người đặt hàng và đối tượng 
khách hàng mục tiêu hoặc phân khúc DN nhắm đến. 
DN phụ kiện Việt Nam đã có thể sản xuất hoặc đặt 
hàng các sản phẩm có chất lượng ngang bằng hoặc 
tốt hơn sản phẩm nhập khẩu từ châu Âu. Tuy nhiên, 
mỗi đất nước hoặc khu vực đều có văn hóa, thói quen 
tiêu dùng khác nhau. Ví dụ, các sản phẩm phụ kiện sử 
dụng trong nhà bếp tại Việt Nam hầu hết đều sử dụng 
nguyên liệu là inox 304. Trong khi đó, tại châu Âu hoặc 
các nước khác, đa số họ dùng thép mạ chrome.

Vì sự khác nhau trong thói quen tiêu dùng mà có 
chuyện sản phẩm thiết bị bếp “made in China” khó 
bán hoặc không thể bán được nên một số đơn vị nhập 
khẩu lại đi vòng qua nước thứ ba để lấy hàng của Thái 
Lan hoặc Malaysia để dễ tiếp cận người dùng.

* Hạn chế lớn nhất của công nghiệp phụ 
trợ phục vụ ngành chế biến gỗ Việt Nam 
hiện nay theo ông là gì? Cách thức 
nào để khắc phục?

- Là thương hiệu và sản lượng. 
Các hãng sản xuất hoặc cung cấp 
phụ kiện của nước ngoài đều có 
lịch sử hơn một trăm năm nên 
họ tích lũy được kinh nghiệm sản 
xuất, tích lũy vốn, thương hiệu 
cũng như hệ thống cung ứng toàn 
cầu. Trong khi đó, DN Việt Nam đa 
số là thương mại hoặc sản xuất với 
qui mô nhỏ và cung cấp chủ yếu thị 
trường trong nước nên chưa có thương 
hiệu và khả năng cạnh tranh bị hạn chế. 

Để từng bước khắc phục, tôi nghĩ, DN phụ trợ 
cần hợp tác với DN sản xuất đồ gỗ để có thể chủ động 
đưa sản phẩm phụ trợ vào ngay từ khâu thiết kế sản 
phẩm nội thất. Được vậy, khách hàng sẽ đặt hàng hoặc 
mua sản phẩm hoàn thiện với đầy đủ phụ kiện đi kèm.

* Xuất phát điểm là một “tay ngang”, hành 
trình của ông với ngành chế biến gỗ có vẻ nhiều 
thử thách? 

- Tôi từ lĩnh vực dầu khí sang tham gia ngành chế 
biến gỗ những năm 2006 đến 2010. Nghĩ mình sức 

trẻ, lại có kinh nghiệm của 15 năm làm kinh doanh, 
tôi mạnh dạn cùng bạn bè đầu tư vào hai nhà máy 
sản xuất ván dăm. Tiếc là cả hai nhà máy đều không 
ra được sản phẩm do dây chuyền Việt Nam tự nghiên 
cứu và sản xuất nên không đồng bộ. Đó là chưa kể, 
công suất dây chuyền nhỏ nên giá thành sản phẩm 
sẽ cao hơn các nhà máy lớn… Cùng thời điểm đó, nhà 
máy sản xuất ván sàn cũng phụ thuộc vào chuyên gia 
nước ngoài, còn để có nguồn nguyên liệu ổn định cho 
sản xuất thì phải nhập khẩu trước gỗ nguyên liệu với 
số lượng lớn mà thời gian đó giá gỗ rơi liên tục dẫn 
đến lỗ lớn trong thời gian dài.

“Công nghiệp  
nội thất Việt Nam rất 

cần những gương mặt 
mới để có thể khai thác 
thêm những giá trị lớn 

hơn trong chuỗi  
sản xuất” 

Tôi thua lỗ, nhưng không 
quá nản lòng vì phân tích được 

nguyên nhân thất bại của mình. 

* Trong quá trình kinh doanh, ông 
ấn tượng nhất là mốc thời gian nào?

- Ấn tượng nhất đối với tôi là năm 2019, thời điểm 
Cariny được Tập đoàn Vingroup chỉ định sử dụng 
toàn bộ các sản phẩm phụ kiện hoàn thiện nội thất  
cho các dự án của Vinhome tại Ocean Park Gia Lâm, 
Smart City Đại Mỗ, Hà Nội và Grand Park quận 9, 
TP.HCM. Đây là dấu mốc Cariny khẳng định được chất 
lượng và nội lực cạnh tranh trực tiếp đối với các hãng 
nước ngoài tại Việt Nam. Đồng thời, chứng minh 
được Cariny có khả năng cung cấp với số lượng lớn, 
đảm bảo đúng tiến độ cho các dự án.
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Hiện, Cariny chủ yếu cung cấp thiết bị bếp và 
phụ kiện hoàn thiện nội thất cho người dùng nội địa 
thông qua hệ thống đại lý phân phối trên cả nước. 
Sản phẩm Cariny đã được các chủ đầu tư tin tưởng và 
sử dụng trong nhiều dự án lớn xây dựng khu dân cư 
của Vinhome, Sunshine, FLC, Hòa Bình, hoặc các dự 
án xây dựng khu resort, khách sạn… của các tập đoàn 
lớn như Sungroup, Novaland…

* Là người khởi nghiệp khá trễ, kinh doanh sau 
khi đã dành rất nhiều thời gian làm thuê cho các 
tập đoàn lớn ngoài ngành, lý do nào khiến ông 
tham gia vào lĩnh vực này?

công nghệ, máy móc thiết bị phục vụ cho sản xuất, 
kinh doanh nội thất. Ngành gỗ rất cởi mở trong việc 
thay đổi, thích ứng nên cũng sẽ đón nhận nhiệt tình 
các giải pháp từ người trẻ. Đó là chưa kể, Việt Nam 
đang trong độ dân số vàng, thị trường tiêu dùng chính 
sẽ thuộc về người trẻ. Các start-up sẽ hiểu được nhu 
cầu của đối tượng người dùng này, là cơ hội để chinh 
phục thị trường nội địa.

Trong năm vừa qua, HAWA cũng đã triển khai ứng 
dụng nền tảng triển lãm trực tuyến HOPE để tạo ra 
các gian hàng thực tế ảo nhằm giới thiệu sản phẩm 
đến với các đối tác và người tiêu dùng trong thời kỳ 

hạn chế hội chợ do dịch bệnh đã 
mang lại hiệu quả cao. Tôi nghĩ, 
công nghiệp nội thất Việt Nam 
rất cần những gương mặt mới để 
có thể khai thác thêm những giá 
trị lớn hơn trong chuỗi sản xuất. 

* Với thị trường, các sản 
phẩm phụ kiện tủ bếp - tủ áo và 
thiết bị bếp thương hiệu Cariny 
đã được biết đến với chất lượng 
cao đi kèm với giá thành cạnh 
tranh. Mức độ tăng trưởng của 
công ty ra sao trong các năm 
vừa qua? 

- Việt Nam là thị trường đang 
phát triển nên có mức độ tăng 

trưởng cao, vào khoảng 12 - 15% mỗi năm. Hai năm 
trở lại đây, do ảnh hưởng của Covid-19 nên tốc độ 
tăng trưởng có bị suy giảm và duy trì ở mức từ 5 - 7%/
năm. Tuy nhiên, nhóm sản phẩm phục vụ cho lĩnh vực 
sản xuất chế biến gỗ vẫn duy trì được mức độ tăng 
trưởng ổn định rất ấn tượng, tạo tiền đề để chúng tôi 
tiến đến đầu tư sản xuất nhóm sản phẩm này trong 
tương lai gần. 

Chúng tôi xác định mục tiêu lâu dài trong lĩnh vực 
này và sẽ đồng hành cùng với các DN sản xuất chế 
biến gỗ song song với phục vụ người tiêu dùng trong 
nước. Hiện nay, công ty đã đầu tư nhà xưởng qui mô 
trên diện tích đất rộng hơn 11.000m2 tại khu công 
nghiệp Văn Giang, tỉnh Hưng Yên để lắp ráp một số 
sản phẩm tại Việt Nam, từng bước tiến tới sản xuất các 
sản phẩm chính.

 Ngoài ra, chúng tôi cũng tăng cường hợp tác với 
các đối tác châu Âu như Lamello (Thuỵ Sỹ), Salice, 
Atim, Inoxa, Italiana Ferramenta (Ý) để phân phối các 
sản phẩm cao cấp phục vụ cho thị trường trong nước 
hoặc các đơn hàng gia công được chỉ định sử dụng 
phụ kiện nhập khẩu.

* Xin cảm ơn ông về những trao đổi này. 

- Tôi thừa hưởng tố chất kinh doanh từ gia đình. 
Trong 15 năm làm việc trong ngành xăng dầu, dù đã 
trải qua nhiều công việc và vị trí khác nhau nhưng tôi 
vẫn chưa thỏa mãn được ước muốn tự lập nên quyết 
định rời bỏ. Cơ duyên đã đưa tôi đến với ngành nội 
thất từ khi gặp lại người thầy giáo cũ của trường Đại 
học Kinh tế Đà Nẵng. Sau thất bại ban đầu, tôi dành 
thời gian đi nhiều hội chợ ở các nước trong khu vực 
như Thái Lan, Singapore, Malaysia, Trung Quốc… để 
tìm hiểu. Tôi quyết định chuyển hướng sang kinh 
doanh phụ kiện hoàn thiện nội thất vì nhận thấy ở 
Việt Nam gần như đang sử dụng các thương hiệu nổi 
tiếng của nước ngoài như: Blum, Hettich, Hafele… và 
gần như chưa có thương hiệu Việt Nam. Cariny ra đời 
vào cuối năm 2008, có trong đó ước mơ xây dựng 
được thương hiệu phụ trợ riêng của người Việt. 

* Câu chuyện thu hút người trẻ tham gia khởi 
nghiệp trong ngành nội thất đang là mục tiêu mà 
những người đi trước đề ra. Từ kinh nghiệm của 
mình, theo ông, làm thế nào để ngành có thể thu 
hút được các start-up mới?

- Trong ngành nội thất, giới trẻ có rất nhiều cơ 
hội để tham gia, đặc biệt là những lĩnh vực ứng dụng 
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2021 là một năm đầy biến động, nhiều khó khăn với nền kinh tế 
và ngành gỗ. Tuy vậy, HAWA vẫn luôn nỗ lực để cùng cộng đồng 
doanh nghiệp ngành gỗ vượt qua khó khăn và ghi dấu ấn. 

1. Tận lực và trách nhiệm cùng 
doanh nghiệp trong “Điều tra 301”

Cuối 2020, cơ quan Đại diện thương mại Hoa 
Kỳ (USTR) khởi động điều tra theo Mục 301 về sử 
dụng gỗ bất hợp pháp ở Việt Nam, có thể ảnh 
hưởng nghiêm trọng đến toàn ngành. HAWA 
đã nhanh chóng làm việc với Văn phòng luật sư 
Baker McKenzie để phân tích bối cảnh, thông tin, 
đưa ra chiến lược ứng xử trên phương diện quốc 
tế; tư vấn và soạn thảo mẫu thư bình luận; chuẩn 
bị bản khai cho HAWA trong phiên điều trần; 
gián tiếp tư vấn chiến lược và thông tin cho Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn… 

Tất cả nỗ lực của HAWA và các DN đã thể 
nhận được đánh giá rất cao từ các bộ, ngành, 
trong và ngoài nước. Tháng 10/2021, USTR xác 
định không có thêm bất cứ hoạt động nào được 
thực hiện tại thời điểm này có liên quan tới cuộc 
điều tra, bởi tất cả các vấn đề đã được giải quyêt 
thỏa đáng.

2. Tuần lễ giao thương quốc tế 
Vietnam Furniture Matching  
Week 2021 

Vietnam Furniture Matching Week (VFMW) 
2021 là sự kiện đặc biệt của ngành công nghiệp 
nội thất Việt Nam do HAWA tổ chức với hàng 
loạt hoạt động trực tiếp và trực tuyến từ ngày 12 
- 19/4/2021, nhằm xúc tiến cơ hội giao thương 
giữa nhà sản xuất Việt Nam với các nhà mua 
hàng quốc tế thông qua nền tảng triển lãm trực 
tuyến HOPE.

Điểm nhấn trong chuỗi hoạt động trực tiếp 
của VFMW là sự kiện Furniture Sourcing Day 
ngày 14/4/2021, quy tụ hơn 300 khách mời là 
nhà sản xuất, văn phòng đại diện, đơn vị sourcing 
trong và ngoài nước. Trong khuôn khổ sự kiện 
còn diễn ra các hội thảo trực tuyến trên nền tảng 
HOPE với sự tham gia của các đối tác quốc tế: 
Furniture Today, SIPPO, Thương vụ Việt Nam tại 
các nước…

hoạt động 
tiêu biểu năm 2021

Văn phòng HAWA
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3. Ban hành bộ tiêu chuẩn đầu tiên 
về gỗ hợp pháp HAWA DDS

Ảnh: Th.Vinh

4. HOPE - Ra mắt giao diện  
và tính năng mới 

Với sự hỗ trợ của Trung tâm Thương mại đầu 
tư và Phát triển Canada (CTIF), HAWA đã triển 
khai dự án “Nâng cao hiệu quả nền tảng HOPE và 
Kỹ năng thương mại điện tử cho SMEs” từ tháng 
8/2021 - 8/2022. Dự án tập trung vào các hoạt 
động chính: Cải tiến nền tảng HOPE, đào tạo năng 
lực digital cho SMEs, quảng bá và phát triển bộ 
truyền thông cho HOPE, kết nối giao thương nhà 
mua hàng Canada cho DN Việt Nam.

Cùng với sự tư vấn và phối hợp của đội ngũ 
chuyên gia quốc tế Hà Lan trong dự án này, ngày 
15/10/2021 HOPE đã giới thiệu giao diện và chức 
năng mới với những điểm cải tiến nổi trội: đổi 
mới giao diện định hướng theo trải nghiệm của 
nhà mua hàng B2B; xây dựng trang“Mini-site” 
hiển thị nổi bật hồ sơ năng lực DN; tăng cường 
hiển thị sản phẩm, phát huy tối đa khả năng tiếp 
cận nhà mua hàng quốc tế; cải tiến bộ lọc và công 
cụ tìm kiếm; hoàn thiện Dashboard quản lý hành 
vi khách hàng thân thiện hơn.

Ngày 22/6/2021, 
HAWA phê duyệt và 
ban hành Bộ Tiêu chuẩn 
HAWA DDS Standards 
1.0. Đây là bộ tiêu 
chuẩn phù hợp với các 
chuẩn mực quốc tế, 
nhằm xác minh gỗ và 
sản phẩm gỗ hợp pháp 
có xuất xứ từ Việt Nam.

HAWA DDS 
Standards 1.0 xây dựng 
dựa trên năng lực đáp ứng của các nhà sản xuất Việt 
Nam, hài hòa với định nghĩa gỗ hợp pháp trong Hiệp 
định VPA/FLEGT và phù hợp với yêu cầu của nhà mua 
hàng quốc tế trong và ngoài thị trường EU. Vì vậy, DN 
có thể dễ dàng chứng minh tính hợp pháp của nguồn 
gốc gỗ.  

HAWA DDS tiếp tục được phát triển, hoàn thiện 
giúp DN trong chuỗi cung ứng có thể tiếp cận và sử 
dụng hiệu quả hệ thống. 
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6. Webinar “Vietnam Furniture 
Supply Chain Recovery Plan” 

Hơn 300 khách mời là các nhà mua hàng 
quốc tế, cơ quan truyền thông quốc tế cùng 
có mặt tại hội thảo trực tuyến “Chiến lược 
phục hồi chuỗi cung ứng công nghiệp nội thất 
Việt Nam - Vietnam Furniture Supply Chain 
Recovery Plan” tối ngày 8/10/2021. Hội thảo 
do HAWA cùng Cục Xúc tiến thương mại Việt 
Nam, Tổng cục Lâm nghiệp, Sở Công Thương 
TP.HCM, VIFOREST tổ chức. 

Hội thảo diễn ra trong bối cảnh nhu cầu đặt 
hàng của các nhà thu mua quốc tế tăng cao, 
phục vụ cho thị trường mua sắm cuối năm ở 
các quốc gia, các DN trong ngành chế biến 
gỗ đang nỗ lực tăng tốc các hoạt động sản 
xuất sau thời gian đối phó căng thẳng với dịch 
COVID-19.  

Hội thảo cung cấp thông tin về kế hoạch 
phục hồi của ngành Gỗ Việt Nam, giúp ích cho 
kế hoạch đặt hàng và duy trì chuỗi cung ứng 
ổn định với các thị trường xuất khẩu. 

7. Xây dựng chuỗi tọa đàm  
chống dịch và phục hồi sản xuất 

Cơn bão Covid-19 gây ra nhiều tổn thất, HAWA 
đã tổ chức nhiều hoạt động để chung tay cùng cộng 
đồng, đồng hành cùng DN thích ứng và kiểm soát 
dịch, vượt qua khó khăn mất mát, phục hồi và phát 
triển. Chuỗi tọa đàm “Chống dịch và phục hồi” được 
tổ chức với nhiều chủ đề phong phú và hữu ích: 
“Chống dịch, an sinh và phục hồi”, “Chuỗi cung ứng 
gỗ nguyên liệu cho chiến lược phục hồi ngành công 
nghiệp gỗ sau Covid-19”, “Xây dựng y tế tại chỗ - Nền 
móng vững chắc để phục hồi chuỗi sản xuất xanh”.

8. Trao tặng xe tiêm vắc xin  
lưu động 

Góp sức cùng ngành y tế trong mục tiêu tiêm 
chủng vắc xin phòng Covid-19, tháng 8/2021 
HAWA phát động chương trình quyên góp “Xe tiêm 
vắc xin lưu động”. Sau một tuần vận động, chương 
trình đã nhận được vô vàn sự hưởng ứng và chung 
tay đóng góp từ các DN trong và ngoài hội với số 
tiền hơn 900 triệu đồng. 

5. Chuỗi 8 khóa đào tạo Digital  
Marketing, sales & E-commerce

Tháng 7/2021, HAWA tổ chức chuỗi đào tạo 
trực tuyến nâng cao năng lực Digital Marketing, 
sales & E-commerce cho các DN triển lãm trên 
nền tảng HOPE. Chương trình trong khuôn khổ 
dự án hỗ trợ của Trung tâm Thương mại đầu tư 
và Phát triển Canada (CTIF).

Tám buổi đào tạo được giảng dạy trực tiếp 
bởi các chuyên gia của Hà Lan (Globally Cool) 
xoay quanh chủ đề: viết nội dung hiệu quả và 
sinh động trên nền tảng số, kỹ năng chào hàng 
hiệu quả, kỹ năng thuyết phục khách hàng, tối ưu 
hóa công cụ tìm kiếm, marketing trên các kênh 
social hiệu quả, quảng cáo hiệu quả trên không 
gian số,  thương mại điện tử, phân tích số liệu và 
cải thiện hiệu suất trên không gian số.
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10. HAWA Caravan và chuỗi  
hoạt động kỷ niệm 30 năm  
thành lập 

Năm 2021 đánh dấu tuổi 30 của HAWA. Bằng 
nỗ lực và chiều sâu chiến lược, HAWA đã đồng 
hành cùng cộng đồng DN cả nước tạo nên những 
bứt phá nổi bật, góp sức đưa ngành gỗ Việt trở 
thành một cường quốc. HAWA trở thành cầu nối 
giữa DN với các ban ngành trung ương và địa 
phương, đại diện và bảo vệ quyền lợi cho hơn 600 
hội viên, là đối tác tin cậy và uy tín với các tổ chức 
trong và ngoài nước. 

Chuỗi hoạt động chào mừng tuổi 30 của HAWA 
bắt đầu bằng HAWA Caravan “Màu năm tháng - 
Đậm tình thân” với hành trình Sài Gòn - Nha Trang 
- Quy Nhơn - Đà Lạt - Sài Gòn với 30 xe ô tô tự lái 
từ các gia đình HAWA nhiều thế hệ. Chương trình 
để lại cảm xúc sâu đậm qua nhiều hoạt động ý 
nghĩa, thắm tình thân, vui khỏe và an toàn.

Chuỗi sự kiện chào mừng HAWA 30 năm còn 
nhiều hoạt động ý nghĩa khác như: Tuần lễ giao 
thương quốc tế Việt Nam Furniture Matching Week 
(VFMW), phát hành sách, giao lưu CLB thành viên 
các tỉnh thành, giải Golf HAWA 30 years, hội thảo… 
và kết thúc bằng sự kiện Gala HAWA 30 năm vào 
tháng 4/2022. 

9. Nâng cao năng lực chuyển đổi  
số cho DN

Năm 2021, HAWA tổ chức nhiều hoạt động hỗ 
trợ DN nâng cao năng lực chuyển đổi số. Với sự 
hỗ trợ kỹ thuật từ Quỹ Châu Á (TAF), Ban IV cùng 
HAWA,VIFOREST tiến hành khảo sát, xây dựng báo 
cáo đánh giá mức độ sẵn sàng về chuyển đổi số của 
DN ngành gỗ Việt Nam do các chuyên gia quốc tế 
trực tiếp chỉ đạo và thực hiện. Qua đó, nhận định 
được tình hình, mức độ sẵn sàng thực hiện của DN 
ngành gỗ hiện nay ra sao? Đâu là thế mạnh, điểm 
yếu DN đang phải đối mặt? Các bước thực hiện 
chuyển đổi số, chia sẻ kinh nghiệm thực hiện chuyển 
đổi số trong ngành. 

HAWA cũng đang thực hiện dự án xây dựng hệ 
thống Market Intelligence System (MIS) hực hiện 
nhiệm vụ thống kê và trực quan quá số liệu thị 
trường về kim ngạch xuất nhập khẩu, thị trường 
cung ứng nguyên liệu nội địa, phục vụ nghiên cứu, 
đánh giá, hoạch định chiến lược và kế hoạch phát 
triển của DN và toàn ngành. 

HAWA đã mua một xe tiêm vắc xin lưu động 
hiện đại và trao tặng cho UBND TP. Thủ Đức để đưa 
vào sử dụng, hỗ trợ tiêm chủng cho người cao tuổi, 
người khuyết tật tại  phường Thạnh Mỹ Lợi và tiếp 
tục sử dụng tiêm chủng cho cộng đồng, các chương 
trình tiêm chủng của HAWA và cộng đồng hội viên 
các tỉnh thành khi có nhu cầu.
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Hành trình HAWA Caravan 5 ngày 4 đêm đã kết thúc, nhưng cảm 
xúc về chuyến đi vẫn còn in đậm trong ký ức tất cả thành viên 
trong đoàn. Có thể nói, tình thân đọng lại sau chuyến đi dài hơn 
cung đường 1.500km và đong đầy hơn 30 chiếc xe của đoàn.

Hành trình tình thân

Slogan xuyên suốt của hành trình là “Màu năm 
tháng, đậm tình thân”, nhưng khi chọn hình 
thức Caravan để biểu đạt, ban tổ chức (BTC) còn 

muốn gửi gắm thông điệp sâu sắc hơn trong dịp kỷ 
niệm tuổi 30 của HAWA: “Muốn đi nhanh thì đi một 
mình, muốn đi xa thì đi cùng nhau”. 

Như bao sự kiện khác, khâu tổ chức luôn vất vả, 
tốn nhiều công sức và tâm huyết nhất. Dù có nhiều 
kinh nghiệm qua các chuyến caravan, nhưng trưởng 
BTC kiêm nhà tài trợ vàng của chương trình, ông Vũ 
Tiến Thập - Giám đốc Công ty D’Furni, không khỏi bồi 
hồi trước “trận đánh lớn” mình đóng vai chỉ huy.

Ngoài việc xây dựng ý tưởng, tiền trạm, lo chỗ ăn 
ở, khảo sát cung đường và hằng trăm việc không tên 
khác, thì an toàn là tiêu chí đặt lên hàng đầu. BTC đã 
tổ chức hẳn một buổi gặp gỡ để phổ biến quy định 
tập thể, các nguyên tắc khi lưu thông, cho đến kiểm 
tra kỹ thuật xe… Caravan không phải cứ leo lên xe là 
đạp ga, mà còn là tinh thần đồng đội, kỷ luật và kết 
nối chặt chẽ của từng người. 

Buổi sáng ngày 29/12 ở trạm cao tốc Long Thành - 
Dầu Giây rộn rã hơn mọi ngày, khi 30 xe cùng hơn 100 
thành viên đoàn chuẩn bị xuất phát chinh phục cung 
đường 1.500km qua 8 tỉnh, thành. 

Lạc Lâm

HAWA Caravan: 

Không phải chuyến Caravan lần đầu tham dự, nhưng đây 
là chuyến đi khó quên với chúng tôi.
Một đêm giao thừa đầy cảm xúc và khác biệt, chỉn chu 
bởi ông chủ Crown Retreat - Quy Nhơn. Một màn pháo 
hoa bất ngờ giữa biển mà được giấu kín không tiết lộ 
kịch bản. 
Một chuyến đi chuẩn tiến độ mọi cung đường với 90% 
thành viên lần đầu đến Caravan nhưng nhờ sự chuyên 
nghiệp của doanh nghiệp ngành gỗ mà giờ đi và đến luôn 
được đảm bảo tuyệt đối. 
Một chuyến đi cảm nhận được tình cảm của anh chị em từ 
lạ lẫm ban đầu thành gần gũi và chia tay trong tiếc nuối, 
yêu thương nồng ấm, hẹn nhất định phải gặp lại nhau.  
BTC ai cũng tròn trọng trách để lại dấu ấn “màu năm 
tháng” khó phai. 

Bà Trần Thị Thanh Hằng - Công ty D’Furni

Lễ xuất phát
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Phú Tài với rất nhiều câu chuyện hay và chia sẻ kinh 
nghiệm quý báu từ chính anh Lê Vỹ - Chủ tịch HĐQT 
và anh Nguyễn Sỹ Hoài - Phó tổng giám đốc công ty. 
Tất cả đều trầm trồ và ngưỡng mộ trước quy mô nhà 
xưởng, khả năng sản xuất lẫn cách bố trí khoa học, 
năng suất của một trong những tên tuổi lớn nhất của 
ngành gỗ. 

Sự xúc động đến vỡ òa của thành viên đoàn chính 
là thời khác giao thừa bất ngờ với pháo hoa rực rỡ 
giữa trời đêm Quy Nhơn được giấu kín đến phút chót 
mới được tiết lộ. 

Chủ ý rõ ràng của BTC HAWA Caravan lần này là 
bố trí cung đường để tất cả cùng cảm nhận được vẻ 
đẹp của các vùng miền. Nếu chiều đi là những cung 
đường ven biển dọc dài hoang sơ chỉ mới được đưa 
vào sử dụng 5 năm, thì chiều về là trập trùng đồi núi 
và cái lạnh của cao nguyên. 

Trời Đà Lạt đêm chia tay vẫn lạnh như vốn dĩ, nhưng 
nhanh chóng bị xua tan bởi ánh lửa nồng ấm và tình 
thân trọn vẹn của anh em bằng hữu. BTC đã vô cùng 
tinh tế khi chọn hình ảnh 30 ngọn đuốc nhỏ cho đêm 
lửa trại, tượng trưng cho 30 năm HAWA. Giữa nền nhạc 
“Nối vòng tay lớn”, nghi thức tiếp lửa cho 30 ngọn 
đuốc thổi bùng cảm xúc, cùng nhau thắp nên ngọn lửa 
lớn rực rỡ, soi đường và dấu chỉ đi tới tương lai. 

Hành trình Caravan “Màu năm tháng - Đậm tình thân” 
đã khép lại nhưng trong tôi vẫn còn đó dư âm của 
những cung bậc cảm xúc trên từng cung đường. 
“Màu năm tháng” đã đưa chúng ta đến với nhau, dù bạn 
là ai, già hay trẻ, đến từ đâu, địa vị thế nào nhưng cùng 
hòa vào một hướng, cùng đam mê, cùng mạo hiểm, 
cùng khám khá những nét đẹp hùng vĩ mà thiên nhiên 
đã ban tặng cho quê hương Việt Nam để rồi nẩy mầm 
thâm giao “Đậm tình thân”.
Để có được những xúc cảm, những sắc màu ấn tượng 
đó phải nói đến sự tận tụy từ ban tổ chức đã tạo nên sự 
thành công cho chuyến đi. Chúng tôi cảm ơn Ban cung 
đường luôn theo sát từng thành viên để tạo nên một đội 
caravan có kỷ luật và an toàn, cảm ơn Ban truyền thông 
đã di chuyển như con thoi để có được những hình ảnh 
đẹp cho đoàn, cảm ơn Ban hậu cần quá chu đáo từng 
bữa ăn, chỗ ở đến quà tặng cho đoàn.
Cảm ơn những nhà tài trợ, đặc biệt là D’Furni đã giúp 
chúng tôi có được một chuyến đi thật ý nghĩa, kết nối 
các thành viên trong đoàn, để lại những hình ảnh đẹp 
cho HAWA.

Ông Trần Anh Vũ - Công ty Liên Thanh

Có đi mới biết vẻ đẹp của đất nước. Đó là vạt rừng 
vàng tươi của tràm bông vàng đang mùa đơm hoa ở 
Bàu Trắng. Loài hoa của loại gỗ vốn chẳng xa lạ gì với 
những người làm gỗ, nhưng tận mắt thấy chúng kết lại 
thành một thảm sặc sỡ mới thấy hết được vẻ đẹp của 
chúng. Đó là Vũng Rô và mũi Đại Lãnh, vùng cực đông 
của đất nước, nơi đón ánh bình minh của ngày. Ngày 
thứ nhất khép lại tốt đẹp bằng bữa tối sang trọng, ấm 
cúng với những giây phút kết nối thành viên đoàn, giao 
lưu âm nhạc tại Runam Cafe Nha Trang. 

Điểm nhấn trọn vẹn của chuyến hành trình có lẽ là 
đêm giao thừa ở Quy Nhơn. Không phải ngẫu nhiên 
BTC chọn đây là điểm dừng chân chiều 31/12/2021 để 
đón thời khắc chuyển giao năm cũ và năm mới. Như 
chia sẻ của Trưởng BTC Vũ Tiến Thập: “Bình Định là 
một vùng đất truyền thống lâu đời của ngành gỗ. Rất 
nhiều các doanh nghiệp tại đây được xem như anh 
cả trong ngành, gắn liền với chặng đường 30 năm 
xây dựng và phát triển HAWA. Thông điệp “Màu năm 
tháng - Đậm tình thân” cũng đi cùng ý nghĩa này, thắt 
chặt tình bằng hữu HAWA các vùng miền”.

Ở đây, có sự đón tiếp thân tình và chu đáo của anh 
Lê Duy Linh - nguyên Trưởng Ban Tài chính HAWA 
(nhiệm kỳ IV và V), ngay tại Resort Crown Retreat - 
Quy Nhơn bằng bữa tiệc đậm bản sắc “đất võ trời 
văn”. 30 DN đoàn cũng được tham quan nhà máy 

Đốt lửa tại Đà Lạt



HOẠT ĐỘNG HỘI 38

Năm nay HAWA kỷ niệm 30 năm 
thành lập và vinh dự cùng các hội 
khác đứng ra tổ chức lễ giỗ Tổ 
ngành gỗ. Đúng vào dịp ý nghĩa 
như vậy, niềm vui lại chẳng trọn 
vẹn khi vắng bóng anh. 

Từ mạch ngầm của anh, 
hoa trái sẽ nở…

Phùng Quốc Mẫn

Phong cách người cầm lái
Khi tôi vào ngành gỗ thì anh 

đã là một bậc thâm niên. Đó là 
những năm đầu của thế kỷ XXI. 
Khi biết cùng là “dân Quảng”, mối 
thân tình càng thêm bền chặt. 
Dân quê tôi hay bị cho là ương 
ngạnh, hay cãi lý. Nhưng ai đã làm 
việc và quen biết anh Huỳnh Văn 
Hạnh hẳn đều biết anh chẳng bao 
giờ cãi kiểu chày cối lấy được. Cái 
thứ “cãi” đặc trưng đất Quảng ấy, 
là vì cái đúng, là để cất tiếng nói 
đòi lẽ chính trực cho cái chung. 
Cái tính ấy rất hợp với vai trò một 
người cầm cương, đứng mũi lèo 
lái tập thể như anh. 

Từ quê hương Đại Lộc vào 
Long Khánh lập nghiệp từ những 
năm 1980, anh mang theo khí 
chất, bản lĩnh và nét chịu thương 
chịu khó của dải đất nắng gió này, 
khởi đầu từ một người thợ giản 
dị nhất đến một doanh nhân, một 
chuyên gia của ngành. 

Ba mươi năm hình thành và 
phát triển HAWA, thì hơn phân 
nửa thời gian anh gắn mình trong 
mọi chuyển biến của hội. Sinh thời 
anh vẫn luôn nói rằng “làm công 
tác hội nghĩa là phải hi sinh, phải 
vượt qua những mong muốn cá 
nhân mà vun vén cho lợi ích của 

“Anh làm tất cả mọi việc bằng tâm huyết 
cao nhất, bằng sự am hiểu, chiều sâu  
tư duy và cái nhìn chiến lược”

Bất chợt tôi nghĩ, trong 
lễ giỗ Tổ này, hẳn nhiều 
người sẽ thấy thiếu cái gì 

đó quen thuộc. Đó là hình ảnh 
anh khăn đóng áo dài trong vai 

chấp sự, giọng sang sảng điều 
hành Ban Phụng tế: “nhã 

nhạc tác”, “củ soát lễ vật”, 
“chước tửu”… Ngành gỗ 
thời 4.0 chắc không còn 
nhiều người có thể hiểu 

rõ và thực hành một cách 
nghiêm cẩn những nghi thức 

tế lễ tiền nhân, tổ nghề như anh. 
Anh khiến người khác phải 

ngưỡng mộ vì hiểu biết về cái 
nghề của cha ông. Nhìn dáng 
người nhỏ nhắn ấy chăm chút 
từng nghi lễ, thành kính và chỉ 
dẫn cho đàn em về khuôn thước 
của tiền nhân, anh em chúng tôi 
lại muôn phần cảm mến. 
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tập thể”. Những trăn trở tưởng 
như giản đơn đó, để sống đúng 
và làm được lại là một thách thức. 

Anh gây ấn tượng với mọi 
người bằng phong thái dứt khoát, 
kiên định trong ý kiến, bằng khả 
năng tổng hợp và nhớ chi tiết 
từng con số, bằng chất giọng 
sang sảng và khẩu khí. Là phó 
chủ tịch thường trực nhiều nhiệm 
kỳ, anh vượt qua hình ảnh một 
người trợ lý cho các chủ tịch về 
quản lý các mặt hoạt động của 
hội, mà còn là hình mẫu chuyên 
gia về công tác chính sách, xúc 
tiến thương mại cho ngành với sự 
uyên thâm và trách nhiệm.  

Nhìn xa, trông rộng
Những năm đầu thế kỷ XXI, khi 

ngành gỗ vẫn còn sơ khai, doanh 
nghiệp phải vật lộn mang từng 
món hàng đi chào bán ra nước 
ngoài, thì anh đã nhìn ra vấn đề 
và chung tay cùng anh em HAWA 
làm một cuộc thay đổi ngoạn 
mục. Từ VIFA Expo đến VIFA 
Home, VIFA Gu… anh điều hành 
và tổ chức để tạo ra một thương 
hiệu cho ngành mà bạn hàng 
quốc tế tìm đến. 

Ngày ấy, anh từng sang sảng 
nói trước truyền thông rằng: 
“Ngày xưa chúng ta phải mang 
từng bó rau ra chợ người ta chào 
bán. Hà cớ gì không tạo ra cái chợ 
buộc người ta tìm đến mà mua, 
hàng của mình có thua gì ai?”. Cái 
ví von ấy, ban đầu người ta bật 
cười vì dân dã, nhưng rồi nhận 
ra cái sâu sắc của một chiến lược 
bên trong.  

Rồi anh cặm cụi từng ngày để 
phát triển HAWA DDS, đóng góp 
cho dự án Fomis với quyết tâm 
tạo một cái nhìn thiện cảm và 
nghiêm túc với ngành gỗ Việt. 

Khi Việt Nam và EU cùng nhau 
đàm phán để triển khai VPA/
FLEGT về thực thi lâm luật, quản 
trị rừng và thương mại lâm sản, 
đó là những ngày anh thâu đêm 

suốt sáng đi hết chỗ này đến chỗ 
kia để nắm từng ý kiến, nghe từng 
đóng góp rồi tổng hợp lại. Chưa 
xong, anh truyền tải những ý kiến 
đó đến các Bộ ngành trung ương, 
góp thêm tiếng nói để tìm sự đồng 
thuận với một thị trường đầy tiềm 
năng cho ngành gỗ Việt Nam. 

sơ, anh cặm cụi ghi lại những dấu 
ấn nghề nghiệp, những vết tích 
thời gian và đôi bàn tay tài hoa 
của cha ông qua các công trình. 
Để khi đã sức tàn lực kiệt, anh vẫn 
cống hiến tri thức của mình bằng 
những cuốn sách ghi lại những 
tinh hoa của cha ông.  

Dẫu biết sinh - lão - bệnh - tử 
là lẽ của tạo hóa, dẫu khởi nguyên 
là để đi đến tận cùng, dẫu trong 
những dự liệu của anh em chúng 
tôi về sự ly biệt rồi cũng sẽ đến. 
Nhưng tin anh ra đi vẫn không 
khỏi gây nên sự ngỡ ngàng và 
buồn đau. Đó không phải chỉ là 
ngỡ ngàng vì chuyển đổi tâm 
trạng đột ngột, mà còn là sự mất 
mát tiếc nuối lớn nhất.

Hơn 20 năm gắn bó với công 
tác hội, anh như mạch ngầm trong 
lành, lặng lẽ tưới mát cho những 
mầm xanh, dìu dắt và vun vén cho 
những kỳ vọng và khát khao của 
thế hệ tiếp nối. Để trên nền xanh 
đó, hoa trái sẽ nở, những cánh rừng 
sẽ sinh sôi và mạch nước trong mát 
nuôi dưỡng trưởng thành.    

Những kỳ vọng và sức sống từ 
tinh thần anh để lại, sẽ được anh 
em hội viên HAWA tiếp nối và thực 
thi bằng tất cả tâm huyết cùng 
lòng kính trọng cao nhất với anh. 

Trong tư cách một chuyên gia, 
những chuyến đi ngược xuôi Nam 
- Bắc của anh mang theo những 
phác thảo và kiến nghị xác đáng 
về chính sách cho ngành, nhưng 
đóng góp xây dựng các dự luật, 
đàm phán hợp tác quốc tế để tạo 
hành lang cho ngành phát triển

Anh làm tất cả những việc trên 
bằng tâm huyết cao nhất, bằng sự 
am hiểu, chiều sâu tư duy và cái 
nhìn chiến lược. Là còn bởi anh trăn 
trở đến vận mệnh của ngành, vì anh 
hiểu sự sống còn của các doanh 
nghiệp, vì anh thương đời sống của 
hàng vạn gia đình công nhân. 

Cống hiến đến giây phút 
cuối cùng

Ngay cả trong những chuyến 
công tác xa xôi, anh cũng tranh 
thủ thời gian ít ỏi để về Bắc Ninh, 
Hà Nam, Nam Định, Việt Trì… đến 
những làng nghề, đình chùa miếu 
mạo. Và bằng chiếc máy ảnh đơn 



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 
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Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

- 	Mr.Cường 098 325 3571 - Trưởng Phòng Furniture
	 Email: cuongnguyen@veneerlongviet.com

- 	Ms.Huệ 098 114 9016 - GĐ Kinh Doanh
	 Email: kimhue@veneerlongviet.com

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

Đặc biệt trong năm 2021, chúng tôi đã phát triển Long Việt trở thành một công ty sản 
xuất nội thất tự chủ về toàn bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư: 
máy móc, chuyền sơn, mở rộng diện tích sản xuất, đội ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, 
cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như: TSCA, SMETA, BSCI...

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, 
resort, trường học, bệnh viện... trong và ngoài nước với công suất 100 container/
tháng. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay 
trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, Modloft, Fine Scandinavia, RODE, 
Investment, ACTONA, Abbyson, Toàn Cầu (Nixxin)...

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, 
Laminate, Melamine, PVC... Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt 
bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt nhất và luôn 
luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công các chi tiết 
đặc biệt trong ngành gỗ như: Pano cửa, mặt hộc kéo, 
mặt ghế, chân bàn, mặt bàn, cánh cửa ép profile,...  
đáp ứng mọi yêu cầu khắt khe về chất lượng.

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán pano tăng vượt 
trội nhờ đầu tư vào phát triển máy móc và dây chuyền 
sản xuất sản lượng tăng hơn 100.000m2.

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

Chứng chỉ BSCI
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Với giá trị xuất khẩu 
sản phẩm gỗ đang 
chiếm khoảng 75% 
tổng kim ngạch xuất 
khẩu, tức khoảng 11 
tỷ USD, phần đóng 
góp của Việt Nam cho 
thị trường nội ngoại 
thất thế giới đang ở 
mức khoảng 6%, còn 
rất nhiều dư địa cho 
phát triển. Vậy đâu là 
những phân khúc sản 
phẩm tiềm năng để 
xây dựng định hướng 
mở rộng cho các 
doanh nghiệp đồ nội 
ngoại thất Việt Nam?

Trang Trần
Chuyên gia phân tích của SIPPO Việt Nam

Ngành gỗ Việt Nam đã đi 
qua một năm 2021 đầy 
thăng trầm nhưng đã tạo 

được dấu ấn trên bản đồ những 
nhà sản xuất và cung ứng cho thị 
trường toàn cầu, tiếp tục khẳng 
định vị trí của mình tại thị trường 
Mỹ nói riêng và thị trường toàn 
cầu nói chung. Nền tảng thuận 
lợi nhất cho sự phát triển của 
công nghiệp nội thất Việt Nam, 
có lẽ, là xu hướng phát triển của 
của ngành nội ngoại thất thế 
giới. Sau hai năm đại dịch, số liệu 
do Trung tâm Nghiên cứu công 
nghiệp (CSIL) tổng hợp và phân 
tích cho thấy tính đến cuối năm 
2021 ngành đã phục hồi trở lại và 
thậm chí còn có xu hướng mạnh 
mẽ hơn, bởi người tiêu dùng 
quan tâm nhiều hơn đến tổ ấm 
sinh hoạt, làm việc ở nhà nhiều 
hơn trước. Tăng trưởng của năm 
2021 đạt 12%, đưa tổng giá trị sản 
xuất đồ nội ngoại thất toàn cầu 
lên mức 500 tỷ USD, trong đó 1/3 
được xuất khẩu. 

Tiềm năng từ thị trường 
châu Á - Thái Bình Dương

Theo dự báo của CSIL, thị 
trường sẽ còn tiếp tục khôi phục 
mạnh mẽ trong năm 2022 và 2023 
ở ba nhóm mặt hàng: ghế sofa 
(upholstered furniture), đồ nội thất 
nhà bếp (kitchen furniture) và đồ 
văn phòng, đặc biệt đồ văn phòng 
tại gia (home office furniture). 

Với nhóm mặt hàng ghế sofa, 
yêu cầu của người tiêu dùng về 
sự thoải mái đã quay trở lại và trở 
thành tiêu chí lựa chọn hàng đầu, 
theo sau các tiêu chí sản phẩm 
thông minh hay các tính năng mới. 
Sản phẩm của Việt Nam (chủ yếu 
là doanh nghiệp FDI) đang có ưu 
thế tại thị trường Bắc Mỹ nhưng 
hầu như vẫn chưa tạo được dấu 
ấn tại thị trường châu Âu, trong đó 
chủ lực là Đức, Anh, Pháp). 

Đồ nội thất nhà bếp được CSIL 
phân tích mức độ phục hồi của 
năm 2021 cũng tới 12%. Giai đoạn 
2021 - 2024 sẽ còn tiếp tục tăng 

Thị trường cần sản phẩm 
nội thất nào cho năm mới?
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trưởng ổn định với Bắc Mỹ là thị 
trường dẫn dắt về quy mô nhưng 
tốc độ tăng trưởng sẽ tập trung 
ở châu Âu và châu Á - Thái Bình 
Dương với tốc độ được dự báo 
lần lượt 4,1% và 3,6% năm. 

Đồ nội thất văn phòng, đặc 
biệt đồ văn phòng tại gia cũng 
nằm trong nhóm chủ lực dẫn dắt 
xu hướng gia tăng. Riêng trong 
năm 2021, tốc độ tăng trưởng 
nhóm mặt hàng này được CSIL 
ước tính đạt tới 24% , đưa tổng 
quy mô thị trường tiêu dùng 
lên khoảng 50 tỉ USD. Các khu 
vực dẫn đầu là châu Âu (chiếm 
gần 40% ) và châu Á - Thái Bình 
Dương theo xu hướng start-ups 
và bùng nổ doanh nghiệp vừa 
và nhỏ. Tương tự các nhóm sản 
phẩm khác, tại châu Âu các thị 
trường chính là Đức, Anh, Pháp và 
Hà Lan.

Một điểm thú vị từ số liệu của 
các nhóm mặt hàng này chính là 
tỷ trọng tiêu dùng của thị trường 
châu Á - Thái Bình Dương đang 
cho thấy rất nhiều cơ hội. Trong 

nhóm mặt hàng nội thất bọc nệm, 
châu Á - Thái Bình Dương hiện 
chiếm tới 40% tổng tiêu dùng 
toàn cầu. Tỷ trọng này cho nhóm 
nội thất nhà bếp là khoảng 30% 
và đồ văn phòng tại gia, như đã 
nêu trên, được CSIL và nhiều báo 
cáo phân tích, đánh giá với rất 
nhiều tiềm năng tiếp tục tăng 
trưởng mạnh mẽ hơn. 

Điểm nhấn phân khúc 
cao cấp

Phân tích từ một khía cạnh 
khác từ phân khúc giá trị, một 
động lực tăng trưởng chính là khu 
vực đồ nội ngoại thất cao cấp. 
Theo báo cáo của hãng nghiên 
cứu Altagamma và Bain, thị 
trường hàng hóa dịch vụ cao cấp 
(luxury market) đã có sự chuyển 
dịch đáng kể sau đại dịch. Đến 
cuối năm 2021, thị trường đã 
phục hồi về mốc 283 tỉ USD,  

cao hơn trước đại dịch. “Chủ nghĩa 
tiêu dùng sang trọng” là điều mà 
các chuyên gia của Bain đề cập 
đến. Người tiêu dùng mua sắm các 
thương hiệu xa xỉ như một "huy 
hiệu giá trị" chứ không xem đó là 
của cải. Do vậy, họ mạnh tay chi 
dùng nhiều hơn cho các món đồ 
cao cấp. 

Điểm thú vị chính là chuyển 
dịch chi tiêu từ dịch vụ, trải 
nghiệm về các nhóm sản phẩm 
cao cấp, trong đó đồ nội ngoại 
thất là nhóm dẫn đầu. Phân nhóm 
nội ngoại thất cao cấp được ước 
tính trị giá 45 tỉ USD, tăng trưởng 
13 -15% giai đoạn 2020 - 2021, 
trọng tâm ở các nhóm mặt hàng 
đồ phòng khách, phòng ngủ, đồ 
ngoài trời và chiếu sáng.

Thị trường đồ nội thất cao cấp 
đã tăng 13 đến 15% so với năm 
2020 và 6 đến 8% trong khoảng 
2019 và 2021. Giãn cách xã hội ở 
nhiều quốc gia trong năm 2020 
khiến người dùng nảy sinh những 
nhu cầu mới ở phân khúc cao 
cấp này. Khách hàng mong muốn 
không gian nội thất có thể tổng 
hòa chức năng sống và làm việc. 
Nhu cầu thiết kế không gian nội 
thất cao cấp, vốn đã tăng mạnh 
hơn cả sự báo cuối năm 2020 sẽ 
tiếp tục tăng trưởng trong thời 
gian tới. 

Nhóm khách hàng dẫn dắt xu 
hướng chuyển đổi chi tiêu cho 
phân khúc cao cấp là nhóm Gen Y 
và Gen Z (dưới 40 tuổi) và được dự 
báo sẽ tiếp tục là nhóm khách hàng 
chủ lực (chiếm 70% thị phần cao 
cấp) trong 5 năm tới. Phương thức 
truyền thông, marketing, xu hướng 
không ngừng tìm kiếm sản phẩm 
mới của nhóm khách hàng này sẽ là 
kim chỉ nam cho các doanh nghiệp 
muốn vươn lên các phân khúc sản 
phẩm và thị trường mới.

Các doanh nghiệp toàn cầu đã 
và đang nhìn nhận và chuyển đổi 
theo xu hướng này. Còn doanh 
nghiệp Việt Nam thì sao? 

“Ngành gỗ đã phục 
hồi và thậm chí còn 
có xu hướng mạnh mẽ 
hơn, bởi người tiêu 
dùng quan tâm nhiều 
hơn đến tổ ấm sinh 
hoạt, làm việc ở nhà 
nhiều hơn trước”
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Khách hàng cần được lắng nghe, được quan tâm, 
được tương tác với doanh nghiệp theo cách họ muốn, 
dù rằng, đó chỉ là trải nghiệm mua hàng qua mạng.

Khách hàng chờ đợi gì 
ở doanh nghiệp?

Bùi Trần

Người tiêu dùng  
sẵn sàng ra đi

Qualtrics XM Institute, mạng 
lưới nghiên cứu thị trường hàng 
đầu của Mỹ vừa hoàn thành một 
nghiên cứu từ tháng 9/2021 để 
tìm hiểu nhu cầu của khách hàng 
trong năm 2022. Trong cuộc khảo 
sát trực tuyến này, XM Institute đã 
thu thập dữ liệu từ 23.000 người 
tiêu dùng ở 23 quốc gia tại châu 
Âu, châu Á, châu Úc và châu Mỹ. 
Ở mỗi quốc gia, XM Institute khảo 
sát 1.000 người tiêu dùng để xem 
những vấn đề gì tác động nhiều 
nhất đến mối quan hệ giữa khách 
hàng và doanh nghiệp (DN). 

Kết quả, 63% người tiêu dùng 
cho biết các công ty cần lắng 
nghe phản hồi của họ tốt hơn, 
62% người tiêu dùng nói rằng DN 
cần quan tâm đến họ nhiều hơn 
và 60% người tiêu dùng sẽ mua 
sắm nhiều hơn nếu DN đối xử với 
họ tốt hơn. Theo XM Institute, 
những thách thức các nhà lãnh 
đạo DN phải đối mặt trong năm 
2022 không giống bất kỳ điều gì 
trước đây, dù mục tiêu vẫn là thu 
hút và giữ chân khách hàng, giữ 
vững ưu thế trước các đối thủ 
cạnh tranh, nhưng bối cảnh đã 
thay đổi. 

Trên toàn thế giới, những trải 
nghiệm tồi tệ đã khiến các DN 

mất khoảng 4,7 ngàn tỷ USD, vì 
khách hàng từ chối chi tiền cho 
những DN không đáp ứng được 
mong đợi của họ.

Theo XM Institute, khi chi phí 
tiêu dùng phải căn ke hơn do 
các ảnh hưởng từ đại dịch, khách 
hàng biết rằng nếu một công ty 
không cung cấp được những gì 
họ cần, thì sẽ chẳng mất gì nếu họ 
chuyển sang một nơi khác. Người 
tiêu dùng sẵn sàng loại bỏ những 
DN cho họ trải nghiệm tồi tệ. Và 
cơ hội cho những DN mang đến 
trải nghiệm tốt cho khách hàng sẽ 
ngày càng lớn hơn.

Nếu nghĩ rằng năm 2022, thị 
trường và cuộc sống sẽ trở lại 
bình thường, DN hãy nghĩ lại. 
Những gì người tiêu dùng mua, 
nơi họ mua và cách họ sử dụng 
hàng hóa đã thay đổi và sẽ tiếp 
tục thay đổi.

Đối mặt với các vấn đề về 
chuỗi cung ứng và tình trạng 
thiếu hụt lao động, các DN đang 
phải vật lộn để theo kịp phương 
pháp sản xuất, cơ sở hạ tầng và 
con người để đáp ứng. Nghiên 
cứu chỉ ra rằng các lĩnh vực cần cải 
thiện nhiều nhất của các công ty 
là giá và phí (50%), dịch vụ khách 
hàng (43%), khả năng cung ứng 
sản phẩm và dịch vụ (30%) và độ 
dễ dàng sử dụng (30%). Nguồn 

lực trực tuyến (29%), hoạt động 
truyền thông của công ty (29%) 
và quá trình mua sắm (27%) cũng 
là những lĩnh vực then chốt mà 
khách hàng muốn DN cải thiện.

“Người tiêu dùng muốn hoàn 
thành công việc mua sắm một 
cách liền mạch mọi lúc, mọi nơi, 
qua bất kỳ kênh nào, nhưng thực 
tế hầu hết các DN vẫn chưa tối 
ưu hóa được trải nghiệm đa kênh 
cho khách hàng”, Juliana Smith 
Holterhaus, XM Product Scientist 
của Qualtrics nhận xét.

Chuyển đổi số để  
tránh phân mảnh

Khi kỳ vọng của khách hàng 
thay đổi, khá nhiều DN vẫn còn 
tâm lý chờ đợi và mong người 
tiêu dùng quay trở lại “kiểu cũ”. 
Thực tế, điều đó sẽ không xảy ra. 
Trong 2 năm qua, hầu như tất cả 
mọi người mua hàng đều đổ xô 
sang môi trường kinh doanh nặng 
tính công nghệ hơn. DN không 
đáp ứng được thay đổi về mặt 
thói quen mua hàng, dẫn đến 
hành trình trải nghiệm của khách 
hàng sẽ bị phân mảnh. Theo XM 
Institute, hậu Covid-19, điều cần 
thiết nhất của DN là phải thu hẹp 
khoảng cách ngày càng lớn giữa 
DN và khách hàng trên không 
gian mạng.
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Bùi Trần

Hướng tới tương lai, DN cần 
chỉnh sửa lại triệt để dịch vụ 
khách hàng bởi phương pháp 
tiếp cận “một cho tất cả” không 
còn hiệu quả nữa. Khi khách hàng 
tương tác với DN trên nhiều kênh, 
DN phải có khả năng hiểu từng 
khách hàng cần gì, khi nào họ cần 
và cung cấp dịch vụ phù hợp trên 
các kênh mà họ thích sử dụng. 
Các vấn đề DN cần quan tâm bao 
gồm: Khách hàng cần hỗ trợ nhất 
ở những điểm nào? DN có đang 
cung cấp sự kết hợp tốt giữa các 
kênh không? DN có nhận thức 
được nhu cầu của các phân khúc 
khách hàng khác nhau chưa?

Trong bối cảnh kinh doanh 
mới, XM Institute cho rằng, DN 
cần nghĩ đến khách hàng thay vì 
nghĩ đến kênh bán hàng. Từ đó, 
thiết lập quá trình mua hàng bởi 
mọi người sử dụng sản phẩm 
đều cần được tiếp cận và hỗ trợ. 
Với các vấn đề về chuỗi cung 
ứng toàn cầu và tình trạng thiếu 
lao động hiện nay, việc tìm ra 
những cách thức thông minh để 
con người và công nghệ hội tụ 
sẽ giúp giảm bớt gánh nặng cho 
nhân viên bán hàng. Hãy trang 
bị cho đội ngũ của mình các 
công cụ và quy trình để tự động 
nhận thông tin chi tiết đến đúng 
người, để họ có thể nhanh chóng 

hành động. Nói cách khác, rộng 
hơn, đó là chuyển đổi số một 
cách toàn diện.

Theo kết quả nghiên cứu, 2/3 
người tiêu dùng cho biết các công 
ty cần lắng nghe phản hồi của họ 
tốt hơn. Khách hàng muốn có mối 
quan hệ hai chiều với DN, muốn 
cảm thấy rằng tiếng nói của họ 
được lắng nghe và phản hồi của 
họ được thực hiện. Trong năm 
2022, DN không chỉ cần phải lắng 
nghe mà còn phải chứng minh 
cho khách hàng thấy rằng tiếng 
nói của họ rất quan trọng. Nhờ 
công nghệ, việc thu thập và sử 
dụng phản hồi của khách hàng sẽ 
là tài sản của DN trong việc hoạch 
định chiến lược kinh doanh.

Hiện, người dùng mong đợi 
DN trân trọng, đặt họ và nhu cầu 
của họ lên hàng đầu. Như kết quả 
Qualtrics XM Institute đã khảo 
sát, DN nào đối xử tốt với khách 
hàng, họ sẽ sẵn sàng trả nhiều 
tiền hơn để mua sản phẩm của 
DN đó. Như vậy, lắng nghe và đáp 
ứng phản hồi là một khởi đầu tốt 
để DN có thể tạo ra mối quan hệ 
chân thành với người dùng. Điều 
đó có nghĩa DN phải giải thích 
được các tín hiệu khách hàng 
đang cung cấp, hiểu họ cần gì 
và sau đó điều chỉnh trên những 
phản hồi đó. 

“Năm 2022, những gì 
người tiêu dùng mua, 
nơi họ mua và cách 
họ sử dụng hàng 
hóa đã thay đổi và sẽ 
tiếp tục thay đổi”
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Chịu những tác động tồi tệ nhất trong giai đoạn đầu của đại dịch 
Covid-19, chi tiêu của người dân Ý là một trong những hành vi chịu ảnh 
hưởng nặng nề nhất ở châu Âu. Mức sụt giảm tiêu dùng là 9% trên toàn 
cầu, còn ở Ý là 18%. Nhưng giữa bối cảnh khắc nghiệt đó, thị trường 
nội thất lại trở thành một ốc đảo lạc quan. Từ Ý, bức tranh về nhu cầu 
nội thất ở thị trường châu Âu cũng được phác họa rõ nét. 

Từ Ý, nhìn ra thị trường
nội thất châu Âu

Động lực thúc đẩy nhu cầu làm đẹp nhà cửa 
phần nào được thúc đẩy bởi việc không thể 
chi tiêu cho các yếu tố xa nhà như các chuyến 

bay, kỳ nghỉ, khách sạn và giải trí…  Nhưng tiêu dùng 
nội thất tăng ở Ý, trước hết phải kể đến chương trình 
kích cầu “Superbonus” của chính phủ, tạo điều kiện 
cho người dân cải thiện nhà cửa, vườn tược. 

Superbonus 500%
Superbonus bắt đầu triển khai từ tháng 7/2020, 

với các chương trình hoàn trả nhằm giảm thiểu chi 
tiêu cho người tiêu dùng đầu cuối và liên kết với thuế. 
Chương trình hỗ trợ nâng cấp nhà ở tài trợ tới 110% 
chi phí chuyển đổi cho những ngôi nhà được nâng 

cấp lên tiêu chuẩn thân thiện với môi trường hiện đại, 
với giới hạn 100.000 EUR, hỗ trợ các tấm pin mặt trời, 
máy bơm nhiệt và các hệ thống tiết kiệm năng lượng 
khác, hệ thống cách nhiệt, điều hòa không khí, gia cố 
cấu trúc nhà, thậm chí cả cửa ra vào và cửa sổ mới. 
Các nhà tổ chức chương trình báo cáo rằng từ một thị 
trường suy thoái, hoạt động cải tạo các tòa nhà dân 
dụng đã tăng đến 500% sau khi Superbonus ra mắt. 
Chương trình ban đầu dự định kết thúc vào cuối năm 
2021, nhưng được gia hạn ở dạng rút gọn cho đến 
cuối năm 2023.

Nhìn vào dữ liệu xu hướng từ đơn vị nghiên cứu 
Houzz, trong năm 2021, 43% chủ nhà ở Ý đã lên kế 
hoạch trang trí lại nhà trong năm 2021 và 32% đang 

Miles Agbanrin - Chuyên gia tư vấn Euromonitor
Nick Stene - Quản lý ngành hàng nội thất Euromonitor
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một trong những sản phẩm đầu tiên được hưởng  
lợi từ xu hướng này là đồ nội thất văn phòng  
tại gia. 

Làm việc tại nhà đã là điểm khởi đầu cho nhiều 
hành trình mua sắm trên mọi lĩnh vực. Thời gian ở 
nhà tăng lên tạo ra nhu cầu về sản phẩm cải tạo và 
trang trí nhà, không chỉ ở Ý mà còn trên khắp châu 
Âu và Hoa Kỳ. Trong những thời điểm tồi tệ nhất của 
đợt lockdown đầu tiên, các thương hiệu chứng kiến 
tỷ lệ bán hàng giảm 40%, 60% và thậm chí 80% so với 
cùng kỳ năm trước và tháng trước. Nguồn hàng dự 
trữ cạn kiệt, các đơn đặt hàng bị hủy và dự báo giảm. 
Tình trạng này phổ biến ở hầu hết các ngành và tạo ra 
sự thiếu hụt ban đầu khi nhu cầu bắt đầu tăng cao.

Vượt qua thách thức
Năm vừa qua, chi phí vận chuyển tăng đáng kể, ở 

tất cả các ngành, không riêng gì nội thất. Theo nghiên 
cứu của McKinsey, vào mùa hè năm 2021, tỷ lệ vận 
chuyển trung bình một container 40 feet từ Trung Quốc 
đến châu Âu hoặc Bắc Mỹ tăng gấp 6 lần so với đầu 
năm 2019. Nguyên nhân là sự thiếu hụt nghiêm trọng 
về năng lực vận chuyển do tắc nghẽn tại các cảng lớn 
trên toàn cầu, đặc biệt là ở Mỹ. Khi các container được 
vận chuyển đến Mỹ và châu Âu, sự thiếu hụt trầm 
trọng tài xế xe tải đường dài, công nhân đường sắt và 
nhân viên vận chuyển lại xảy ra ở các thị trường này, do 
dịch bệnh COVID-19 và tác động của các thủ tục kiểm 
dịch khiến nhiều công nhân không có việc làm.

Trong nửa đầu năm 2021, sự gián đoạn nguồn cung 
toàn cầu chỉ có tác động vừa phải đến giá bán lẻ. Tuy 
nhiên, áp lực lạm phát mạnh hơn nhiều đang tác động lên 
toàn bộ chuỗi. Theo dữ liệu từ Hội nghị Liên Hợp Quốc về 
Thương mại và Phát triển, chi phí vận tải biển tăng trong 
năm 2021 đã làm tăng chi phí nhập khẩu trung bình lên 
11% và khiến giá bán lẻ trực tiếp tăng 1,5%. 

Từ những áp lực của chuỗi cung ứng, nhiều chu 
kỳ tăng giá nội thất có thể nhìn thấy từ nửa cuối năm 
2021, và có thể tăng giá thêm trong năm tới. Dẫu vậy, 
các chuyên gia trong ngành cho rằng nhu cầu nội thất 
từ phía người dùng vẫn sẽ tiếp tục tăng trưởng trong 
thời gian tới. 

Các động lực tác động vào nhu cầu trong năm 2021 
đã tạo ra sự gia tăng mạnh mẽ. Xu hướng lớn nhất tính 
đến năm 2021 là sự thay đổi nhân khẩu học với nhiều 
người thuộc thế hệ Millennial tham gia vào thị trường 
nội thất.  Đây là sự thay đổi về lâu dài và có ý nghĩa nhất 
quán ở nhiều quốc gia, cũng là lý do để lạc quan về thị 
trường nội thất tương lai, dù lạm phát và những tác 
động rộng hơn đến chi phí sinh hoạt cơ bản của người 
tiêu dùng được dự đoán sẽ là một yếu tố hạn chế. 

Ca Dao lược dịch

lên kế hoạch cải tạo lớn hơn. Đây là mức hoạt động 
lớn nhất được nhìn thấy trong hơn 4 năm. Việc tân 
trang lại nhà bếp đang tỏ ra cực kỳ phổ biến. Các dấu 
hiệu ban đầu cho thấy doanh số bán đồ làm vườn ở 
Ý đã tăng mạnh hơn so với việc cải tạo nhà cửa vào 
năm 2021 - một mô hình khớp với dữ liệu từ các khu 
vực khác của châu Âu.

“Làm việc tại nhà càng nhiều,  
nhu cầu chuyển đổi không gian 
sống thành văn phòng càng cao, 
góp phần tạo nên sự tăng trưởng 
đột biến về doanh số bán hàng 
trong ngành nội thất”

Nội thất văn phòng lên ngôi
Một thập niên trước năm 2020, mọi thứ dường 

như ổn định nhưng dần về sau này, một số người đã 
dành vài ngày trong tuần để làm việc tại nhà. Làm việc 
từ xa đã là xu hướng nhờ những tiến bộ trong hội họp 
trực tuyến và điện toán đám mây… Dữ liệu từ cuộc 
khảo sát Consumer Lifestyles của Euromonitor cho 
thấy sự gia tăng đáng kể tỷ lệ người làm việc tại nhà 
từ năm 2020 đến 2021, trong đó mức tăng lớn nhất 
thuộc về nhóm Gen X và Millennial. 

Làm việc tại nhà càng nhiều, nhu cầu chuyển đổi 
không gian sống thành văn phòng càng cao, góp 
phần tạo nên sự tăng trưởng đột biến về doanh số 
bán hàng trong ngành nội thất. Không ngạc nhiên khi 
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Sau một năm với nhu cầu và lượng đơn đặt hàng tồn đọng 
lớn chưa từng có, các nhà sản xuất nội thất bọc nệm tin rằng 
năm 2022 sẽ là năm trở lại trạng thái bình thường - ít ra là 
trong nửa cuối năm - dù giá cả có cao hơn, thị trường lao 
động thắt chặt và đại dịch chưa chấm dứt.

Nội thất bọc nệm 
cũng sẽ “bình thường hóa”

Ca Dao

Các nhà sản xuất cho biết họ 
không nhìn thấy khả năng 
chấm dứt ngay lập tức tình 

trạng thiếu container vận chuyển, 
thiếu nguyên liệu thô và những tai 
họa khác trong chuỗi cung ứng đã 
gây khó khăn cho ngành hàng này 
trong hơn một năm qua, nhưng 
họ được cổ vũ bởi một vài sự cải 
thiện tuy rất chậm nhưng ổn định. 

Thế giới sofa Netflix
Terry McNew, chủ tịch kiêm 

giám đốc điều hành Klaussner 
Furniture cho biết: “Chúng tôi 
nghĩ rằng nhu cầu sẽ tiếp tục 
tăng nhưng với tốc độ chậm hơn. 
Ngành công nghiệp này có vẻ 
như đang trở lại đúng tốc độ tăng 
trưởng trong lịch sử của nó, dù 

không mạnh bằng nửa cuối năm 
2020 hoặc cả năm 2021”.

Nhưng McNew và các giám đốc 
điều hành trong ngành nội thất 
bọc nệm khác đã nhanh chóng chỉ 
ra rằng không nên coi những dự 
báo như vậy là tiêu cực. Họ không 
nghĩ rằng nhu cầu bất thường như 
trong năm 2021 sẽ lặp lại, nhưng 
làn sóng yêu thích đồ nội thất 
gia đình vẫn chưa biến mất. Mike 
Campbell, giám đốc điều hành 
công ty nội thất bọc da Leather 
Italia USA, cho biết: “Các đại lý của 
chúng tôi đang tiếp tục nhận thấy 
nhu cầu đáng kinh ngạc. Nguồn 
đơn hàng chưa giải quyết vẫn còn 
rất lớn và chúng tôi nghĩ rằng nhu 
cầu sẽ duy trì mạnh mẽ ít nhất là 
trong nửa đầu năm 2022”.

Khác với Leather Italia USA, 
Caroline Hipple, chủ tịch của nhà 
sản xuất nội thất bọc nệm tùy 
chỉnh Norwalk Furniture, cho biết 
bà nghi ngờ việc ngành công 
nghiệp này sẽ hoàn toàn quay lại 
như “ngày xưa” vì đại dịch đã gây 
ra những thay đổi cơ bản trong 
hành vi của người tiêu dùng. Bà 
nói: “Cuộc sống ở nhà trở nên phù 
hợp và thú vị hơn. Thế nên điều 
này sẽ khiến nhu cầu luôn ở mức 
cao bởi vì mọi người đã quen với 
việc dành nhiều thời gian ở nhà 
hơn”. Hipple nói đại dịch đã tạo ra 
cái mà bà gọi là “thế giới sofa bộ 
Netflix” tập trung quanh việc giải 
trí tại nhà, và bà tin rằng đó sẽ là 
động lực chính cho ngành nội thất 
bọc nệm trong tương lai gần. 
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Mạnh dạn sản xuất
Trong khi một số nhà sản xuất 

nội thất bọc nệm đã giảm tốc độ 
ra mắt sản phẩm trong những 
tháng gần đây do lượng đơn 
hàng tồn đọng tiếp tục tăng lên, 
thì McNew và Campbell cho biết 
công ty của họ lại không làm vậy.

Campbell đã dẫn chứng bằng 
đợt ra mắt “rất thành công” dòng 
sản phẩm ghế bành vào tháng 
10/2020 và buổi giới thiệu 68 
khung hình tĩnh và chuyển động 
sắp tới tại Las Vegas Market ngay 
trong tháng 1/2022, còn McNew 
cho biết Klaussner tung ra sản 
phẩm mới mỗi quý trong năm 
2021 và có kế hoạch tương tự 
trong năm 2022.

McNew cho biết: “chúng tôi 
đã hợp lý hóa dòng sản phẩm 
SKU của mình và điều đó đã giải 
phóng năng lực phát triển sản 
phẩm. Nhờ thực hiện các chiến 
dịch tiếp thị trên nền tảng kỹ 
thuật số, các đối tác bán lẻ của 
chúng tôi không nhất thiết phải 
đến một hội chợ để xem chúng”.

Campbell cho biết Leather Italia 
USA đã “tích cực hơn một chút” với 
việc phát triển sản phẩm trong năm 
2021 và không có kế hoạch ngừng 
hoạt động trong năm tới: “Đây quả 
là thời điểm thú vị cho ngành của 
chúng tôi và mọi thứ đang tiếp tục 
có vẻ tích cực. Chúng tôi không 
thay đổi cách tiếp cận phát triển 
sản phẩm mới của mình”.

Andy Bray, chủ tịch công ty 
sản xuất cao cấp Vanguard, cũng 
đồng tình khi lưu ý rằng các nhà 
thiết kế và nhà bán lẻ mong đợi 
được nhìn thấy sản phẩm mới khi 
tham gia một hội chợ nội thất, dù 
điều kiện kinh doanh có như thế 
nào đi nữa. Theo Andy, phòng 
khách bây giờ là trung tâm cuộc 
sống của khách hàng. Và việc 
phản ánh lối sống đó là nhu cầu 
về một bộ sofa thoải mái.

Tương tự, Hipple cho biết 
Norwalk sẽ tiếp tục tập trung 

phát triển sản phẩm của mình ở 
lĩnh vực sofa bộ - ngành hàng 
bán chạy nhất của họ trong thời 
kỳ đại dịch - nhưng cũng sẽ tung 
ra các loại ghế bành, ghế dài và 
đầu giường bọc nệm trong những 
tháng tới.

Song, không phải vì vậy mà 
ngành bọc nệm toàn màu hồng. 
Norwalk, Klaussner và Vanguard có 
nhiều cơ sở sản xuất trong nước 
nên họ tiếp tục gặp phải tình trạng 
thiếu nguyên liệu và thị trường lao 
động bị khó khăn. Đặc biệt, tình 
trạng thiếu vải đã đẩy thời gian 
giao hàng lên đến 20 tuần hoặc 
hơn đối với sản phẩm tùy chỉnh, 
nhưng các giám đốc điều hành cho 
biết những nhà bán lẻ và người 
tiêu dùng đã chấp nhận việc chờ 
đợi lâu vì các vấn đề liên quan 
đến chuỗi cung ứng đều phổ biến 
trong tất cả các ngành.

Mặc dù lưu ý doanh số bán 
hàng của Klaussner đã tăng thêm 
10% vào năm 2021 nếu không 
gặp phải các vấn đề về chuỗi cung 
ứng, nhưng McNew cho biết sự 
thống nhất theo chiều dọc của 
công ty đã giúp giảm thiểu các 
điểm tắc nghẽn sản xuất tiềm ẩn. 
Klaussner có nhà máy cắt khung 
riêng và có lẽ quan trọng hơn là 
tự đổ bọt polyurethane. Điều đó 
cho phép công ty duy trì nguồn 
cung ứng bọt cho các nhà máy 
của mình, ngay cả khi hóa chất sử 
dụng để sản xuất bọt bị thiếu hụt 
vào nửa đầu năm 2021. 

Riêng McNew và Hipple tin 
rằng thị trường lao động khó 
khăn sẽ tiếp diễn trong suốt năm 
2022, có nghĩa là họ phải sáng 
tạo hơn và định vị mình là “nhà 
tuyển dụng đáng để lựa chọn” với 
những phúc lợi tốt cho nhân viên 
như chương trình sở hữu cổ phần 
cho nhân viên mới, tăng lương từ 
20% đến 25%, cho công nhân lãnh 
lương theo giờ thay vì trả lương 
sản phẩm… 

(Theo Furniture Today)

“Đại dịch đã tạo ra  
“thế giới sofa bộ 
Netflix” tập trung 
quanh việc giải trí 
tại nhà, tin rằng 
đó sẽ là động lực 
chính cho ngành nội 
thất bọc nệm trong 
tương lai gần” 
Caroline Hipple
- Chủ tịch Norwalk Furniture

Ghế sofa Mendocino 
nổi tiếng của 

Klaussner 
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PPG Paints, nhà cung cấp sơn, chất phủ và các vật 
liệu chuyên dụng trên toàn cầu, đã công bố màu 
của năm 2022 là olive sprig (PPG1125-4). Được mô 
tả là màu xanh xám nhã, olive sprig mang ý nghĩa 
đại diện cho sự tái sinh trong một thế giới hậu đại 
dịch và phản ánh khả năng phục hồi của tự nhiên.

Màu của tái sinh
Ca Dao

Amy Donato, giám đốc 
tiếp thị màu cấp cao, 
cho biết: “Như nhiều 

người trong chúng ta đã biết sau 
một năm đóng cửa, cách dễ nhất 
để thay đổi tư duy là thay đổi 
môi trường. Sở thích về màu sơn 
của chúng ta đang thay đổi, ở cả 
không gian nhà ở và không gian 
thương mại. Những người tự làm 
chủ, quản lý bất động sản, các 
nhà thiết kế và kiến trúc sư đang 
chuyển dần khỏi những bảng màu 
trung tính, cứng đờ của ngày hôm 
qua để chọn màu sắc ở mọi hình 
thức. Họ có thể gọi đó là sự nổi 
loạn, nhưng năm 2022 sẽ là sự trỗi 
dậy của những màu sắc lạc quan”.

Olive sprig là màu xanh lá cây 
dễ chịu, lôi cuốn, mô phỏng cảm 
giác nhẹ nhàng của lô hội hoặc 
một loại cây thơm - làm bừng 
sáng bất kỳ không gian với sự 
sống hữu cơ. Với màu sắc linh 
hoạt, hòa hợp với cả bên trong 
lẫn bên ngoài, olive sprig phù hợp 
với hầu hết các môi trường.

Khi được kết hợp với các vật 
liệu tự nhiên, màu olive sprig 
trông đẹp mắt bên cạnh các yếu 
tố kiến trúc độc đáo và đồ nội 
thất có dạng cong để tạo ra một 
không gian thoải mái khi kết nối 
với mặt đất. Ngoài ra, có thể kết 
hợp màu olive sprig với các điểm 
nhấn bằng đồng và tông màu gỗ 
trên bàn đảo hoặc tủ bếp dưới.

Trong hội thảo “Dự báo màu 
sắc toàn cầu” thường niên của 
PPG, các chuyên gia đã phát hiện 
ra rằng trong suốt lịch sử, người 
tiêu dùng có xu hướng áp dụng 
các lựa chọn nhiều màu sắc hơn 
sau những thời điểm khó khăn, 
như trong thập niên 1920 hay sau 
cuộc đại suy thoái.

Với lịch sử theo chu kỳ này, 
PPG nhìn thấy sự lạc quan sau đại 
dịch đang dần xâm nhập vào các 
không gian thiết kế thương mại và 
nhà ở để nhiều người có thể tạo 

30 nhà tạo mẫu màu trên thế 
giới của PPG từ các ngành công 
nghiệp ô tô, điện tử tiêu dùng, 
hàng không vũ trụ và nhà ở. Trong 
vài ngày, các nhà tạo mẫu sẽ phân 
tích xu hướng, lối sống, nhân khẩu 
học, địa lý, các sự kiện toàn cầu và 
cảm hứng xã hội đa văn hóa để 
xác định xem màu sắc nào sẽ gây 
tiếng vang và đại diện cho dự báo 
của PPG.

Với chủ đề “Chân trời”, đại diện 
cho hy vọng, sự phản chiếu và 
khởi đầu mới của chúng ta trong 
thời hậu đại dịch, các chuyên gia 
màu sắc của PPG đã xác định ba 
câu chuyện về màu sắc sẽ gây chú 
ý với các chủ nhà, nhà thiết kế, 
kiến trúc sư, các nhà quản lý bảo 
trì cơ sở và tài sản vào năm 2022:

ra cảm giác thoát ly. Cũng giống 
như các xu hướng trong thập 
niên 1920 được đánh dấu bằng 
sự sang trọng quý phái, kim loại, 
gỗ vân đẹp… phong cách trang 
trí nhà năm 2022 sẽ lấy cảm hứng 
từ các hình thức nghệ thuật, điêu 
khắc và kiến trúc thời Phục hưng 
và Baroque ở châu Âu nhiều thế 
kỷ trước. Hiệu ứng đa sắc màu này 
được cho là phản ánh sự nổi loạn 
lạc quan, một dấu hiệu thể hiện 
tính cá nhân hoặc tự chăm sóc 
bản thân một cách nhẹ nhàng.

Khả năng phục hồi, nhu cầu 
kết nối và cảm hứng từ thiên 
nhiên là những chủ đề thường 
xuyên tại hội thảo “Dự báo màu 
sắc toàn cầu” thường niên của 
PPG. Sự kiện này quy tụ hơn 
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Ca Dao

• Invaluable: Bảng màu 
invaluable (vô giá) lấy cảm hứng 
từ Gatsby-esque trong quá khứ 
để tạo nên câu chuyện về màu 
sắc. Được kết hợp với các màu sắc 
phong phú như gooseberry, castle 
stone và ancient copper… bảng 
màu invaluable tạo thêm chiều 
sâu và sự ấm áp cho bất kỳ không 
gian nào. Kết hợp những màu sắc 
này với màu gỗ đậm, dày và các 
điểm nhấn bằng đồng thau, các 
nhà thiết kế có thể làm nổi bật sự 
kịch tính, đặc biệt là ở nhà, nhà 
hàng hoặc khách sạn.

• Introspective: Câu chuyện 
màu sắc introspective (nội tâm) 
dành cho những người ưu tiên 
chăm sóc bản thân và trân trọng 
những niềm vui giản dị trong cuộc 
sống. Tạo ra không gian yên bình 
và gần gũi với những màu sắc 
như tea time, peace, silver service 
và pine whisper… những màu sắc 
này bổ sung cho sự thoải mái nhẹ 
nhàng của olive sprig. Những màu 
này rất hoàn hảo cho các khách 
hàng thích sự riêng tư, có tâm 
hồn phong phú, muốn tạo ra một 

phòng ngủ thanh lịch, một không 
gian văn phòng chín chắn, hoặc 
thêm một chút màu sắc cho căn 
bếp có tông màu trung tính.

• Inspired: Màu inspired (cảm 
hứng) tiếp thêm nguồn năng 
lượng lạc quan cho những không 
gian sống, chẳng hạn như cửa 
trước, showroom bán hàng hay 
phòng chơi cho trẻ em. Các màu 
cenote, aloha và lettuce alone 
đứng riêng mang đến sự sống 
động và mô phỏng các màu 
xanh lá, xanh lam công nghệ 
cao chắc chắn sẽ gây ấn tượng 
mạnh. Những tông màu ấm như 
paris pink, coral silk và crushed 
pineapple là lựa chọn hoàn hảo 
cho những người yêu thích sự tự 
tin, thích hoạt động xã hội và phiêu 
lưu, những người muốn lan tỏa 
niềm vui, đón nhận sự thay đổi và 
thoát khỏi những thiết kế tối giản 
của những năm trước đây. Màu 
olive sprig hoạt động như một 
màu trung tính chìm trong bảng 
màu này để làm nền cho các màu 
tương phản đậm hơn, sáng hơn. 

(Theo Coatingsworld)

“PPG nhìn thấy 
sự lạc quan sau 

đại dịch đang 
dần xâm nhập 
vào các không 

gian thiết kế 
thương mại và 
nhà ở để nhiều 

người có thể 
tạo ra cảm giác 

thoát ly”
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Nhân loại đang rất cần năng lực chữa 
lành từ tự nhiên, do vậy những sắc màu 
lấy cảm hứng từ rừng, cũng như màu ô 
liu và rong rêu, được sử dụng bên cạnh 
những tông màu gỗ tự nhiên, đá có 
vân, tre, mây, cỏ khô cùng những họa 
tiết hoa lá…

Con đường 
cá nhân hóa

Giống như sự tiến triển của thời trang, các 
chuyên gia thiết kế nội thất quốc tế nhận 
thấy lằn ranh giữa các phong cách khác nhau 

đang mờ nhạt đi. Và, khi ranh giới giữa hai cách 
tiếp cận mờ nhạt, người tiêu dùng sẽ tìm cách của 
riêng họ, dẫn tới cách tiếp cận nội thất mang tính cá 
nhân cao và giàu sắc thái”. Gemma Riberti, trưởng 
bộ phận nội thất của trang dự báo thời trang WGSN 
nhận xét như vậy.

Màu của tự nhiên
Người tiêu dùng tiếp tục yêu màu xanh lá dịu nhẹ 

và xanh da trời cũng như tông màu đất. Theo Michelle 
Lamb, giám đốc biên tập chuyên trang thông tin về nội 
thất The Trend Curve, các nghiên cứu cho thấy sắc màu 
tự nhiên và hình dạng hữu cơ từ thiên nhiên giúp giảm 
căng thẳng, hạ huyết áp và giảm nhịp tim. Nó còn giúp 
tăng năng suất làm việc, khả năng sáng tạo và giúp ta 
hạnh phúc hơn. Có lẽ nhân loại đang rất cần năng lực 
chữa lành từ tự nhiên vào lúc này, khi dịch bệnh vẫn 
hoành hành, nên những sắc màu lấy cảm hứng từ rừng, 
cũng như màu ô liu và rong rêu, được sử dụng bên 
cạnh những tông màu gỗ tự nhiên, đá có vân, tre, mây, 
cỏ khô cùng những họa tiết hoa lá. 

Trúc Lâm

“

Một góc vườn kính đầy nắng 
trong nhà, minh họa xu hướng 

vườn trong nhà đương đại
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hứng từ một khu vườn trọn vẹn với giấy dán tường và 
bàn ghế ngoài trời hay chỉ là một góc nhà kính ở vị trí 
đầy nắng trong nhà.

Chiến lược cảm quan
Có một điều rõ ràng về sản phẩm nội thất là chúng 

cần mang lại cảm giác đẹp như vẻ ngoài của chúng. 
Các chuyên gia đồng ý rằng người tiêu dùng quan 
tâm hơn đến những trải nghiệm cảm quan trong ngôi 
nhà họ. White cho rằng người ta có thể tạo những mùi 
hương khác nhau cho những khu vực cụ thể trong nhà 
như để tạo không gian sống bằng tất cả các giác quan 
của họ. Cô gợi ý: “Có thể phòng làm việc sẽ có mùi 
của cây xô thơm để làm phấn chấn tinh thần, trong khi 
phòng ngủ sẽ có hương thơm của hoa cam mang lại 
bình yên và giúp dễ ngủ. Còn phòng khách cần gì đó 
để cảm thấy ấm cúng hoặc không khí lễ hội như hương 
thơm của ngọn lửa đang cháy bùng”.

Có vẻ như mọi người đang nhìn lên bầu trời để tìm 
cảm hứng. Do vậy, trong mọi khuynh hướng trang trí, 
độ sáng vừa phải, gợi lên trong tâm trí ánh sáng của 
bầu trời quang đãng, khiến chúng ta thấy mát mẻ và 
lạc quan mà không lạnh lẽo. Đó là màu sắc tuyệt vời 
giúp dẫn truyền sự tích cực mà không choáng ngợp, 
nó hòa hợp với cả thiên nhiên và tông màu trung tính 
khác, mang lại cho không gian và sản phẩm trong đó 
tâm thái nhẹ nhàng và yên ổn. Sự đơn giản lạc quan 
này chắc chắn sẽ gây tiếng vang cho người tiêu dùng 
với lối sống thay đổi ở năm 2022 và về sau nữa. 

Lisa White, phụ trách mảng sáng tạo và nội thất 
của WGSN cũng cho rằng đất nung giữ vai trò chủ 
đạo trong năm khi “màu sắc là cả nền tảng và hy 
vọng. Sự hấp dẫn của tông màu đất nung thể hiện ở 
sản phẩm nội thất trên diện rộng, từ vật liệu cứng như 
đá tự nhiên, kim loại rỉ sét, gỗ và đất sét đến chất liệu 
mềm như vải len, da, da lộn và vải dệt kim”. Cô tiết lộ 
thêm: “Thậm chí có sản phẩm được nâng cấp để đẹp 
hơn bằng cách nhúng vào sơn men đất nung”.

Nắng ở trong nhà
White cho rằng thói quen thích trưng bày cây tự 

nhiên tiếp tục tồn tại nhưng khả năng sẽ tinh tế hơn 
vào năm 2022. Người ta 
từng đưa phòng khách 
của họ ra không gian 
bên ngoài và giờ đây 
họ càng muốn đưa 
ngoại cảnh vào trong, 
đưa cây trồng và nâng 
thiết kế chuộng sinh 
học lên tầm cao mới. 
Chúng ta sẽ thấy cây 
trồng trong nhà phát 
triển mạnh, đặc biệt cây 
chanh và ô liu chiếm vị 
trí trung tâm trong các 
chậu lớn.

Khi những phong 
cách thi vị hóa nông thôn trong trào lưu cottagecore 
và xu hướng khéo phối hợp một số đặc trưng cổ điển 
và hiện đại được gọi là grandmillenial của vài năm cũ 
dần thoái trào, một sự thể hiện phong lưu hơn được 
thay thế - nhà kính trồng cây trong nhà đương đại. 
White nhận xét: “Việc nhân giống cây nhà lá vườn 
thịnh hành hơn và các nhà sản xuất tìm cơ hội để giới 
thiệu những thiết bị mới tạo điều kiện cho các loài 
thực vật khác nhau sinh trưởng trong nhà giống như 
mẫu nhà kính thu nhỏ với những thiết kế cổ điển”.

Dạng nhà kính đương đại này sẽ trở thành xu 
hướng mới - dù nó tạo ra căn phòng có nguồn cảm 

“Thói quen thích 
trưng bày cây tự 
nhiên tiếp tục 
tồn tại nhưng 
khả năng sẽ 
tinh tế hơn vào 
năm 2022”

Ramos, giám đốc điều hành cơ quan dự báo văn 
hóa The Ideatelier cho rằng bố cục và sự kích thích 
cảm quan đang ảnh hưởng đến sự lựa chọn sản phẩm 
nội thất của con người. Trải nghiệm cảm giác thường 
năng động và mang tính cá nhân nhưng có những 
ham muốn chung ở nhiều mức độ từ sự kết hợp màu 
sắc kích thích thị giác cũng như thiết kế ánh sáng. 
Ông lưu ý tre là dạng sợi quan trọng dùng cho nội 
thất cùng những yếu tố khác từ chất liệu tự nhiên, 
bền vững và hữu cơ.

Bên cạnh yếu tố tự nhiên, nét nữ tính sẽ ảnh 
hưởng đến hình thức nội thất vào năm 2022, được 
biểu hiện qua các chi tiết tròn trịa, từ các yếu tố cấu 
trúc hình tròn đến những đường cong lượn nhẹ 
nhàng. Như góc tròn hoặc lưng cong của ghế sofa 
hay cánh tay xòe ở ghế bành. Những đường cong 
biểu trưng cho hình thức thoải mái, nhẹ nhàng cho 
mắt và bàn tay nhằm tạo ra tổng thể thư giãn và thoải 
mái trong không gian. 

 (Theo Adpro)
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Dùng vật liệu tự nhiên, đồ vật được tái chế, màu sắc 
nhạt trong các tông màu phấn, tạo hình dáng đơn 
giản với những nét chấm phá vui tươi sẽ là những đặc 
trưng chủ yếu trong thiết kế ngoại thất năm 2022.

Đơn giản  
và trách nhiệm

Lan Nhã

Trong tinh thần tiếp nối với 
năm 2021, theo các nhà 
thiết kế của chuyên trang 

DesignMag, năm 2022, những vật 
liệu tự nhiên vẫn tiếp tục giữ thế 
thống trị trong thiết kế và trang trí 
ngoại thất, trong đó gỗ có vai trò 
quan trọng nhất.

Gỗ vẫn giữ vai trò chủ đạo
Gỗ vẫn được xem là giải pháp 

thời thượng cho bộ bàn ghế trong 
một sân vườn vừa tiện nghi, vừa 
hiện đại. Khách hàng sẽ có cơ hội 
lựa chọn ngoại thất bằng gỗ với 
nhiều kiểu dáng, có thể đáp ứng 
với mọi túi tiền. Họ có thể chọn 
bộ ghế xếp bằng gỗ tếch nếu 
muốn sở hữu sản phẩm vừa có 
thiết kế đẹp vừa được sử dụng 
lâu bền. Hoặc khách hàng có thể 
bị những chiếc ghế gỗ và kim loại 
thường đặt nơi quán rượu thu hút, 
dạng ghế rất lý tưởng cho những 
sân hiên nhỏ hẹp. Thêm vào đó, 
phòng khách lộ thiên bằng tre lại 
rất thích hợp cho những người 
muốn tìm một góc thiền tập nhỏ 
bên ngoài.  

Vài năm gần đây, phong cách 
trang trí công nghiệp rất thịnh 
hành ở Pháp và nhiều nơi trên 
thế giới. Trong những tháng 

trước, phong cách này được sử 
dụng rộng rãi cho thiết kế nội 
thất đô thị và chắc chắn nó sẽ 
được đưa ra không gian ngoại 
thất của các nhà chuyên môn 
trong thời gian tới. Để được chấp 
nhận, phong cách này cần giữ 
hai chất liệu chủ đạo là gỗ và kim 
loại theo đặc trưng của thiết kế 
công xưởng. Những món kèm 
theo dạng thiết kế này như lò 
sưởi ngoài trời, kệ trần thay cho 
tủ… được chú trọng để tạo cảm 
giác hiện đại và cởi mở cho khu 
vườn nhà.

Bầu không khí thân thiện
Các nhà thiết kế cho rằng trong 

những mùa tới, người ta sẽ khám 
phá tất cả sự phong phú của các 
tông màu phấn và nhiều biến thể 
của sắc màu này trong thiết kế 
ngoại thất. Đó là sắc nhạt dịu của 
màu hồng, vàng, xanh lá hoặc 
xanh lam từng được ưa chuộng 
khi bắt đầu thập niên 2020. Lý do 
là vì chúng kết hợp tuyệt vời với 
các bề mặt tự nhiên như gỗ và 
kim loại. Hơn nữa, tông màu nhạt 
sẽ làm dịu nhẹ hình thức thô ráp, 
vốn ít nhiều là đặc trưng của trang 
trí theo phong cách công nghiệp 
hiện đại. Mặt khác, sắc màu dịu 
dàng cùng với vật liệu cứng chắc 
đó cũng được nhấn nhá thêm 
bằng chất liệu mềm mại từ hàng 
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Lan Nhã

dệt trên gối, thảm và khăn trải bàn, 
tạo cho phòng khách vườn nhà vẻ 
thanh lịch, tinh tế và thân thiện.

Giới thiết kế đồng thời lưu ý 
nên thay đổi quan điểm về ngoại 
thất. Lâu nay, phải nhìn nhận rằng 
người ta thường có nhiều ý tưởng 
hơn khi nói đến thiết kế nội thất so 
với ngoại thất. Khi nói đến đồ nội 
thất, phụ kiện mỹ nghệ, ánh sáng… 
bạn có nhiều thông tin hơn và sẵn 
sàng lựa chọn những sản phẩm 
trong phòng theo cách nào đó hầu 
như ít nhiều thể hiện cá tính gia 
chủ. Còn đối với việc chăm sóc bên 
ngoài ngôi nhà, người ta thường 
xem ít quan trọng hơn. Ở mái hiên, 
ban-công, sân vườn, nhiều người 
bằng lòng với chỉ một bộ bàn ghế, 
xem như vậy đã đủ. Các chuyên 
gia khuyến khích nên có cách nhìn 
khác về không gian bên ngoài ngôi 
nhà theo cách xem nó là phần mở 
rộng hơn một cách nghiêm túc của 
nội thất - được họ nhấn mạnh là 

phòng khách sân vườn tiện nghi. 
Đơn giản, vì bạn có thể bài trí một 
ban-công theo cách giống như 
trong phòng khách.

Chẳng có lý do gì để từ chối tiện 
nghi khi ở ngoài sân vườn, ngoài 
việc viện cớ rằng ta ít ở ngoài đó 
hơn trong nhà. Trước hết, chúng 
ta đã có sẵn nhiều lựa chọn về bàn 
ghế sân vườn, với thiết kế cũng 
không hề thiếu, tùy thuộc lựa chọn 
vào kiểu dáng và quy mô diện tích. 
Cũng như việc bố trí nội thất, phần 
lựa chọn này phản ánh ít nhiều cá 
tính chủ nhân. Ngoại thất cũng có 
những phụ kiện mang đặc trưng 
riêng như đài phun nước, dòng 
suối nhỏ, tượng lộ thiên, xem như 
những điểm nhấn tương đương 
với các sản phẩm mỹ nghệ trong 
nhà. Sân vườn đôi khi còn có lợi ích 
to lớn hơn do sự mát mẻ, thoáng 
đãng khi tiết trời nóng bức và thân 
thiện với môi trường tự nhiên. 

(Theo DesignMag)

Một mái hiên được biến thành 
phòng khách sân vườn tiện nghi. 

Ảnh: DesignMag

“Các chuyên gia 
khuyến khích nên 
có cách nhìn khác 
về không gian bên 
ngoài ngôi nhà theo 
cách xem nó là 
phần mở rộng hơn 
một cách nghiêm 
túc của nội thất”

Q
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2022 - một năm mới 
sau hàng loạt biến cố 
đã đến. Các nhà thiết 
kế cho rằng, đây sẽ 
là khoảng thời gian 
của khái niệm không 
hoàn hảo và điểm 
khiếm khuyết sẽ được 
xem là “tài sản” hoặc 
thứ gì đó khiến mỗi 
tác phẩm trở nên độc 
đáo. Theo các chuyên 
gia thiết kế, xu hướng 
trang trí nhà cửa 
“hoàn hảo mà không 
hoàn hảo” sẽ giữ  
vai trò chủ đạo  
của năm.

“Hoàn hảo 
mà không
hoàn hảo”

Trung tính và tự nhiên
“Màu sắc trung tính và tự 

nhiên không bao giờ lỗi thời, 
chúng ta sẽ thấy những sắc thái 
này nhiều hơn nữa trong năm 
2022”, Phillip Ash, nhà sáng lập cơ 
sở trang trí Pro Paint Corner chia 
sẻ. Theo ông, trong năm 2022 các 
màu xám, be, trắng, nâu với nhiều 
độ đậm nhạt sẽ được dùng nhiều 
làm màu sơn tường. Màu đất tự 
nhiên cũng được ưa chuộng khi 
ngày càng có nhiều người muốn 
tận hưởng cảm giác thiền trong 
nhà và vì vậy chúng ta cũng sẽ 
thấy nhiều sắc xanh lục hơn.

Sau hơn một năm làm việc 
tại nhà, chúng ta hầu như muốn 
tạo một môi trường yên bình và 
điều này tự nhiên phù hợp với 
các tông màu trung tính. Anna 
Franklin, nhà thiết kế nội thất 
và người sáng lập chuyên trang 
Stone House Collective, nhận xét: 
“Đồ nội thất hay những yếu tố 
trang trí khác, màu sắc và chi tiết 
lấy từ thiên nhiên sẽ trở nên phổ 
biến hơn, chẳng hạn như xanh 
lơ, xanh lá, đỏ, các tông màu đất 
nền, những hình dạng hữu cơ và 
tự nhiên sẽ tạo nên sự thú vị. Đặc 
biệt là sau khi chúng ta đã dành 
nhiều thời gian ở nhà hơn trong 

vài năm qua. Chúng ta đã nhận ra 
sự thu hút từ chất liệu tự nhiên, 
cây trồng và màu xanh thực vật 
ngay trong nhà”.

Tuy vậy, vẫn có chỗ cho sắc 
màu. Chuyên gia thiết kế kiến trúc 
nội thất Abbey Hunter nhận định: 
“Vào năm 2022, xanh lá và hồng sẽ 
lên ngôi, theo cách chưa từng thấy 
trước đó, nhất là màu xanh ngọc 
và hồng đất nung. Xem xét tâm lý 
người dùng khi sinh sống trong 
tình trạng có dịch bệnh, những 
màu xanh này dịu dàng và là tín 
hiệu an toàn cho não, trong khi 
màu hồng sẫm trong bảng màu 
lặng tỏa ra làn sóng ấm áp và thoải 
mái. Lựa chọn này tương ứng nhu 
cầu căn bản khi chúng ta đang gặp 
nhiều khó khăn thời hậu đại dịch”.

Chú ý vào màu xanh lá trong 
những khuynh hướng trang trí 
nhà cửa cũng có thể được góp 
phần từ những thiết kế dựa vào 
tự nhiên khi tình yêu của chúng 
ta ngày càng gia tăng đối với cây 
cối. Dù mục đích là mang thiên 
nhiên vào trong nhà hay đơn giản 
làm tươi mát ngôi nhà bằng sắc 
màu tự nhiên, cây cối đang trở 
nên thịnh hành hơn khi chúng ta 
bước sang năm 2022. Amanda 
Thompson của chuyên trang Aline 

Trúc Lâm
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Studio chia sẻ: “Sau một năm 
đóng cửa, tôi nghĩ người dùng đã 
và sẽ tiếp tục chú tâm vào sự kết 
nối với thế giới tự nhiên, thông 
qua những nguyên tắc thiết kế 
chuộng sinh học. Tập trung tạo ra 
môi trường yên tĩnh với ánh sáng 
và thông gió tự nhiên, kết hợp với 
cây trồng tạo kết nối thị giác với 
thiên nhiên sẽ là lựa chọn”.

Đồng quan điểm trên, nhà 
thiết kế và là hiệu trưởng cơ sở 
đào tạo về thiết kế Kim Turner 

Design, lưu ý rằng chúng ta sẽ 
thấy ngày càng nhiều loại cây 
trồng thú vị được sử dụng như 
dạng trầu bà và lưỡi hổ, những 
loại cây mang đến lợi ích là thải 
bớt chất độc trong nhà. 

Thân thiện với môi trường
Theo các chuyên gia, những 

đường cong trong hình dạng đồ 
nội thất là khuynh hướng mới 
nhất khi chúng ta bước vào năm 
2022. Trên thực tế nhiều người bắt 
đầu quan tâm đến ý tưởng về đồ 
nội thất hình cong, dù đó là tấm 
gương, tủ bếp hay ghế thùng.  

Nhà thiết kế thuộc Công ty 
Mackenzie Collier Interiors lưu 
ý: “Chất liệu thân thiện với môi 
trường sẽ thịnh hành hơn bao giờ 
hết. Người ta đang nhìn thấy lợi 
thế trong việc tích hợp những sản 
phẩm tiết kiệm năng lượng trong 
không gian như là cách giảm thiểu 
nhu cầu tiêu thụ năng lượng trong 
sưởi ấm và chiếu sáng. Đặc biệt 
hiện nay, người ta càng chú trọng 
tính bền vững của môi trường 
trong đồ nội thất, trong sản phẩm, 
trong chiếu sáng và trong cách mà 
chúng ta thiết kế không gian. Các 
vật liệu được tái sinh, tái chế và có 
nguồn gốc đạo đức được chú ý 

sử dụng hơn những năm qua. Và 
đặc biệt, khi giới trẻ tham gia vào 
phong trào môi trường bền vững, 
bắt đầu mua và sửa sang nhà cửa 
cho chính mình”. 

Vải vóc thời ông bà chúng ta 
không chỉ là mặt hàng duy nhất 
quay lại vào năm 2022, theo các 
chuyên gia, nội thất cổ trở nên 
tràn ngập trong năm mới này. 
Những món nội thất cổ điển sẽ 
trở lại khi thế giới thiết kế bắt đầu 
hướng tới những lựa chọn bền 
vững hơn để trang trí nhà cửa. 
Mua sắm sản phẩm bền vững từ 
những nhà bán lẻ có đạo đức, 
cung cấp hàng có chất lượng 
cho phép chúng ta giữ đồ đạc ở 
trạng thái tốt lâu hơn. Điều này 
cuối cùng giúp ta tiết kiệm tài 
chính và có ý thức bảo vệ môi 
trường. Người dùng có thể tìm 
thấy những sản phẩm độc đáo, cũ 
xưa tại các cửa hàng tiết kiệm, chợ 
trời, cửa hàng nội thất tái chế, tìm 
kiếm các trang web bán lại các sản 
phẩm cũ hoặc trên mạng xã hội.

Nội thất đa chức năng
Một trong những khuynh 

hướng trang trí mà các nhà thiết 
kế hào hứng nhất là chú trọng 
không gian nội thất và từng món 
đồ đa chức năng cho không gian 
đó. Yoselin Castro, nhà thiết kế nội 
thất cao cấp tại Mackenzie Collier 
Interiors nhận xét: “Không gian đa 
dụng sẽ trở nên hot”. Ở trong nhà 
nhiều tháng liền tạo điều kiện cho 
nhiều người - nhất là những nhà 
thiết kế nhận ra cách họ sử dụng 
không gian trong nhà như thế nào 
với những chức năng tốt hơn mà 
họ có thể đề ra cho chỉ một gian 
phòng. Nhiều chủ nhà cũng như 
chuyên viên thiết kế đang xem xét 
lại cách thiết kế không gian đa 
dụng và ý nghĩa thực sự của cách 
làm này. Briana Ellis Hoag, nhà 
sáng lập Ritual Architecture,  
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“Trong năm 2022, 
chúng tôi hy vọng 
các nhà thiết kế 
sẽ chọn vật liệu 
mới thân thiện môi 
trường hơn, xem đó 
là cách kết nối yêu 
thương một cách 
mới mẻ và có ý nghĩa 
cho mái ấm của mỗi 
người dùng”

Andrea Manning

sự phối hợp giữa Bắc Âu và Nhật 
Bản trong thiết kế nội thất. Nó có 
khuynh hướng mang nhiều yếu 
tố tự nhiên vào một không gian 
với bảng màu lặng, ánh sáng tự 
nhiên, nhiều thực vật và những 
đường nét đơn giản. Tôi thích ý 
tưởng tạo kiểu dáng gây ấn tượng 
mạnh với cây xanh từ vườn nhà 
của ai đó vào nội thất hơn là tìm 
mua cây ở bên ngoài”.

Ngôi nhà không chỉ là nơi 
chúng ta sống mà nó còn cho biết 
chúng ta là ai và yêu thích điều gì. 
Do đó, một trong những xu thế 
thiết kế lớn được mong đợi trong 
năm 2022 là cái mà cửa hàng thủ 
công Michaels gọi là “làm có tâm”. 
Giám đốc cấp cao của Khuynh 
hướng, Thiết kế và Bao bì Andrea 
Manning chia sẻ: “Trong năm 
2022, chúng tôi hy vọng nhìn thấy 
nhiều hơn những người sử dụng 
nghệ thuật và thủ công để thư 
giãn và tìm sự bình yên. Các nhà 
thiết kế sẽ chọn vật liệu mới thân 
thiện môi trường hơn, xem đó là 
cách kết nối yêu thương một cách 
mới mẻ và có ý nghĩa cho mái ấm 
của mỗi người dùng”. 

 (Theo The spruce)

chia sẻ quan điểm: “Tôi nghĩ 
những gì đang thay đổi trong 
thiết kế nhà cửa là cách tiếp cận 
cân bằng hơn nhằm tu sửa hay 
mở rộng để đáp ứng nhu cầu của 
gia đình bạn. Năm ngoái, người ta 
đã dành thêm không gian để làm 
việc và học tập tại nhà. Năm nay, 
điều đó vẫn quan trọng và được 
xem xét toàn cảnh hơn để căn nhà 
giống như ốc đảo, nơi chúng ta 
muốn dành nhiều thời gian hơn, 
ngay cả khi chúng ta không cần 
nhiều không gian như vậy trong 
những ngày này”. Ý tưởng về sản 
phảm được dùng cho hơn một 
mục đích được đề cao trong gian 
phòng nhỏ hẹp. Katie Simpson 
thuộc Mackenzie Collier Interiors 
lưu ý: “Đối những người sống 
trong không gian nhỏ hẹp, nội 
thất đa chức năng là lý tưởng. 
Nội thất đa dụng chất lượng cao 
mang lại sự linh hoạt vì nó phù 
hợp với nhiều hoàn cảnh sống, 
nhất là nơi có mặt sàn nhỏ”.

Một trong những xu hướng 
thiết kế thịnh hành của năm 2022 
là thiết kế Japandi. Jessica Harris, 
nhà thiết kế của chuyên trang 
Living Space, giải thích: “Đây là 

Hình dạng bàn ghế cong 
trở lại, phục hồi xu hướng 
nội thất từ thập niên 60  
và 70 của thế kỷ trước
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Hãy quên các KOL đi, giờ đây khách hàng mới là 
người chỉ đạo công tác truyền thông của thương 
hiệu. Họ muốn nội dung được cá nhân hóa hơn, 
dịch vụ nhanh chóng hơn, trải nghiệm tốt đẹp hơn. 
Và họ muốn những điều đó ngay lập tức.

Khách hàng 
làm chủ

2. Bán hàng trên mạng 
xã hội sẽ đơn giản hóa 

Trong khi thương mại trên 
mạng xã hội trước đây tập trung 
vào quảng cáo hoặc khuyến mại, 
thì hiện nay các nền tảng đang 
bắt đầu cung cấp những giải pháp 
bán hàng mới mẻ và sáng tạo, 
tập trung vào việc giúp hành trình 
mua sắm trở nên dễ dàng hơn. 
Ví dụ: Instagram đã giới thiệu các 
tính năng mua sắm mới, cho phép 
người dùng mạng xã hội này mua 
các mặt hàng mà không cần rời 
khỏi ứng dụng. Bước sang năm 
2022, các thương hiệu nên đánh 
giá lại hành trình mua sắm mà 
mình cung cấp và cân nhắc việc 
tận dụng các cơ hội bán hàng trên 
mạng thông qua bài đăng trên 
Instagram, Reels, Stories và hơn 
thế nữa.

Khi các nền tảng mạng xã hội 
bắt đầu cung cấp tính năng mua 
sắm mới, các kênh như Instagram 
đã trở thành đồng nghĩa với những 
người có ảnh hưởng trên mạng xã 
hội. Những người có ảnh hưởng 
này xác nhận thương hiệu thông 
qua quan hệ đối tác chiến lược, 
quảng bá sản phẩm và dịch vụ tới 
cơ sở người theo dõi của họ. Sự 
thúc đẩy tiếp thị thông qua người 
ảnh hưởng này đánh dấu một cơ 
hội lớn để các thương hiệu sắp 
xếp lại sản phẩm và dịch vụ của 
họ với những người có ảnh hưởng 
phù hợp để gặp gỡ khách hàng 
mới ở nơi mà họ tiêu tốn phần 
lớn thời gian trong ngày. Nếu bạn 
chưa xem xét chiến lược này, thì 
đã đến lúc phải làm: 69% nhà tiếp 

Ca Dao tổng hợp

Truyền thông 2022: 

nối với người tiêu dùng hiện tại và 
trong tương lai. Với hệ thống đề 
xuất nội dung có tính cá nhân hóa 
cao, TikTok có thể giúp các thương 
hiệu tiếp xúc, kết nối và gắn bó với 
khán giả đủ tiêu chuẩn. 

Mức độ phổ biến của ứng 
dụng này đã tăng đột biến khi 
mọi người dành nhiều thời gian 
hơn ở nhà trong thời gian xảy ra 
đại dịch. Số lượt đề cập trong nửa 
đầu năm 2021 tăng 61% so với 
cùng kỳ năm trước, được chuyển 
đổi thành người dùng mới, khiến 
ứng dụng này trở thành ứng dụng 
đầu tiên không phải của Facebook 
đạt 3 tỷ lượt tải trên toàn cầu.

HubSpot - thương hiệu 
phát triển truyền thông 
nổi tiếng của Mỹ, và 

Talkwalker - đơn vị đo lường xu 
hướng trên mạng xã hội, đã tiếp 
cận các chuyên gia truyền thông 
toàn cầu, để đưa ra danh sách các 
xu hướng nổi bật nhất vào năm tới.

1. TikTok sẽ chiếm lĩnh 
Nếu có một xu hướng gần như 

chắc chắn sẽ diễn ra khi chúng ta 
bước sang năm 2022, thì đó là sự 
tiếp tục thống trị của TikTok. Nền 
tảng video ngắn này đã phá vỡ 
kỷ lục lượt tải, nhanh chóng trở 
thành ứng dụng phổ biến để kết 
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4. Nội dung truyền thông 
sẽ định hình nên nhu cầu 
của khách hàng

Do đại dịch Covid-19, các nhà 
tiếp thị phải thích nghi với các xu 
hướng content (nội dung) liên quan. 
Những nội dung mới thách thức 
các quy tắc hiện có về mối quan hệ 
với khách hàng và xây dựng thương 
hiệu. Mạng xã hội đã trở thành một 
phần không thể thiếu trong cuộc 
sống của chúng ta, đại dịch đã đẩy 
mạnh đáng kể mức độ sử dụng 
phương tiện này trên toàn thế giới. 
Có hơn nửa tỷ người sử dụng mạng 
xã hội trên toàn cầu so với cùng 
thời điểm năm ngoái, cho thấy mức 
tăng gần 14% so với cùng kỳ.

“Dù sử dụng công cụ truyền thông nào trên các 
trang mạng xã hội, doanh nghiệp đều cần phải 
trung thực và cung cấp đủ thông tin, nếu không 
sẽ mất lòng tin của người tiêu dùng, mất khách 
hàng về tay đối thủ cạnh tranh”

thị dự định chi nhiều tiền hơn cho 
những người có ảnh hưởng trên 
Instagram so với bất kỳ thị trường 
nào khác trong năm nay.

3. Quảng cáo trên mạng 
xã hội sẽ phát triển

Khi Google nỗ lực loại bỏ dần 
tính năng cookie tracking vào 
năm 2023, tương lai của quảng 
cáo trên mạng xã hội vẫn còn 
vững chắc. Đối với các thương 
hiệu, điều này có nghĩa là học 
cách cân bằng giữa nhu cầu về 
các dịch vụ được cá nhân hóa và 
nhu cầu về sự đồng ý và tuân thủ. 
Mặc dù “tương lai không cookie” 
có vẻ tươi sáng cho các nhà 
quảng cáo, nhưng những người 
đã thu lợi từ việc thu thập dữ 
liệu xâm phạm quyền riêng tư từ 
người dùng sẽ phải suy nghĩ lại 
chiến lược của họ.

Quảng cáo đã trải qua một 
chặng đường dài và với phương 
tiện truyền thông mạng xã hội, các 
thương hiệu có thể tiếp cận lượng 
khán giả lớn hơn trước đây, tăng 
mức độ nhận biết và tương tác với 
thương hiệu. Năm 2021, các nền 
tảng xã hội đã trở thành một tài 
sản khổng lồ để các nhà quảng 
cáo tiếp cận người tiêu dùng theo 
cách trực tiếp và cá nhân hơn. Khả 
năng thu thập hàng tỷ điểm dữ 
liệu về người dùng của internet 
là một mỏ vàng nguyên chất cho 
thương hiệu. Các nhà quảng cáo 
đã nhận ra tầm quan trọng của 
quảng cáo trên mạng xã hội và 
tầm quan trọng của chúng sẽ 
ngày càng tăng.

hội mở rộng đối tượng và phát 
triển khả năng kết nối với người 
tiêu dùng của bạn, bằng cách 
cung cấp thông tin mà người tiêu 
dùng muốn.

Nhưng cũng có nguy cơ gia 
tăng tin tức giả mạo và nội dung 
gây hiểu lầm, nếu bạn kể không 
đúng câu chuyện, khách hàng 
sẽ tìm thấy nó ở nơi khác, với 
nội dung có thể gây bất lợi cho 
doanh nghiệp của bạn. Để các 
thương hiệu có thể theo kịp hoặc 
trụ vững trong năm tới, bạn bắt 
buộc phải khai thác mọi lợi thế. 
Điều này nghĩa là bạn cần có 
được thông tin chi tiết về người 
tiêu dùng.

Để giữ được độ hiển thị 
với khách hàng tiềm năng, các 
thương hiệu phải giao tiếp bằng 
ngôn ngữ địa phương, nhắm tới 
các đối tượng cụ thể dựa trên 
những chi tiết phù hợp nhất với 
họ. Điều này có nghĩa là tạo ra 
nội dung cụ thể cho từng thế 
hệ, nơi chốn, giới tính hay sở 
thích. Giờ đây, các công ty có dữ 
liệu cá nhân của riêng họ, người 
dùng mong đợi họ cung cấp trải 
nghiệm phù hợp trong toàn bộ 
hành trình mua sắm.

5. Sự gắn kết đa kênh 
64,5% người dùng internet 

sẽ nhận được tin tức nóng hổi 
từ Facebook, Twitter, YouTube, 
Snapchat và Instagram thay vì các 
phương tiện truyền thống. Sự gia 
tăng thông tin này mang đến cơ 

Có hơn 8 triệu kết quả về thông 
tin sai lệch trong các cuộc trò 
chuyện trực tuyến kể từ đầu năm 
2021. Thông tin sai lệch tiếp tục 
ảnh hưởng đến các cuộc trò chuyện 
hằng ngày của chúng ta, trong mọi 
ngành nghề. Cả phương tiện truyền 
thông truyền thống và phương tiện 
truyền thông xã hội đều là những 
kênh mà thông tin sai lệch lan 
truyền và cũng là những kênh phải 
trực tiếp đương đầu với nó.

Trên tất cả, dù sử dụng công 
cụ truyền thông nào trên các 
trang mạng xã hội, doanh nghiệp 
đều cần phải trung thực và cung 
cấp đủ thông tin. Một khi làm 
mất lòng tin của người tiêu dùng, 
doanh nghiệp sẽ mất khách hàng 
về tay đối thủ cạnh tranh vì bây 
giờ, khách hàng thay đổi lựa chọn 
thương hiệu là vô cùng dễ dàng. 
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Mỗi năm Việt Nam 
nhập khẩu khoảng 
5 - 6 triệu m3 gỗ tròn 
và gỗ xẻ để phục vụ 
tiêu dùng trong nước 
và xuất khẩu. Các 
loài gỗ ôn đới chiếm 
60 - 70% trong tổng 
lượng nhập khẩu, 
30 - 40% còn lại là gỗ 
nhiệt đới. 

Chiến lược 
nguyên liệu 
chủ động

Gỗ nguyên liệu là cấu thành 
quan trọng nhất trong 
sản phẩm, thường chiếm 

khoảng 50% trong cơ cấu giá 
thành. Tỷ trọng này có xu hướng 
tăng bởi đại dịch Covid-19 làm 
tăng giá gỗ nhập khẩu. Điều này 
đang gây khó khăn cho doanh 
nghiệp (DN) có sử dụng gỗ 
nguyên liệu nhập khẩu. Thực trạng 
và vai trò của nguồn gỗ nhập 
khẩu đối với ngành gỗ của Việt 
Nam như thế nào? Trong bối cảnh 
Covid-19 và hội nhập quốc tế, 
phụ thuộc vào gỗ nhập khẩu tạo 
ra hạn chế gì cho ngành? Làm thế 
nào để Việt Nam có thể chủ động 
được nguồn nguyên liệu trong 
tương lai? Bài viết sẽ nêu ra một 
số vấn đề liên quan đến các câu 
hỏi này. 

Lượng gỗ nhiệt đới  
nhập khẩu lớn đi kèm 
nhiều rủi ro  

Việt Nam đang thực hiện Hiệp 
định đối tác tự nguyện VPA/FLEGT 
đã ký với EU, theo đó cam kết 
đảm bảo các mặt hàng gỗ tiêu thụ 
nội địa và xuất khẩu là hợp pháp. 
Nghị định 102/NĐ-CP hiện đang 
có hiệu lực đưa ra các tiêu chí xác 
định gỗ rủi ro nhập khẩu. 

Sử dụng các tiêu chí này để 
phân tích nguồn dữ liệu thống 
kê gỗ nhập khẩu từ Tổng cục Hải 
quan, nhóm nghiên cứu của các 
hiệp hội gỗ và Forest Trends cho 
biết năm 2020 Việt Nam nhập 
khẩu khoảng 1,86 triệu m3 gỗ 
tròn và gỗ xẻ rủi ro. Trong 10 
tháng đầu 2021 lượng gỗ rủi ro 
nhập khẩu đạt 1,49 triệu m3. 

Tô Xuân Phúc 
Chuyên gia phân tích chính sách Forest Trends

Hình 1 chỉ ra lượng gỗ rủi ro 
nhập khẩu vào Việt Nam theo 
nguồn trong 10 tháng đầu 2021. 

Gỗ rủi ro nhập khẩu vào Việt 
Nam chủ yếu sử dụng cho tiêu 
dùng nội địa như công trình xây 
dựng, đền chùa, bàn ghế, giường 
tủ, ván sàn. Các loài nhập phổ 
biến là lim, gõ, hương, căm xe. 
Nguồn gỗ này có vai trò rất lớn 
trong đáp ứng nhu cầu nội địa và 
làm giảm sức ép lên rừng tự nhiên 
Việt Nam. 

Tuy nhiên, duy trì luồng cung 
rủi ro này với lượng lớn như hiện 
nay đã, đang và sẽ tiếp tục gây ra 
những tác động tiêu cực tới toàn 
ngành gỗ, đặc biệt ở khâu xuất 
khẩu. Điều tra của Cơ quan đại 
diện Thương mại Hoa Kỳ (USTR) 
năm 2021 về cáo buộc Việt Nam 

Hình 1. Việt Nam nhập khẩu gỗ rủi ro 10 tháng đầu 2021 theo nguồn (m3 quy tròn)
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Đại dịch Covid-19 làm tăng 
giá cước vận chuyển quốc tế. 
Các hoạt động giãn cách tạo ra 
sự khan hiếm nguồn cung gỗ 
tại một số quốc gia cung gỗ 
chính cho Việt Nam. Các gói 
kích cầu và nguồn vay lãi suất 
thấp tại các quốc gia này làm 
bùng nổ nhu cầu xây dựng  
có sử dụng gỗ. Nguồn gỗ  
xuất khẩu càng trở nên khan 
hiếm, đẩy giá gỗ nguyên liệu  
tăng cao. 

Hiện nhiều nhà cung đang 
chào gỗ cho các DN Việt Nam 
với mức giá cao hơn rất nhiều 
so với trước đó. Một công ty 
chuyên làm đồ ngoài trời tại 
Quy Nhơn cho biết có DN chào 
gỗ nhập khẩu với mức giá 215 
USD/m3 gỗ bạch đàn xẻ, trong 
khi mức giá cao nhất trước đó 
công ty mua chỉ là 172 - 175 
USD/m3. Một DN khác cho biết 
có những lô gỗ bạch đàn nhập 
về cảng giá đã lên tới 300 USD/
m3, mức chưa từng có trong  
lịch sử. 

nhập khẩu, tiêu thụ và xuất khẩu 
các sản phẩm có nguồn gốc từ gỗ 
nhập khẩu bất hợp pháp là một 
minh chứng điển hình về tác động 
tiêu cực này. Bên cạnh đó, các tổ 
chức môi trường quốc tế luôn 
quan tâm đặc biệt tới các nguồn 
cung rủi ro từ Campuchia, Lào và 
các quốc gia châu Phi. 

Gỗ ít rủi ro lại liên tục 
tăng giá

Năm 2020 Việt Nam nhập gần 
3,9 triệu m3 gỗ nguyên liệu quy 
tròn là gỗ được xác định ít rủi ro 
theo tiêu chí của Nghị định 102/
NĐ-CP. Gỗ nhập khẩu từ nguồn 
này chủ yếu sản xuất sản phẩm 
xuất khẩu. Lượng nhập trong 10 
tháng đầu năm 2021 đạt 3,8 triệu 
m3, tương đương lượng nhập cả 
năm 2020. 

Hình 2 chỉ ra các nguồn cung 
gỗ ít rủi ro cho Việt Nam. Với mức 
tăng trưởng xuất khẩu 20% như 
hiện nay, cầu về gỗ nguyên liệu 
nhập khẩu sẽ tiếp tục tăng trong 
tương lai.   

Giá gỗ nguyên liệu nhập khẩu 
cao trong khi giá sản phẩm không 
đổi khiến lợi nhuận của DN giảm 
mạnh. Một DN tại Bình Dương 
chia sẻ giá gỗ nhập khẩu và cước 
phí vận chuyển tăng cao làm lợi 
nhuận của DN giảm từ 7 - 8% 
xuống còn 3 - 4%, một số dòng 
hàng hòa vốn.  

Cần chủ động tạo nguồn 
gỗ nội địa bền vững 

Tạo nguồn gỗ nguyên liệu 
trong nước phục vụ tiêu dùng nội 
địa và chế biến xuất khẩu sẽ trực 
tiếp góp phần thúc đẩy ngành phát 
triển bền vững trong tương lai. 

Để làm được điều này đòi hỏi 
các cơ chế, chính sách về liên kết 
chuỗi và những thay đổi mang 
tính đột phá về đất đai. Liên kết 
chuỗi, đặc biệt giữa DN và hộ để 
phát triển rừng trồng gỗ lớn, chất 
lượng cao cần có động lực mới 
đặc biệt từ Chính phủ, thông qua 
các cơ chế chính sách như mua 
sắm công, trong đó ưu tiên sử 
dụng gỗ rừng trồng tạo ra bởi liên 
kết. Siết chặt kiểm soát gỗ rủi ro 
nhập khẩu, quản lý và minh bạch 
hóa thị trường nội địa sẽ giúp 
giảm lượng cung gỗ rủi ro nhập 
khẩu, từ đó tạo cơ hội cho các 
nguồn gỗ rừng trồng trong nước, 
bao gồm cả gỗ tạo ra bởi các mô 
hình liên kết, gỗ cao su. 

Quỹ đất hiện nằm trong các 
công ty lâm nghiệp cần được giải 
phóng để tạo cơ hội lôi kéo đầu 
tư từ khối tư nhân, từ các mô hình 
liên kết để phát triển gỗ lớn. Cần 
đa dạng hóa các loài cây nhằm đáp 
ứng nhu cầu đa dạng về chủng 
loại sản phẩm. Thực hiện các giải 
pháp này sẽ giúp ngành giảm phụ 
thuộc vào nguồn nhập khẩu, bao 
gồm cả nguồn gỗ rủi ro, giúp nâng 
hình ảnh và vị thế ngành gỗ Việt 
trên trường quốc tế. Các giải pháp 
này cũng trực tiếp thúc đẩy mở 
rộng diện tích rừng chất lượng cao 
tại Việt Nam trong tương lai. Hình 2. Việt Nam nhập khẩu gỗ ít rủi ro 10 tháng đầu 2021 theo nguồn (m3 quy tròn)

795.690
561.127

404.892
198.689
192.903
191.171

157.612
152.881

143.702
121.078
119.870
112.071

102.458
67.091
61.623

54.764
42.683
42.655
34.906

26.350
25.817

0K	 100K	 200K	 300K	 400K	 500K	 600K	 700K	 800K	 900K

Mỹ
Brazil
Chi Lê

New Zealand
Úc
Bỉ

Trung Quốc
Uruguay

Nga
Malaysia

Pháp
Đức

Nam Phi
Phần Lan

Hà Lan
Croatia

Slovenia
Canada

Tây Ban Nha
Thụy Điển
Nhật Bản



VẬT LIỆU MỚI66

Từ việc kết nối giữa quản lý rừng 
bền vững và ngành công nghiệp 
chế biến, gỗ nguyên liệu từ 
Canada ngày càng được thế giới 
đón nhận. Ở Việt Nam, gỗ Canada 
cũng là một trong những lựa chọn 
ưu tiên của khối sản xuất.  

Linh hoạt, 
đa dụng 
và bền vững

Minh Khuê

Gỗ Canada: 

Hơn 100 khách mời, đại diện cho các doanh 
nghiệp (DN) ngành nội thất Việt Nam 
đã cùng tham dự hội thảo "Gỗ Canada - 

Nguyên liệu bền vững và đa dạng ứng dụng cho nội, 
ngoại thất", do HAWA tổ chức sáng ngày 21/12/2021, 
trên nền tảng trực tuyến Zoom.

Trữ lượng dồi dào
Với nền kinh tế hỗn hợp phát triển cao, năm 2020, 

Canada là quốc gia có nền kinh tế lớn thứ 9 thế giới, 
tính theo GDP. Tổng trữ lượng tài nguyên thiên nhiên 
của quốc gia này được ước tính có giá trị vào khoảng 
31 nghìn tỷ USD, xếp thứ ba thế giới. Theo ông Bez 
Babakhani, Tổng lãnh sự Canada tại TP.HCM, ngoài trữ 
lượng dầu mỏ đã được thăm dò thì gỗ chính là nguồn 
tài nguyên mang lại cho Canada nhiều lợi thế.

Hiện, Canada có đến 47 triệu ha rừng được chứng 
nhận toàn cầu, khả năng khai thác lên đến 600 triệu 
m3/năm, là nguồn cung dồi dào, bền vững cho công 
tác chế biến gỗ toàn cầu vì tốc độ khai thác chưa đến 
1%/năm. Tuy nhiên, điều khiến ngành lâm nghiệp 
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“Nguồn cung từ hệ 
thống rừng được chứng 
nhận phát triển bền 
vững của Canada chính 
là lựa chọn thích hợp 
cho các doanh nghiệp 
hướng đến các tiêu 
chuẩn thân thiện, trách 
nhiệm với môi sinh”

cầu, cửa… Đặc biệt, với Tuyết Tùng Đỏ bờ Tây, khả năng 
chống mục, kháng mối mọt, độ chịu lực cao, gỗ nhẹ 
nên có thể dùng sản xuất đồ nội thất, ngoại thất và 
nhạc cụ. 

Theo ông Phạm Chân Quang, Ủy viên Ban chấp 
hành HAWA, với ngành chế biến nội thất, gỗ Canada từ 
lâu đã được biết đến là loại gỗ chất lượng cao. Không 
chỉ lợi thế về khả năng chế tác dễ dàng, gỗ Canada còn 
có bề mặt đẹp, đa dạng, độ bền cao, thuận lợi trong 
việc thiết kế, sản xuất đồ nội, ngoại thất. 

Canada thực sự bền vững là chính sách tái canh ngay 
khi khai thác 1-3. Tức là mỗi một cây gỗ được khai 
thác sẽ được trồng mới 3 cây non khác. “Nhờ chính 
sách này mà nguồn cung từ hệ thống rừng được 
chứng nhận phát triển bền vững của Canada chính là 
lựa chọn thích hợp cho các DN hướng đến các tiêu 
chuẩn thân thiện, trách nhiệm với môi sinh”, ngài 
Tổng lãnh sự chia sẻ. Đây cũng là quốc gia thực hành 
thương mại công bằng, tạo điều kiện và cơ hội tối đa 
cho các DN quốc tế. 

Bà Trần Hạo Nhiên - Giám đốc Phát triển kinh doanh 
Canadian Wood cho biết, sở dĩ gỗ Canada được thị 
trường thế giới đón nhận là vì nguồn nguyên liệu đến 
từ quốc gia này khá đa dụng, thích hợp cho việc sản 
xuất nội - ngoại thất lẫn phục vụ công trình xây dựng, 
kiến trúc. Có thể kể đến những cái tên nổi bật của gỗ 
Canada như Độc Cần bờ Tây (Western Hemlock), nhóm 
Vân Sam - Thông - Linh Sam (Spruce-Pine-Fir), Linh Sam 
Douglas (Douglas Fir), Tuyết Tùng Đỏ bờ Tây (Western 
Red Cedar) và Bách Vàng (Yellow Cedar).

Tính ứng dụng cao
Đa dạng về chủng loại, mỗi loại gỗ Canada lại có 

ứng dụng khác nhau. Ví dụ, Độc Cần bờ Tây không 
nhựa, gỗ mềm nhưng bền chắc, được sử dụng làm cửa, 
ván sàn, ốp trần, cầu thang... Vì có màu tự nhiên nên 
loại gỗ này thích hợp với đồ nội thất cào xước bề mặt, 
giả cổ, các sản phẩm cần có đường nét chạm khắc tinh 
tế. Với Bách Vàng, loại gỗ bền chắc, cây sống lên đến 
1.000 năm tuổi, có vân thẳng, màu vàng đồng nhất, 
chống ăn mòn… thích hợp dùng sản xuất tấm lợp mái, 
phòng xông hơi, ván sàn ngoài trời, tượng, đền chùa, 

Đồng quan điểm, bà Lê Phan Mỹ Hạnh - Tổng giám 
đốc Công ty American Doors cũng cho biết, gỗ Canada 
sở hữu đặc tính thẩm mỹ cao, giá thành tốt nên thời gian 
qua, nguyên liệu này được nhiều DN Việt Nam lựa chọn. 
Bà Hạnh cực kỳ ấn tượng về những ngôi nhà xây dựng từ 
gỗ ở Canada. Trong một lần tham dự thực địa ở Vancouver, 
biết đến Hemlock, bà mạnh dạn mang nguyên liệu này về 
Việt Nam. Bà Hạnh nhận xét: “Tính thẩm mỹ cao, ít mắt, lên 
màu dễ, giá thành tốt và đủ cứng nên ứng dụng Hemlock 
trong sản xuất cửa gỗ bền, đẹp, giá thành rẻ”. Theo bà 
Hạnh, nhu cầu cửa gỗ nhà phố đang cao ở các khu đô thị, 
việc chuyển hướng sang nguyên liệu Hemlock đã mang 
đến cho American Doors lợi thế cạnh tranh.

Không dừng lại ở cửa hay nội thất, ông Võ Quang 
Hà, Tổng giám đốc Tavico còn cho rằng, nhà gỗ Canada 
mới là điểm nhấn. Những căn nhà gỗ ở đây bền, đẹp, 
tiện dụng, nhưng giá thành chỉ ngang với nhà gạch, 
đang bắt đầu chinh phục người dùng Việt Nam. Vài năm 
trở lại đây, nhà gỗ Canada đã xuất hiện khắp các khu 
nghỉ dưỡng trên cả nước, mang lại cơ hội kinh doanh rất 
tốt. “Chúng tôi thực sự ấn tượng với loại nguyên liệu đa 
dụng và đầy tiềm năng này”, ông Hà nói. 
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Trong các nhân tố giúp tạo nên thành 
công của ngành nội thất Việt Nam, 
có những nhân tố bên trong và cũng 
có khá nhiều nhân tố bên ngoài 
mang tính thiên thời địa lợi. Có lẽ lúc 
này nên nhìn nhận những vận hội 
mới tiềm năng cho ngành và doanh 
nghiệp trong ngành, xét từ góc độ các cơ hội để giữ 
vững vị trí và tiếp tục phát triển kinh doanh bền vững.

Cơ hội và thách thức
cho công nghiệp nội thất Việt Nam

Nguyễn Chánh Phương
Phó Chủ tịch HAWA

Biến đổi khí hậu và xu 
hướng phát triển bền vững 
có lẽ là những từ ngữ được 

đề cập đến nhiều nhất trong hai 
năm qua; đặc biệt với diễn biến 
phức tạp, khó lường của dịch bệnh 
Covid-19. Biến đổi khí hậu cũng 
đặt Việt Nam nói chung và các 
ngành, các doanh nghiệp (DN) vào 
những định hướng mới với những 
tầm nhìn, thách thức và cơ hội mới.

Cơ hội thu hút đầu tư
Tại hội nghị về biến đổi khí 

hậu của Liên Hợp Quốc (COP26), 
Thủ tướng Phạm Minh Chính đã 
cam kết với cộng đồng quốc tế 
Việt Nam sẽ đưa lượng phát thải 
CO2 ròng về 0 vào năm 2050. 
Cam kết này sẽ được đưa vào các 
quy định quản lý DN và sẽ là yêu 
cầu bắt buộc các DN phải theo 
dõi, giám sát để giảm phát thải 
trong sản xuất. Tuy nhiên, với 
ngành gỗ, có lẽ đây cũng chính 
là cơ hội rất lớn mà chỉ một số 
quốc gia như Việt Nam mới có 
được. Các cơ hội chính bao gồm 

thu hút đầu tư trồng rừng, tham 
gia thị trường carbon và sâu xa 
hơn chính là cơ hội cải tổ lại mô 
hình tổ chức sản xuất, kinh doanh 
và nhất là cơ hội có được nguồn 
cung nguyên liệu gỗ hợp pháp, 
chất lượng, đóng góp cho phát 
triển tương lai. 

Cơ hội thu hút đầu tư có thể 
được ghi nhận từ những con số 
thể hiện quy mô đầu tư tác động, 
một nội dung đầu tư mới xuất hiện 
những năm gần đây. Theo báo cáo 
của Mạng lưới Đầu tư tác động 
toàn cầu vào tháng 7/2021 dựa 
trên kết quả khảo sát toàn cầu tới 
cuối năm 2020, quy mô đầu tư tác 
động được ước tính trị giá khoảng 
715 tỷ USD với tốc độ tăng trưởng 
12% trong giai đoạn 2015 - 2019. 
Tốc độ này được dự báo còn gia 
tăng mạnh mẽ hơn sau đại dịch. 
Trong tổng số 289 nhà đầu tư tác 
động với tổng giá trị đầu tư 221 tỷ 
USD, đầu tư cho trồng và bảo vệ 
rừng là loại hình đầu tư với tổng 
giá trị đầu tư hiện đứng thứ ba. 
Điều đáng suy nghĩ là Việt Nam 

Cam kết chống biến đổi khí hậu:
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“Thị trường carbon 
hiện được đánh giá 
còn rất nhiều tiềm 
năng để tạo nguồn 
lực tài chính cho 
trồng và phát triển 
rừng cũng như các 
định hướng phát 
triển bền vững”

nằm trong khu vực Đông Nam Á 
và khu vực này đang đứng ở cuối 
bảng danh sách về địa chỉ thu hút 
được nguồn đầu tư này.

Ngoài đầu tư tác động, thị 
trường carbon hiện được đánh 
giá còn rất nhiều tiềm năng để 
tạo nguồn lực tài chính cho trồng 
và phát triển rừng cũng như các 
định hướng phát triển bền vững. 
Báo cáo của Ngân hàng Thế giới 
(tháng 5/2021) đã rà soát sơ bộ 64 
chương trình tín dụng/hoán đổi 
carbon trên toàn thế giới. Doanh 
thu của các chương trình này năm 
2020 đạt 53 tỉ USD, tăng 17% so 
với năm 2019. Con số này thực ra 
mới chỉ chiếm 20% lượng phát thải 
của toàn cầu, điều này cho thấy 
tiềm năng khai thác còn rất lớn.

1. Hoàn thiện mô hình kinh 
doanh theo hướng minh bạch, 
bền vững: Trong giai đoạn vừa qua, 
do ảnh hưởng từ đại dịch, các yêu 
cầu chuyển đổi số đã trở nên cấp 
thiết và là xu hướng không thể tránh 
khỏi. Tuy nhiên có lẽ yêu cầu chuyển 
đổi sẽ đòi hỏi sâu và rộng hơn để 
có thể tạo ra những thay đổi về 
phương thức kinh doanh theo các 
mô hình kinh doanh chuyên nghiệp 
chứ không chỉ còn là các DN gia 
đình. Các công cụ tổ chức sản xuất, 
kinh doanh mới để tăng năng suất 
lao động, tăng hiệu suất như các mô 
hình kinh tế tuần hoàn, thực hành và 
áp dụng các thực tiễn mới như báo 
cáo bền vững quan tâm sâu rộng 
đến các giá trị môi trường, xã hội, 
quản trị tốt (ESG) … 

McKinsey công bố vào tháng 
11/2021 thông qua khảo sát 
1.178 lãnh đạo cấp cao của các 
DN, tập đoàn trên toàn cầu 
đã cho thấy xu hướng chuyển 
động rất nhanh, cạnh tranh 
bằng sáng tạo của các DN dẫn 
đầu. 55% các lãnh đạo khẳng 
định việc phát triển, mở rộng 
các mảng kinh doanh mới nằm 
trong tốp 3 ưu tiên trong kế 
hoạch 5 năm 2021-2026. Và 
tính trung bình trên toàn mẫu 
khảo sát 1.178 nhà quản lý, 
lãnh đạo của các DN, trên 50% 
doanh thu sẽ đến từ các sản 
phẩm mới và mảng kinh doanh 
mới. 24% khẳng định các yếu tố 
mới sẽ là nguồn thu chính của 
DN, tập đoàn.

2. Tiếp tục xây dựng và 
củng cố hình ảnh ngành lâm 
nghiệp và chế biến gỗ Việt 
Nam trở thành một đối tác 
cung ứng, đáng tin cậy trên 
thị trường thế giới. Các thành 
quả về kinh doanh, xuất khẩu 
cần tiếp tục được duy trì. Tạo 
ra giá trị gia tăng bổ sung, 
tạo ra giá trị mới từ sản phẩm 
mới, dịch vụ mới phải là những 
trọng tâm cho tầm nhìn 5-10 
năm tới. Trong nghiên cứu của 

3. Gắn kết, phát triển mạng 
lưới để thu hút đầu tư cho toàn 
chuỗi cung ứng và tiêu thụ cho 
ngành gỗ, từ trồng rừng đến R&D 
cho vật liệu mới và thiết kế mới; tới 
công nghiệp hỗ trợ, dạy nghề, chế 
biến gỗ và hậu cần. Công tác phát 
triển mạng lưới, truyền thông, thu 
hút đầu tư vào các lĩnh vực mới có 
lẽ sẽ là những sứ mệnh của ngành, 
đòi hỏi sự đoàn kết, hợp tác của 
các DN trong ngành dưới ngọn cờ 
của hiệp hội. 

Ba mục tiêu chuyển đổi
Đón đầu nhiệm vụ gìn giữ 

màu xanh, chống biến đổi khí hậu 
của ngành chế biến, xuất khẩu 
gỗ HAWA đã triển khai sáng kiến 
quản trị rừng minh bạch và hiệu 
quả trong dự án HAWA DDS. Dự 
án được các tổ chức quốc tế đánh 
giá cao về tính thiết thực và chiến 
lược. Tuy nhiên, ở phía DN, để khai 
thác được các cơ hội thị trường và 
thu hút đầu tư có đến 3 mục tiêu 
chuyển đổi cần hướng tới:
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Bốn thương hiệu nội thất, 4 cách làm 
khác nhau nhưng cùng chung mục 
tiêu lớn: đảm bảo tính bền vững trong 
sản xuất và kinh doanh nội thất. Bước 
vào năm mới, các thương hiệu nội thất 
xanh này cũng theo đuổi những cam 
kết mới với môi trường. 

Cam kết xanh 
từ hành động nhỏ

1. Gaia Baby: Nghĩ về môi trường  
trong từng hành động

Khi mới hình thành ý tưởng cho Gaia Baby, những 
người sáng lập biết rằng tính bền vững sẽ là trọng tâm 
cho mọi thứ. Suốt 3 năm qua, mỗi ngày họ đều liên tục 
đánh giá vật liệu và quy trình sản xuất của mình.

Nền tảng cho triết lý thiết kế của Gaia Baby là đảm 
bảo tất cả các sản phẩm đều đa chức năng và có tuổi 
thọ cao hơn tiêu chuẩn, phù hợp với cuộc sống gia 
đình trong nhiều năm. Các sản phẩm của Gaia Baby 

sử dụng ít nguyên liệu thô hơn và tác động đến môi 
trường ít hơn bởi sản phẩm được chế tạo để phát 
triển theo nhu cầu của người dùng theo thời gian 
thực. Nghĩa là công ty sử dụng ít nguyên liệu thô hơn 
và giảm tác động đến môi trường trong quá trình vận 
chuyển và sản xuất. Giường của Gaia Baby hoàn toàn 
có thể tái chế khi hết tuổi sử dụng.

Tất cả sản phẩm của Gaia Baby đều được làm 
từ gỗ bạch dương có nguồn gốc hợp đạo đức, đạt 
chứng nhận bền vững của FSC (Hội đồng quản lý 
Rừng), đảm bảo rằng gỗ sử dụng được sản xuất có 
trách nhiệm và rừng sẽ được phục hồi.

Không chỉ chọn gỗ đạt chứng nhận FSC, Gaia Baby 
đảm bảo được quy trình trồng rừng hợp đạo đức, 
công nhân được đối xử công bằng và 100% sản phẩm 
không chứa formaldehyde.

Nhưng quan trọng hơn là tại Gaia Baby, những 
người điều hành đặc biệt chọn hợp tác với các doanh 
nghiệp (DN) nhỏ ở quy mô gia đình. Những cái chân 
kim loại đúc đặc trưng của bộ sưu tập Serena được 
làm bằng nhôm tái chế trong một nhà máy nhỏ của 
gia đình ở tỉnh Sơn Đông. Những sản phẩm Nursing 

Hiệp Ca tổng hợp
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còn xác định các lĩnh vực để có thể tối ưu hóa sản 
xuất và nguyên liệu, đồng thời hạn chế tiêu thụ năng 
lượng, quãng đường vận chuyển và chất thải. Để đảm 
bảo sản phẩm bền vững, công ty giảm thiểu nguyên 
liệu thô, đồng thời sử dụng các hóa chất và vật liệu 
không độc hại để tạo ra các sản phẩm bền lâu với 
chất lượng cao nhất, thiết kế sao cho có thể tân trang 
và kéo dài tuổi thọ của sản phẩm.

Quan trọng hơn, James Burleigh Limited áp dụng 
quy trình kiểm tra kiểm soát chất lượng nghiêm ngặt 
để tránh lãng phí và có thể tái chế. Tất cả chất thải 
phát sinh trong quá trình sản xuất đều được gửi đến 
2 cơ sở tái chế tại địa phương, được cơ quan môi 
trường cấp phép. Chỉ có chưa đến 10% tổng lượng 
chất thải được đưa đến bãi chôn lấp. 

Công ty đang cố gắng giảm thiểu lượng bao bì sử 
dụng trong quy trình giao hàng và lắp đặt. Thẻ tái chế 
và tái chế 100% được sử dụng để bảo vệ hàng hóa 
trong quá trình vận chuyển. Mục đích của họ là tái sử 
dụng bao bì, hoặc tái chế thông qua các kênh tái chế 
đã được thiết lập và công nhận.

3. Steel Vintage: Giảm thiểu tiêu thụ 
quá mức

Là nhà sản xuất đồ nội thất, Steel Vintage xem 
trách nhiệm của mình là phải làm những gì có thể để 
giảm thiểu khả năng đẩy mạnh tiêu thụ quá mức. 

Các chính sách sinh thái trọng tâm của Steel 
Vintage bao gồm:

Chair được sản xuất trong một nhà máy làm vải bọc 
nhỏ, nơi 3 gia đình và 3 thế hệ thợ may cùng làm 
việc. Đội ngũ Gaia Baby vẫn tiếp tục nghiên cứu, thử 
nghiệm các nguyên liệu thô, vải và phương pháp bền 
vững mới nhất để có thể mang đến cho người dùng 
những sản phẩm mới nhất, tốt nhất và bền vững nhất.

2. James Burleigh Limited: Sản xuất 
sinh thái

James Burleigh Limited thiết kế và sản xuất đồ nội 
thất hiện đại tại xưởng ở London. Thương hiệu này 
xem trách nhiệm với môi trường và xã hội là mối quan 
tâm liên quan đến thương mại và cam kết bảo vệ tài 
nguyên của thế giới bằng cách tìm nguồn cung ứng 
có trách nhiệm cho các thành phần sản phẩm, đảm 
bảo mọi năng lượng tiêu thụ và chất thải phát sinh 
trong quá trình sản xuất đều được giữ ở mức tối thiểu. 

James Burleigh Limited là thành viên của FISP 
(Chương trình bền vững ngành Nội thất). FISP là một 
chương trình được chứng nhận độc lập phù hợp với 
nhu cầu của chuỗi cung ứng ngành nội thất, xác định 
phương pháp hay nhất để thúc đẩy thay đổi xã hội, 
kinh tế và môi trường, thông qua việc cải tiến liên 
tục hoạt động kinh doanh. Công ty khuyến khích 
nhân viên chinh phục các mục tiêu bền vững và cam 
kết duy trì một môi trường làm việc an toàn và  
hạnh phúc.

Ngoài việc dùng gỗ đạt chứng nhận quy trình 
giám sát nguồn gốc của FSC, James Burleigh Limited 
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động. Đứng trước nhu cầu tuyển dụng ngày càng tăng, 
DN không chỉ đối mặt với việc thiếu hụt nhân lực công 
nghệ, mà còn phải chuẩn bị các giải pháp giữ chân 
nhân tài và ứng phó trước sự thay đổi nhanh chóng 
của công nghệ mới. 

DN chủ động tái cơ cấu kỹ năng
Trước tình trạng khan hiếm nhân lực ngành công 

nghệ, nhiều DN cũng thể hiện tầm nhìn xa hơn trong 
công tác tuyển dụng lẫn tận dụng phát triển nguồn 
nhân lực sẵn có. Nghiên cứu của Navigos cho thấy, có 
đến 62% DN chọn sẽ tái cơ cấu về kỹ năng cho đội 
ngũ hiện tại và 56% chọn kết nối với trường đại học để 
chuẩn bị bộ kỹ năng cần thiết cho đội ngũ nhân viên 
trong tương lai. 

Để chuẩn bị tốt cho nguồn nhân lực CNTT, DN sẽ tổ 
chức đào tạo lại các nhân viên chủ chốt, đồng thời liên 
kết với các trường đại học để triển khai những chương 
trình đào tạo riêng dựa trên kế hoạch phát triển nguồn 
nhân lực tiềm năng. Trong trường hợp ứng viên Việt 
Nam không đạt được yêu cầu tuyển dụng, nhân lực 
CNTT đến từ khu vực Đông Nam Á là nhóm tiềm năng 
và cạnh tranh nhất. Ông Gaku Echizenya chia sẻ: “Nhân 
lực thuộc khu vực Đông Nam Á là nhóm ứng viên thay 
thế cạnh tranh nhất. Nguồn nhân lực CNTT đến từ châu 
Âu và châu Mỹ mặc dù luôn được cho rằng có chuyên 
môn cao và sở hữu nhiều kiến thức về công nghệ mới, 
lại không được nhà tuyển dụng lựa chọn”.

Theo người đứng đầu Navigos, nhu cầu sử dụng 
công nghệ cao đã được DN nhiều lĩnh vực ghi nhận, 
tạo ra nhiều cơ hội việc làm mới cho thị trường lao 

Theo nghiên cứu của Navigos, trong 5 năm tới, DN đòi hỏi 
đội ngũ nhân lực công nghệ phải có những kỹ năng như: 
lấy trải nghiệm khách hàng làm trọng tâm khi phát triển sản 
phẩm, tư duy chuyển đổi số hóa và kỹ năng giải quyết các 
vấn đề phức tạp. Trong tương lai, những nhân lực sở hữu các 
kỹ năng quan trọng đó sẽ có cơ hội trở thành "ngôi sao sáng" 
trong bất cứ môi trường DN nào. 
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Trung hòa 100% carbon: Với mỗi món nội thất 
được bán, công ty trồng 1 cây xanh để bù đắp lượng 
khí thải CO2. Nếu mua hàng thông qua trang web của 
công ty, khách hàng có thể góp thêm chi phí để trồng 
tối đa 5 cây, phần việc triển khai, công ty sẽ lo liệu.

Thân thiện với người ăn chay: Tất cả vật liệu 
Steel Vintage sử dụng đều thân thiện với người ăn 
chay. Công ty cũng không sử dụng bất kỳ vật liệu nào 
có nguồn gốc từ động vật như da, len, lụa, lông thú 
hay sáp ong.

Bền vững là vấn đề then chốt: Steel Vintage thiết 
kế và sản xuất từng món nội thất bằng vật liệu chất 
lượng cao nhất, một cách cẩn thận và chính xác để 
sản phẩm sẽ tồn tại lâu dài, đủ lâu trong việc truyền 
lại cho các thế hệ sau. Gỗ mà công ty sử dụng đến từ 
các khu rừng được quản lý bền vững.

Tái chế, tái chế và tái chế: Công ty luôn ý thức 
phải nỗ lực ở cả xưởng sản xuất và văn phòng để 
đảm bảo rằng tất cả chất thải đều được phân loại và 
tái chế cẩn thận, tránh đưa ra bãi chôn lấp một cách 
không cần thiết. Steel Vintage tự hào là một phần của 
Bristol, được mệnh danh là Thủ đô Xanh đầu tiên của 
châu Âu tại Vương quốc Anh.

 
4. Flokk: Bài trừ phát thải carbon 

Là công ty sản xuất ghế ngồi văn phòng cao cấp, 
sứ mệnh của Flokk là gieo mầm cho các sáng kiến  và 
truyền cảm hứng cho người dùng thay đổi hành vi.

Theo Atle Thiis-Messel, phó chủ tịch phụ trách môi 
trường của Flokk, công ty tạo nên sản phẩm mới lấy 
cảm hứng từ sức khỏe và môi trường. Mỗi sản phẩm 
của Flokk đều được thiết kế và sản xuất theo một ý 
tưởng mà công ty  gọi nó là 5III và đó là 5 nguyên tắc 
thiết kế tuần hoàn kết hợp với nhau để tạo nên một 
vòng đời bền vững. Bao gồm: 

Trọng lượng thấp: làm sản phẩm tốt hơn với ít tài 
nguyên hơn.

Ít thành phần hơn: làm ra các chức năng thông 
minh hơn và sản xuất dễ dàng hơn.

Lựa chọn vật liệu phù hợp: chọn các nguồn tái chế 
và có thể tái chế, luôn tránh các vật liệu độc hại.

Tuổi thọ cao: sản xuất đồ nội thất có thể tồn tại 
lâu dài.

Thiết kế dễ tháo rời: sản phẩm của có thể được sửa 
chữa, tái sử dụng và thực sự dễ dàng tái chế

Những nguyên tắc này kết hợp với nhau nhằm đạt 
được ba trọng tâm của công ty trong lĩnh vực môi 
trường: giảm lượng khí thải carbon và tiêu thụ năng 
lượng; ít tốn tài nguyên từ hành tinhvà giảm thiểu 
chất thải, giữ cho con người và hành tinh an toàn hơn

Vào năm 2020, Flokk đã sử dụng 735 tấn nhựa tái 
chế và hy vọng sẽ tăng thêm mỗi năm. Công ty cũng 
lấy hơn 90% năng lượng từ các nguồn tái tạo và mục 
tiêu là đạt 100% trong vài năm tới. DN này tự hào 
nói rằng các sản phẩm ghế của họ có lượng phát thải 
carbon thấp nhất trong ngành. 

“Các thương hiệu xanh đều thiết kế  
và sản xuất bằng vật liệu chất lượng cao 
nhất, cẩn thận và chính xác để sản phẩm 
tồn tại lâu dài và sử dụng gỗ từ các  
khu rừng được quản lý bền vững”
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Quỹ hỗ trợ Phát triển cộng đồng sống  
bền vững (gọi tắt là Quỹ Sống) và Đại sứ 
quán New Zealand vừa công bố khoản 
đóng góp trị giá 800 triệu đồng cho dự án 
“Giao hưởng rừng xanh” tại Ninh Thuận. 
Đây là dự án hưởng ứng chương trình trồng 
một tỷ cây xanh giai đoạn 2021 - 2025. 

New Zealand  
trong bản giao hưởng rừng xanh

Thành Minh

Phụ nữ Raglai 
tham gia trồng 

rừng tại rừng 
phòng hộ ven biển 

Thuận Nam

Rừng sẽ bảo vệ chúng ta
Dự án “Giao hưởng rừng xanh” 

sẽ do Sở Nông nghiệp và Phát 
triển nông thôn tỉnh Ninh Thuận, 
Ban quản lý rừng phòng hộ ven 
biển Thuận Nam và Quỹ Sống hợp 
tác triển khai. Theo đó, tỉnh Ninh 
Thuận sẽ trồng hơn 40.000 cây 
trên diện tích 20 ha rừng tại rừng 
phòng hộ ven biển huyện Thuận 
Nam, vào tháng 10 năm nay. Dự 
án sẽ kéo dài trong 5 năm (2021 - 
2025), bao gồm thời gian cho việc 
trồng, chăm sóc, và bảo vệ rừng, 
nhằm đảm bảo tỷ lệ sống cao của 
rừng trồng mới.

Đồng hành với chương trình, 
Đại sứ quán New Zealand sẽ 
góp phần phủ xanh 3 ha rừng. 
Bà Tredene Dobson, Đại sứ New 
Zealand tại Việt Nam đánh giá, 
đây là dự án đáng tự hào bởi 
trồng rừng là đóng góp quan 
trọng với tương lai của Trái đất. 
“Ở New Zealand, chúng tôi có 
câu “Toitū te ngahere, toitū te 
whenua, toitū te tangata”, nghĩa 
là, nếu chúng ta chăm rừng, nếu 
chúng ta chăm đất, đất rừng sẽ 
bảo vệ chúng ta. Chúng tôi đang 
hành động theo phương châm 
này”, bà đại sứ nói. 

Theo bà Tredene Dobson, đầu 
tư vào mục tiêu bền vững là một 
trong những khoản đầu tư thiết 
thực chất, không chỉ cho tương lai 
mà cả hiện tại. Do vậy, tôn trọng 
và bảo vệ môi trường là một trong 
những tôn chỉ hoạt động của New 
Zealand. Bà khẳng định: “Trồng 
mới và trồng bổ sung rừng là một 
trong những cách tốt nhất và hiệu 
quả nhất để hạn chế sự nóng lên 
toàn cầu. Tôi tin dự án sẽ góp 
phần hồi sinh hành tinh của chúng 
ta và giảm tác động của biến đổi 
khí hậu”. 

Tạo ra sự khác biệt thực 
sự cho tương lai

Bà Phạm Thị Hương Giang, 
Chủ tịch Quỹ Sống, người điều 
hành dự án tốt đẹp này cho 
biết, mục tiêu của chương trình 
là những chỉ số tốt hơn về môi 
trường thông qua việc trồng rừng. 
Qua đó, cũng là việc gìn giữ mạch 
nước ngầm, hấp thụ CO2… “Lợi 
ích từ dự án sẽ tạo ra sự khác biệt 
thực sự cho tương lai của vùng 
đất này”, bà Giang nói. 

Theo tính toán của dự án, việc 
trồng rừng tại Ninh Thuận sẽ góp 
phần nâng cao chất lượng rừng, 
đảm bảo tính năng phòng hộ của 

rừng như chống xói mòn, chắn 
gió, chắn cát bay, phòng chống 
thiên tai. Duy trì ổn định độ che 
phủ rừng cũng sẽ giúp tăng khả 
năng hấp thụ cacbon, và đảm bảo 
sự phát triển bền vững của rừng 
phòng hộ. 

Quan trọng nhất, việc trồng 
rừng phủ xanh núi đá trong 
khu vực còn góp phần đảm bảo 
nguồn nước ngọt phục vụ sinh 
hoạt của người dân nói riêng, các 
hoạt động phát triển bền vững 
về kinh tế - xã hội địa phương 
nói chung. Đáng chú ý, dự án 
còn mang lại cơ hội việc làm, góp 
phần tăng thu nhập cho người 
dân bản xứ. Những người điều 
hành dự án cho biết, họ sẽ ứng 
dụng phương pháp tiếp cận có sự 
tham gia của gần 100 người dân 
địa phương, trong toàn bộ quá 
trình trồng - chăm sóc -  
bảo vệ rừng.  

 “Khi đã tuân thủ và đảm bảo 
được nhiệm vụ với môi trường, 
chúng ta sẽ có được lợi ích kinh 
tế. Kinh tế rừng là một nền kinh 
tế tiềm năng và bền vững”, Đại sứ 
New Zealand nói. Bà tin rằng, nỗ 
lực của Việt Nam trong việc chống 
biến đổi khí hậu sẽ được đền đáp 
xứng đáng trong tương lai. 
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CÔNG TY TNHH DC SÀI GÒN
Số 11, đường 198, P. Phước Long A,  
TP. Thủ Đức, TP.HCM
Lĩnh vực: Nội thất, xưởng nội thất gỗ
Website: http://www.dcsaigon.com/
Đại diện: Phạm Phú Cường - Giám đốc
Điện thoại: 0938 606 046
Email: cuongpp@dcsaigon.com

CÔNG TY CỔ PHẦN LAART
Bảo tàng Mỹ thuật Việt Nam - số 66 Nguyễn Thái 
Học, P. Điện Biên, Q. Ba Đình, TP. Hà Nội
Lĩnh vực: Thủ công mỹ nghệ
Website: Laart.vn
Đại diện: Trương Việt Dũng - Giám đốc
Điện thoại: 0988 775 568
Email: dzung@laart.vn

CÔNG TY TNHH CƠ KHÍ ĐẠI PHÚ MINH
8 Nguyễn Văn Công, P.3, Q. Gò Vấp, TP.HCM
Lĩnh vực: Hệ thống xử lý bụi gỗ, buồng sơn, chuyền 
sơn, băng tải công nghiệp, thông gió nhà xưởng, 
thang máy, gia công các thiết bị, sản phẩm cơ khí...
Đại diện: Hồ Văn Hào - Giám đốc
Điện thoại: 0977 638 767
Email: ckdaiphuminh@gmail.com

CÔNG TY TNHH GỖ TÂY HỒ
Số 04, Đường 218, ấp 5, xã Hòa Phú,  
huyện Củ Chi, TP.HCM
Lĩnh vực: Sản xuất đồ nội thất gỗ
Đại diện: Phan Thị Thúy Hằng - Phó giám đốc
Điện thoại: 0908 321 177
Email: hang.bttimber@gmail.com
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CÔNG TY CỔ PHẦN ST FURNITURE
SAV 8-21.04 The Sun Avenue 28  
đại lộ Mai Chí Thọ, P. An Phú, Q.2 TP. HCM
Thiết kế và Thi Công Nội Thất
Website: https://stcorporation.com.vn/
Đại diện: Đặng Gia Tuấn - CEO
Điện thoại: 0932 707 857
Email: danggiatuan23@gmail.com

CÔNG TY CỔ PHẦN FLEXFIT
48 Trần Kim Xuyến, P. Yên Hòa, Q. Cầu Giấy, Hà Nội
Lĩnh vực:  thiết kế, sản xuất, lắp đặt, thi công  
nội thất
Website: flexfit.vn
Đại diện: Đặng Hương Giang - CEO
Điện thoại: 0932 355 888
Email: giangdh@flexfit.vn





HỘI TỤ CÔNG NGHỆ TINH HOA - PHÁT HUY HIỆU QUẢ NĂNG LƯỢNG

Màn lọc mật độ cao lực cản 
thấp, vật liệu lọc polyme.
Lõi lọc được gia công đặc 
biệt từ Châu Âu.
Độ lọc tinh sạch 99,99%.
Giảm thiểu độ ồn của khí vào.
Tối ưu chức năng cách âm & 
lọc bụi.

Sử dụng linh kiện tiên tiến, 
đường ống lớn & lực cản nhỏ.
Cảm biến áp suất điều khiển 
đóng/mở.
Ngăn chặn sự dội ngược dầu 
từ bộ trục vít, đồng thời giảm 
thiểu tối đa lực cản khi khí 
vào.

Thiết kế đơn giản mang 
tính thẩm mỹ cao.
Đường ống lớn và lực 
cản nhỏ, độ bền cao, 
không mối hàn, chống rỉ 
sét, chống rò rỉ & chống 
ăn mòn.

Thiết kế đơn giản, dễ thao tác.
Ổn áp - ổn nhiệt, độ bền cao.
Hệ thống quản lý thông minh
( giám sát thiết bị từ xa thông 
qua internet & wifi ).

01 biến tần trang bị cho động cơ chính.
01 biến tần trang bị cho động cơ quạt ly tâm 
của bộ giải nhiệt. 
Biến tần có thiết kế điều khiển vector, 
mô-men xoắn, sang nhanh vô cấp tốc độ.
Gia tăng kích thước hệ thống giải nhiệt cho 
mô-đun điện tử, thích nghi với môi trường 
có nhiệt độ cao.
Kết hợp với động cơ vĩnh từ với tính linh 
hoạt & độ tin cậy cao.
Tối ưu hóa cho tiết kiệm điện năng & lưu 
lượng khí nén.

Sử dụng quạt ly tâm được 
trang bị biến tần có hiệu 
suất cao, với lượng gió lớn 
& độ ồn thấp.
Két giải nhiệt nhôm tấm 
dạng vẫy, giảm hư hại do áp 
suất, có tuổi thọ cao.

Công nghệ gia công cơ khí 
chính xác KAPP của CHLB Đức.
Trục vít có thiết kế lớn, nén hai 
cấp, tiết diện nén lớn, vòng 
quay chậm, độ ồn thấp, hiệu 
suất cao.
Lưu lượng khí nén lớn hơn 20% 
~ 30% so với cùng công suất.

Động cơ nam châm vĩnh từ 4 cực.
Cấp độ bảo vệ: IP54.
Cấp cách điện: F.
Lực mô-men đầu ra lớn, dòng điện khởi 
động thấp.
Tiêu chuẩn tiết kiệm điện IE3, IE4 ( cao nhất 
hiện nay ).
Động cơ vĩnh từ không sử dụng cánh quạt 
để giải nhiệt cho động cơ, mà sử dụng hệ 
thống giải nhiệt tuần hoàn bằng dầu, luôn 
duy trì từ trường ổn định.
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