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Công nghiệp triển lãm 
cần có định hướng phụng sự

Nhưng, nói đi thì cũng phải nói lại. Đây cũng là 
tình hình chung của các DN nội thất trong khu vực. 
Chi phí tham dự các hội chợ quốc tế cao, đặc thù 
hàng hóa cồng kềnh, việc mang hàng đi trưng bày ở 
các triển lãm ngoài nước thực sự là thử thách. Để giải 
toả áp lực, các quốc gia cung ứng nội thất như Trung 
Quốc, Malaysia, Indonesia, Thái Lan… cùng chọn một 
giải pháp thiết thực: đầu tư mạnh vào hoạt động 
triển lãm, hội chợ trong nước để thu hút khách mua 
hàng toàn cầu. Nhờ sự phối hợp ăn ý giữa cơ quan 
quản lý nhà nước, hiệp hội, doanh nghiệp… những 
hội chợ này đã mở đường cho đồ nội thất từ châu Á 
xuất sang châu Âu, Mỹ và các quốc gia khác. Công 
tác tiếp thị, kết nối cung - cầu ở những sự kiện xúc 
tiến thương mại như thế rất hiệu quả. Nó tạo điều 

Theo Hiệp hội Công nghiệp triển lãm toàn cầu 
(UFI), trung bình mỗi năm có hơn 30.000 hội 
chợ triển lãm thương mại được tổ chức trên 

thế giới. Đây là lĩnh vực được định giá hàng trăm 
triệu USD. Với riêng ngành gỗ, nếu không có những 
trở ngại quá lớn như dịch bệnh thời gian qua, mỗi 
năm, ngành nội thất thế giới có khoảng 15 triển lãm 
lớn trên khắp các quốc gia. Từ Highpoint, Las Vegas, 
Shanghai, Milano đến Spoga Gafa, Workspace Expo… 
đều mang đến thị trường những khung hình chi tiết 
về năng lực lẫn sáng tạo của các DN nội thất toàn cầu. 

Là quốc gia đứng thứ hai trên thế giới về xuất 
khẩu đồ nội thất, năng lực sản xuất của DN Việt Nam 
là điều đã được chứng thực. Khách hàng quốc tế 
đánh giá cao thị trường Việt Nam nhờ các thế mạnh 
hiện có như tính hiện đại hóa, con người, nguyên 
liệu... Rất nhiều thương hiệu lớn toàn cầu chọn Việt 
Nam làm nơi sản xuất, nhưng thực tế, lại có rất ít 
DN Việt Nam tham dự các hội chợ triển lãm quốc tế. 
Phần lớn DN Việt đến các sự kiện này đều xác định 
mục tiêu tham quan nhiều hơn là đem sản phẩm 
trưng bày. Cách làm ấy thể hiện sự thiếu chủ động 
trong kinh doanh quốc tế. 

Nhu cầu nội thất của thế giới luôn ở mức cao. 
Ngay trong đại dịch, khi chuỗi cung ứng rối loạn mà 
DN Việt vẫn đón nhận đơn hàng tăng cao. Điều này 
chứng tỏ điểm đến Việt Nam rất hấp dẫn với những 
người kinh doanh nội thất toàn cầu. Chỉ vì thiếu chủ 
động tiếp cận với khách hàng tiềm năng, thiếu điều 
kiện để “khoe” năng lực sản xuất và thiết kế của mình, 
DN Việt phần lớn kinh doanh an toàn với những đơn 
hàng gia công cũng là điều dễ hiểu.

Không chỉ tạo ra không gian cho các doanh nghiệp (DN) 
trưng bày sản phẩm để khách hàng đến xem, hội chợ còn 
phải thể hiện được tính định hướng cho sự phát triển của 
ngành, hỗ trợ các startup và DN nhỏ; cần có các hoạt động 
nghiên cứu, thống kê để tư vấn cho các cơ quan quản lý.

Nguyễn Quốc Khanh
Chủ tịch HAWA
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Như vậy, tổ chức hội chợ, triển lãm không chỉ là 
nơi tìm cơ hội phát triển sản xuất, kinh doanh mà còn 
là không gian tạo nền tảng định hướng và hỗ trợ DN 
trong ngành phát triển. Chắc chắn, đây là điều mà các 
tổ chức tư nhân không thể nào làm được. Vì vậy mà 5 
hiệp hội chế biến gỗ gồm Viforest, Hawa, Bifa, Dowa, 
Bình Định đã thống nhất ngồi lại cùng chung tay triển 
khai các hội chợ phục vụ ngành. Điểm đến đầu tiên 
trong hành trình kết nối ấy là HawaExpo, một hội 
chợ quốc tế bài bản, chú trọng tạo không gian triển 
lãm cho các thiết kế mới, ấn tượng của đội ngũ thiết 
kế trẻ và của DN trong ngành. Suốt thời gian diễn 
ra HawaExpo, ngoài việc trưng bày sản phẩm, DN sẽ 
được tham dự một Festival quy tụ và tôn vinh đội ngũ 
thiết kế, đội ngũ sáng tạo không chỉ riêng ngành nội 
thất mà cả ngành công nghiệp sáng tạo Việt Nam.

Cách làm này, thực ra không mới. Những hội chợ 
lớn như Milano, Las Vegas… đã triển khai mô hình 
tương tự để biến hội chợ, triển lãm thành lễ hội, nơi 
công bố những xu hướng mới nhất, định hướng cho 
thị trường toàn cầu. Không tham vọng có thể dẫn dắt 
thị trường thế giới nhưng việc chú trọng trưng bày và 
khuyến khích đội ngũ thiết kế ở HawaExpo, tổ chức 
vào tháng 2/2023, sẽ thể hiện giấc mơ và khát khao 
mà cộng đồng DN chế biến gỗ Việt Nam ấp ủ bấy lâu 
nay: quy tụ người trẻ, quy tụ chất xám và sự sáng tạo 
để ngành có thế bước lên phân khúc cao hơn trong 
chuỗi giá trị. 

kiện cho các DN trong nước phát triển đúng hướng, 
đúng trọng tâm.

Chính vì điều này mà các hội chợ quốc tế uy tín 
luôn được tổ chức bởi các hiệp hội ngành nghề. Từ 
Milano, Las Vegas đến các hội chợ quốc tế trong khu 
vực như Malaysia (MIFF); Indonesian (IFEX); Trung 
Quốc (CIFF Home), Thái Lan (TIFF)… đều do các hiệp 
hội đứng ra tổ chức. Vai trò của hiệp hội trong hoạt 
động xúc tiến thương mại này rất quan trọng. Bởi, 
không chỉ tạo ra không gian cho các DN trưng bày 
sản phẩm để khách hàng đến xem, hội chợ còn phải 
thể hiện được tính định hướng cho sự phát triển 
của ngành, hỗ trợ các startup và DN nhỏ; cần có các 
hoạt động nghiên cứu, thống kê để tư vấn cho các 
cơ quan quản lý.

“Hội chợ, triển lãm không chỉ  
là nơi tìm cơ hội phát triển  
sản xuất, kinh doanh mà còn là 
không gian tạo nền tảng định 
hướng và hỗ trợ doanh nghiệp 
trong ngành phát triển”
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Nhu cầu của bạn cũng như khách hàng của bạn rất quan 
trọng đối với chúng tôi. Chúng tôi chú tâm lắng nghe và 
nhanh chóng thấu hiểu. Đây là cách chúng tôi đạt được tiêu 
chuẩn chất lượng cao, vượt xa yêu cầu. Hãy cùng nhau định 
nghĩa lại chất lượng.

Your and your customers' needs are important to us. We 
listen closely and understand quickly. This is how we 
achieve our high standard of quality which often exceeds 
requirements. Let us redefine quality together.

Chất lượng đáp ứng được mọi nhu cầu / 
Quality tailored to your needs

Hệ thống bản lề /
Hinge systems

Hệ thống tay nâng /
Lift systems

Hệ thống ngăn kéo /
Runner & Box systems
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Với sự hỗ trợ mạnh mẽ từ Chính phủ và các hiệp định thương mại tự do, kinh tế 
vĩ mô nước ta đang phát triển rất tích cực, đặc biệt là các ngành sản xuất. Nếu 
được định vị ở phân khúc cao hơn và có chiến lược phát triển hiệu quả, khả năng 
Việt Nam trở thành công xưởng chất lượng cao của Thế giới là hoàn toàn có thể.  

Việt Nam đang ở đâu 
trên chuỗi giá trị toàn cầu?

Đặng Quý Yên 

Tuy nhiên, Bộ trưởng cũng lưu ý, từ nay đến cuối 
năm, Việt Nam vẫn đang tiếp tục phải đối mặt với rất 
nhiều thách thức vì kinh tế Thế giới vẫn có nhiều bất 
định. Xung đột chính trị ngày càng leo thang và khó 
đoán, dẫn đến tính bền vững của thu nhập khả dụng 
của người tiêu dùng. Điều này tạo ra nguy cơ hàng hóa 
Việt Nam khó duy trì mức xuất khẩu như những tháng 
đầu năm.

Dù thành tích xuất khẩu khá cao nhưng xét trên 
chuỗi giá trị toàn cầu, Việt Nam chỉ mới đang ở bước 
thứ 2. Phát biểu tại hội thảo “Hội nhập vào chuỗi giá 
trị toàn cầu - Lộ trình cho doanh nghiệp tư nhân tại 
Việt Nam” do KPMG tổ chức cuối tháng 8/2022, ông 
Nguyễn Tuấn Hồng Phúc, Trưởng bộ phận Tư vấn và 

Tăng trưởng nhưng vẫn thiếu
Chín tháng đầu năm 2022, tổng kim ngạch xuất 

và nhập khẩu hàng hóa Việt Nam đã vượt mốc 500 tỷ 
USD, ước đạt 558,52 tỷ USD, tăng 15,1% so với cùng 
kỳ năm trước. Cán cân thương mại hàng hóa ước tính 
xuất siêu 6,52 tỷ USD. Tổng số, có 32 mặt hàng đạt 
kim ngạch xuất khẩu trên 1 tỷ USD, trong đó, ngành 
chế biến gỗ vẫn nổi bật, với doanh thu 13,26 tỷ USD. 
“Việt Nam là quốc gia có tỉ lệ tăng trưởng ấn tượng 
nhất trong bối cảnh các nền kinh tế Thế giới phải đối 
diện với nhiều thách thức”, Bộ trưởng Bộ Công Thương 
Nguyễn Hồng Diên nhận xét. Với đà này, dự kiến, kim 
ngạch xuất nhập khẩu cả năm Việt Nam sẽ đạt hơn  
800 tỷ USD.
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lạm phát nhưng nhu cầu tiêu dùng của thế giới vẫn 
tăng. Là quốc gia cung ứng sản phẩm cho thế giới, 
nghĩa là Việt Nam có thêm cơ hội để người dân có 
được việc làm, cải thiện được thu nhập, tạo điều kiện 
cho kinh tế quốc gia phát triển. Dù vẫn còn những 
giới hạn nhất định trong chính sách, các yếu tố môi 
trường… nhưng sự ổn định về mặt chính trị, lợi thế lớn 
về con người, nhất là thế hệ trẻ, hoàn toàn có thế giúp 
Việt Nam bứt phá. “Ngay trong những rối loạn của tình 
hình kinh tế thế giới là lúc Việt Nam thiết lập chiến lược 
thay đổi”, ông Warrick Cleine nhận định. 

Để có thể bước sang khu vực có 
giá trị gia tăng cao hơn, theo ông 
Hồng Phúc, Việt Nam có thể đối 
chiếu với những bài học từ các quốc 
gia lận cận. Câu chuyện cải cách của 
Trung Quốc là một ví dụ. Từ xuất 
phát điểm là một quốc gia gia công, 
chuyên cung ứng hàng rẻ tiền, kém 
chất lượng, Chính phủ Trung Quốc đã 
đưa ra hàng loạt chính sách chặt chẽ, 
tạo điều kiện cho các DN cải tiến. 
Nhiều DN khởi nghiệp nước này đã 
nắm bắt cơ hội, tận dụng các ưu đãi 
để phát triển ứng dụng công nghệ. 
Nhờ tập trung nghiên cứu công nghệ 
và xây dựng các giá trị vô hình như 
thiết kế, tiếp thị… từng bước, Trung 
Quốc đã có thể chuyển sang bước 
cao hơn trong chuỗi giá trị. 

Xét về khoảng cách, theo ông 
Hồng Phúc, Việt Nam đi sau Trung 
Quốc khoảng 20 năm nhưng khoảng 
cách này không cố định. Thay đổi 
càng nhanh thì, Việt Nam sẽ có 
những bước đi nhanh hơn, thu hẹp 
khoảng cách. Thực tế, Covid-19 đã 

tạo ra những điều kiện mới trong kinh doanh. Từ những 
biến động trên toàn chuỗi cung ứng, DN phải linh hoạt, 
tiến đến số hóa để đưa ra các mô hình vận hành tối ưu. 

Đồng thời, chúng ta cần tập trung vào phát triển 
nhân lực, quản trị tri thức để trang bị khả năng phản 
ứng, phục hồi trước các biến động của thế giới. “Kinh 
tế vĩ mô Việt Nam đang rất tích cực, đặc biệt cho 
ngành sản xuất, với sự hỗ trợ mạnh mẽ từ Chính phủ 
và các hiệp định thương mại tự do. Nghĩa là, Việt Nam 
có “thiên thời” rất tốt nhưng về mặt “địa lợi”, nội tại 
trong các DN và lớn hơn là trong nền kinh tế vẫn có 
những thách thức nhất định. Nếu có cách tiếp cận mới 
để cải thiện nội lực tạo đà cho phát triển tương lai, 
ngành công nghiệp Việt Nam sẽ còn phát triển nhanh 
hơn nữa”, ông Phúc nói. 

Chiến lược khách hàng và Chuỗi cung ứng KPMG Việt 
Nam cho biết, tại giai đoạn này, các quốc gia chủ yếu 
tập trung vào các ngành sản xuất sử dụng nhiều lao 
động và sản phẩm đầu ra đòi hỏi độ phức tạp thấp về 
mặt kỹ thuật. Hàm lượng giá trị gia tăng nội địa trong 
xuất khẩu đến từ hoạt động sản xuất chiếm từ 60 đến 
80%. Hàm lượng giá trị nội địa ở mức trung bình so với 
giá trị xuất khẩu. Vì chủ yếu tham gia vào các mắt xích 
có giá trị gia tăng thấp, dẫn đến lợi nhuận thấp. 

Thống kê từ KPMG cho thấy, các vấn đề còn tồn 
đọng ở Việt Nam bao gồm: Logistics hạn chế; lao động 
có tay nghề còn thiếu; năng lực lĩnh 
hội, ứng dụng công nghệ trong 
doanh nghiệp (DN) vẫn còn hạn 
chế; DN Việt chưa tiếp cận được các 
thông lệ quốc tế; hàm lượng R&D 
chưa nhiều; DN chưa tận dụng được 
các hiệp định kinh tế tự do. Đặc 
biệt, khối lượng dữ liệu lớn nhưng 
DN vẫn chưa ứng dụng số hóa tốt, 
không đồng nhất dữ liệu, tài chính… 

So với Việt Nam, các quốc gia 
đang ở bước thứ 3 trên chuỗi giá 
trị toàn cầu như Trung Quốc, Thái 
Lan… lợi nhuận mà DN Việt Nam 
nhận được thấp hơn hẳn. Thiếu công 
nghiệp phụ trợ là một trong những 
nguyên nhân khiến các ngành công 
nghiệp ở Việt Nam chưa thể bứt phá. 
Hiện, các quốc gia khác không chỉ 
phát triển công nghiệp phụ trợ để 
cung ứng cho ngành sản xuất mà 
còn hỗ trợ cả việc nghiên cứu phát 
triển. Nhờ vậy, họ xây dựng dựng 
được hệ sinh thái cho từng ngành 
công nghiệp. 

Cơ hội thực hiện bước nhảy
Bước qua giai đoạn hoàn thiện được hệ sinh thái 

cho từng ngành công nghiệp, những quốc gia như Mỹ, 
Canada, các thành viên khối Liên minh Châu Âu… có 
điều kiện tập trung vào phần cao nhất trong chuỗi giá 
trị. Họ chuyển công đoạn thấp sang các quốc gia gia 
công, tập trung nghiên cứu, phát triển sản phẩm, thiết 
kế… Nhờ vậy, hàm lượng giá trị nội địa ở mức cao trên 
giá trị xuất khẩu. “Đi sau điểm thuận lợi của Việt Nam 
là không cần phải đi theo trình tự các giai đoạn phát 
triển mà có thể thực hiện các bước nhảy, tiến đến các 
giá trị cao hơn”, ông Hồng Phúc tư vấn. 

Đồng quan điểm, ông Warrick Cleine, Chủ tịch kiêm 
Tổng giám đốc Điều hành KPMG Việt Nam cho biết, 
hiện tại Việt Nam hội tụ được khá nhiều lợi thế. Dù có 

“Nếu được định vị ở 
phân khúc cao hơn 
và có chiến lược 
phát triển hiệu quả, 
khả năng Việt Nam 
trở thành công 
xưởng chất lượng 
cao của thế giới là 
hoàn toàn có thể”  
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Gia tăng hàm lượng sáng tạo, tận dụng công nghệ và không ngừng cải thiện 
năng lực là cách mà những thương hiệu lớn của Việt Nam vươn ra thế giới. 
Trong giai đoạn nhiều thách thức như hiện nay, công thức này vẫn được vận 
dụng và mang lại hiệu quả.

Con đường để công nghiệp 
sản xuất cất cánh

Phương Quyên

Việt Thắng Jeans có được vị thế vững vàng. Không chỉ 
phục vụ cho ngành thời trang Việt Nam, với 4 nhà máy 
sản xuất lớn, Việt Thắng còn cung ứng theo đơn đặt 
hàng của các hãng thời trang nổi tiếng thế giới như 
Levi's, Uniqlo, Lacoste, Marubeni, Cherokee, Tommy…  

Theo ông Việt, phương thức gia công khiến doanh 
nghiệp phải đương đầu với rủi ro lớn và ít cơ hội phát 
triển. Để thoát khỏi mô hình này, điều quan trọng 
nhất là quyết tâm của người điều hành. Trên lộ trình 
từ OEM (Original Equipment Manufacturer) đến ODM 
(Original Design Manufacturer), doanh nghiệp cần 
phải có sức chịu đựng, khả năng thích nghi và chú ý 
đến công tác nghiên cứu thị trường. “Phải đến gần 
khách hàng, am hiểu địa phương thì mới chinh phục 
được thị trường”, ông Việt nói. 

Hoàn thiện hệ sinh thái
Tham dự cuộc chơi trong lúc thị trường Việt 

Nam đón nhận làn sóng đầu tư lớn, năm 1993, AA 
Corporation ban đầu chỉ là đơn vị thi công, thiết kế 
cho các công trình trong nước. Năm 1998, khi làn 
sóng ấy chững lại, AA vươn ra thực hiện các công 
trình nội thất ở nước ngoài. Đến nay, thương hiệu 
nội thất Việt Nam này đã lưu dấu trên toàn Thế giới 
với những công trình đẳng cấp 5 sao như Park Hyatt 

Thay đổi tư duy
Năm 1988, Việt Thắng Jean ra đời với một xưởng 

sản xuất nhỏ, tập trung cho thị trường nội địa. Khó 
khăn trong việc thiết lập chuỗi cung ứng, nguyên 
liệu sản xuất, tâm lý khách hàng chuộng thương hiệu 
ngoại… Việt Thắng chuyển sang xuất khẩu, gia công 
cho những thương hiệu lớn. Hai mươi năm sau, đội 
ngũ điều hành quyết định, song song với gia công, 
phải tự thiết kế sản phẩm, xây dựng thương hiệu. 
V-SixtyFour ra đời với sứ mệnh đó. Hiện, không chỉ 
chinh phục khách hàng trải dài từ Mỹ, Đức, Pháp, 
Nga, Canada, Hàn quốc, Nhật Bản, Hồng Kông, Trung 
Quốc… V-SixtyFour còn quay lại, chinh phục người 
dùng nội địa. Ông Phạm Văn Việt - Chủ tịch kiêm 
Tổng giám đốc Việt Thắng Jean chia sẻ: “Ngày đó, nếu 
không thay đổi tư duy, chúng tôi sẽ không có được sự 
tự tin như ngày hôm nay”.

Năm 1993, Việt Thắng bắt đầu thay đổi công nghệ, 
từng bước tự động hóa hệ thống các quy trình. Sau 
nhiều lần thất bại, công ty đã ứng dụng thành công 
công nghệ vào sản xuất. Công ty cũng mất hai năm xây 
dựng bộ phận nghiên cứu và phát triển. Mất thêm 4 
năm nữa để tổ chức nghiên cứu thị trường, thiết kế và 
đưa sản phẩm ra bán trước khi ứng dụng công nghệ 
vào sản xuất. Nhờ vậy mà sau 30 năm từ khi thành lập, 

Việt Thắng Jean
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đầu tư trang trại, sản xuất, nhân công, vận hành và 
cuối cùng là xây dựng thương hiệu bán lẻ G-kitchen, 
tạo đầu ra cho cho chính khách hàng của mình…. 
“Sau giai đoạn tối ưu hóa quy trình, GreenFeed tiến 
đến chuyển đổi số. Nhờ sớm ứng dụng công nghệ 
để quản lý dữ liệu toàn hệ thống, công ty có được 
những chiến lược kinh doanh phù hợp. Đẩy mạnh 
bán hàng online trong thời gian phong tỏa ở đỉnh 
dịch Covid tại Việt Nam là một ví dụ”, ông Phạm 
Tuấn Anh - Giám đốc Công ty cổ phần GreenFeed 
Việt Nam cho biết.

 Tính đến nay, GreenFeed đã 
sở hữu 9 nhà máy được trang bị 

công nghệ sản xuất hiện đại tại Việt Nam, Campuchia, 
Myanmar và Lào, với tổng công suất trên 2 triệu tấn 
sản phẩm hàng năm. Hiện GreenFeed là một trong 4 
công ty thức ăn chăn nuôi hàng đầu tại Việt Nam với 
doanh số trên 500 triệu USD, đứng trong hàng ngũ 
top 100 công ty thức ăn chăn nuôi toàn cầu (theo Tạp 
chí Feed International).

Từ Việt Nam, 3 doanh nghiệp sản xuất kể trên vừa 
làm chủ sân nhà, vừa bước ra thế giới. Theo lời ông 
Nguyễn Chánh Phương, con đường của họ không chỉ 
có hoa hồng mà rất nhiều chông gai, thử thách. Mỗi 
ngành lại có đặc thù riêng nên cũng chẳng có “công 
thức” thành công nào. “Điểm chung của họ là vững 
vàng ở khâu sản xuất cơ bản, sau đó tự tin định vị ở 
phân khúc cao hơn trong chuỗi giá trị, xây dựng các 
giá trị vô hình rồi từng bước vươn ra Thế giới và mạnh 
dạn chuyển đổi số để thích ứng với những đòi hỏi 
hiện đại”, ông Nguyễn Tuấn Hồng Phúc, Trưởng bộ 
phận Tư vấn và Chiến lược khách hàng và Chuỗi cung 
ứng KPMG Việt Nam nhận xét. 

tại Saint Kitts và Nevis, trên các du thuyền hạng sang 
song song với việc gia công cho các thương hiệu nội 
thất nổi tiếng, phân phối hàng của các thương hiệu 
lớn vào thị trường Việt Nam. “Hơn 70% doanh thu 
của AA đến từ việc làm dự án cho các phân khúc cao 
cấp. Chúng tôi chỉ làm gia công với các thương hiệu 
lớn, cung ứng sản phẩm cho phân khúc cao cấp”, ông 
Nguyễn Chánh Phương, Phó tổng R&D của tập đoàn 
chia sẻ. Bên cạnh đó, tập đoàn này cũng xây dựng 
thương hiệu George Bensley của riêng mình, đưa nội 
thất Việt ra thị trường cao cấp của thế giới. 

Nhờ hoàn thiện 
được hệ sinh thái 
trong ngành nội 
thất, từ thấp nhất là 
gia công đến cao nhất 
là thiết kế, phân phối, thương hiệu… các 
mảng việc của AA có điều kiện hỗ trợ cho 
nhau. Khi gặp biến động bởi dịch bệnh 
hay suy thoái kinh tế, thương hiệu này 
không chỉ ứng phó được với tình hình khó 
khăn mà còn tìm thấy cơ hội phát triển. Ví dụ, trong 
quý III/2022, khi hơn 60% doanh nghiệp trong ngành 
bị suy giảm đơn hàng gia công, nhà máy AA vẫn sáng 
đèn để phục vụ mảng dự án, thực hiện các công trình 
nội thất. Ông Phương tiết lộ: “Thời điểm lạm phát 
hiện tại, các nơi sản xuất nội thất phục vụ thị trường 
cao cấp vẫn nhộn nhịp. Người dùng vẫn có điều kiện 
để mua sắm”. Hiện, AA là một trong những công ty 
nội thất mạnh dạn nhất trong công tác chuyển đổi số, 
ứng dụng công nghệ để có thêm nội lực. 

Tối ưu hóa quy trình
Nằm ngoài mảng tiêu dùng, 19 năm phát triển 

của GreenFeed khởi nguồn từ ngành thức ăn chăn 
nuôi, sản xuất thức ăn cho gia súc, gia cầm và thủy 
sản. Từng bước, GreenFeed đi vào phân khúc có giá 
trị gia tăng cao hơn là chế biến. Nhờ chiến lược khép 
kín, hỗ trợ khách hàng từ mảng đầu vào, tư vấn thiết 
kế chuồng trại, hỗ trợ tư vấn kỹ thuật, con giống, 
công nghệ dinh dưỡng trong chăn nuôi rồi sau đó 

Trên lộ trình từ 
OEM đến ODM, 
doanh nghiệp 
cần phải có sức 
chịu đựng, khả 
năng thích nghi 
và chú ý đến 
công tác nghiên 
cứu thị trường.

GreenFeed
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Giá trị xuất khẩu vẫn tăng, tuy mức 
tăng không cao. Theo ông Bùi Chính 
Nghĩa, các doanh nghiệp, đơn vị sản 
xuất, chế biến lâm sản cần chủ động 
hơn trong việc mở rộng và đáp ứng 
nhu cầu của thị trường.

Mở rộng thị trường, 
chủ động nguyên liệu

* Giá trị xuất khẩu lâm sản tháng 9/2022 ước 
đạt 1,33 tỷ, lũy kế 9 tháng đạt 13,26 tỷ USD, tăng 
10,8 % so với cùng kỳ năm 2021; đạt 81% kế hoạch 
năm 2022. Đây vẫn là mức tăng thấp so với năm 
2021 và có thể sẽ không có đột phá trong những 
tháng cuối năm. Theo ông, việc suy giảm này có 
thể kéo dài?

- Chúng ta đang ở một thế giới đầy biến động, 
kéo theo những biến động của thị trường với những 
tác động, ảnh hưởng sâu sắc đến hoạt động sản xuất, 
kinh doanh của ngành chế biến, thương mại gỗ và 
lâm sản. Tôi cho rằng thời gian tới sẽ tiếp tục khó 
khăn nhưng tôi cũng tin trong “nguy” luôn có “cơ”. 

Hoài Thương thực hiện

* Trong khi xuất khẩu nội thất giảm thì xuất 
khẩu dăm gỗ lại tăng lẫn lượng và giá. Điều này 
gây nên quan ngại về việc thiếu nguyên liệu bản 
địa trong tương lai. Ông đánh giá sao về thực 
trạng trên?

- Tuy có nhiều khó khăn nhưng cũng có yếu tố 
rất khả quan, đó là trong diện tích rừng của chúng ta 
thì có đến 3,5 triệu ha là rừng trồng. Đây là diện tích 
cung cấp chủ yếu nguyên liệu cho sản xuất. Hiện mỗi 
năm chúng ta khai thác khoảng 230 - 240 nghìn ha, 
chiếm khoảng 10%, với chu kỳ quay vòng 10 năm thì 
chúng ta mới khai thác hết được nguồn nguyên liệu 
trong nước. Song điều quan trọng là phải xác định 
được mục tiêu thứ nhất là chủ động nguyên liệu, thứ 
hai là bảo đảm chất lượng nguyên liệu. Trong  8 tháng 
qua chúng ta đã khai thác ước đạt 11.921,7 nghìn m3, 
tăng 5,8% và 12,6 triệu STE củi để đưa vào băm dăm 
hoặc chế biến mặt hàng khác. 

Tôi cho rằng việc khai thác rừng để chế biến dăm 
và viên nén cũng sẽ có tác động nhưng chúng ta cũng 
đã nhận diện được nguy cơ và sẽ có những giải pháp 
để bảo đảm nguyên liệu lâu dài cho sản xuất. 

Ông Bùi Chính Nghĩa, Phó tổng cục trưởng Tổng cục Lâm nghiệp:
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* Doanh nghiệp (DN) chế 
biến gỗ sẽ được lợi gì trong mục 
tiêu trên?

- Có thể nói, các DN  chế biến 
gỗ là vừa là khách thể chịu sự tác 
động, nhưng cũng là chủ thể chính 
quyết định thành công của Quyết 
định 809. Để thực hiện mục tiêu, 
Chính phủ đã đề ra một loạt nhiệm 
vụ và giải pháp liên quan trực 
tiếp đến hoạt động sản xuất kinh 
doanh của các DN ngành chế biến 
gỗ như phát triển rừng, nâng cao 
năng suất, chất lượng rừng để tạo 
nguồn nguyên liệu cho sản xuất, 
chế biến; tổ chức quản lý rừng bền 
vững và chứng chỉ rừng bền vững. 
Quyết định cũng đưa ra các nội 
dung ưu tiên, trong đó trực tiếp 
đối với phát triển công nghiệp chế 

biến lâm sản là hỗ trợ đầu tư, phát triển công nghiệp 
chế biến gỗ và lâm sản theo cơ chế, chính sách về 
khuyến khích DN đầu tư vào nông thôn. 

Cùng với đó là hàng loạt giải pháp về cơ chế chính 
sách, quản lý, quy hoạch rừng và đất lâm nghiệp, kiện 
toàn, đổi mới tổ chức sản xuất, khoa học, công nghệ 
và khuyến lâm, phát triển nguồn nhân lực, huy động 
nguồn vốn cũng như hợp tác quốc tế và xúc tiến 
thương mại… Chúng tôi tin rằng các DN trong ngành 
sẽ có động lực để tiếp tục đầu tư sản xuất, phát triển. 

* Cuối cùng, lời khuyên của ông dành cho các  
DN trong bối cảnh nhiều thách thức hiện nay?

- Các DN, hiệp hội cần cố gắng duy trì thị trường 
truyền thống, đặc biệt là thị trường Hoa Kỳ. Mặc 
dù có những khó khăn trước mắt nhưng chúng ta 
vẫn phải chủ động trên cơ sở những hợp đồng đã 
ký. Về lâu dài chúng ta cần tiếp tục mở rộng thị 
trường mới. Hiện các quốc gia Trung Đông, Canada, 
Australia… là thị trường tiêu thụ nội thất tiềm năng 
cho Việt Nam. Thứ hai là phải chủ động nguồn 
nguyên liệu trong nước, giảm nhập khẩu. Song song 
đó phải thực hiện cam kết về gỗ hợp pháp, giảm chi 
phí giá thành, chủ động nguyên liệu… để tăng khả 
năng cạnh tranh. 

Chúng tôi cũng khuyến khích các DN phát triển 
công nghiệp phụ trợ, giảm giá thành và sản xuất 
nhiều mặt hàng đáp ứng nhu cầu của xã hội. 

* Quyết định 809 ngày 12/7/2022 
của Thủ tướng Chính phủ (Quyết 
định 809) phê duyệt chương trình 
phát triển lâm nghiệp bền vững 
có nhấn mạnh mục tiêu xây dựng 
rừng trồng gỗ lớn, chuyển hóa rừng 
trồng gỗ nhỏ sang rừng trồng gỗ 
lớn. Việc khai thác sớm gỗ nguyên 
liệu như hiện nay liệu có làm ảnh 
hưởng đến mục tiêu chung?

- Như tôi đã phân tích, diện tích 
rừng của chúng ta lớn, chúng ta cũng 
đã có những điều chỉnh chính sách ở 
tầm vĩ mô, đặc biệt là sự quan tâm của 
chính quyền địa phương trong việc xây 
dựng vùng nguyên liệu. Như vậy sẽ 
vừa đáp ứng được nhu cầu nguyên liệu 
trước mắt về sản xuất viên nén và dăm 
gỗ, đồng thời cũng bảo đảm nguyên 
liệu lâu dài cho sản xuất, chế biến. 

* Giải pháp mà ngành có thể áp dụng để bảo vệ 
nguyên liệu chế biến nội thất trong tương lai, theo 
ông là gì?

- Đối với phát triển rừng tập trung phục vụ chế 
biến, xuất khẩu thì nên khuyến khích trồng rừng 
bằng những giống sản xuất công nghệ cao như nuôi 
cấy mô, trồng rừng có chứng chỉ. Nếu rừng trồng có 
chứng chỉ thì giá sản phẩm có thể tăng 15%. Chúng 
tôi cũng khuyến cáo địa phương nên trồng thành 
vùng để tạo thuận lợi cho việc xây dựng các nhà máy 
chế biến. Chỉ có như vậy thì những người trồng rừng 
và nhà chế biến mới gắn kết và tạo ra được những 
sản phẩm có giá trị cao; nâng chất lượng, cải thiện đời 
sống người trồng rừng và người làm chế biến. 

* Trong các nội dung ưu tiên của Quyết định 
809/QĐ-TTg có đề cập đến mục tiêu phát triển 
công nghiệp chế biến lâm sản. Ông có thể chia sẻ 
cụ thể hơn về mục tiêu này?

- Quyết định 809/QĐ-TTg đặt ra nhiều mục tiêu, 
trong đó có phát huy tiềm năng, vai trò và tác dụng 
của rừng để đóng góp ngày càng quan trọng vào 
phát triển kinh tế - xã hội. Cụ thể, mục tiêu đặt ra 
là giá trị xuất khẩu gỗ và lâm sản ngoài gỗ sẽ đạt 
khoảng 20 tỷ USD vào năm 2025, tăng tỷ trọng chế 
biến sâu và xuất khẩu các sản phẩm gỗ, lâm sản có 
giá trị gia tăng cao. 

“DN nên cố gắng 
duy trì thị trường 
truyền thống. Về 
lâu dài, tiếp tục mở 
rộng thị trường 
mới, chủ động 
nguồn nguyên 
liệu trong nước, 
giảm nhập khẩu”
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Từ một hãng sản xuất sơn PU công nghệ cũ, hành trình lột xác trở thành 
thương hiệu chuyên sản xuất các hệ sơn an toàn trên bề mặt gỗ nhân 
tạo MDF, gỗ cán melamine, gỗ tự nhiên, trên kim loại, gạch men, kính… 
của Sơn Hoa Việt gắn liền với sự phát triển của ngành chế biến gỗ Việt 
Nam. Hành trình ấy, theo người sáng lập Nguyễn Văn Phan, đòi hỏi 
chấp nhận sự thất bại và thay đổi tư duy để kịp thời thích ứng. 

Có dấn thân 
mới có trưởng thành

Quý bình thực hiện

dựng thương hiệu mới. Nhờ đã có sẵn nền tảng nên 
khi Sơn Hoa Việt chính thức trình làng, sản phẩm của 
chúng tôi dễ dàng thâm nhập thị trường.

* Nếu so sánh các hệ Sơn Hoa Việt với Nghiệp 
Phát thì đó là một câu chuyện của việc “đập đi xây 
lại” toàn bộ?

- Cái gì không phù hợp thì cần phải mạnh dạn 
bỏ đi. Sơn PU có quá nhiều nhược điểm, gây hại cho 
người dùng, người sản xuất, nguy cơ cháy nổ cao... 
Sự tiến bộ về mặt kỹ thuật tạo điều kiện cho các 
ngành công nghiệp phát triển. Chỉ có dấn thân mới 

* Với những doanh nhân gạo cội ngành nội 
thất Việt Nam, cái tên Nghiệp Phát vẫn còn khá ấn 
tượng. Ông có thể chia sẻ về thương hiệu này?

- Năm 1995, lần đầu khởi nghiệp, Nghiệp Phát là 
cái tên tôi chọn cho doanh nghiệp (DN) của mình. 
Ngày đó, sản xuất sơn PU theo công nghệ cũ nhưng 
khách hàng đón nhận nhiệt tình vì không có lựa 
chọn nào khác. Năm 2008, chúng tôi phát triển thêm 
mảng sản xuất nhựa và keo dán. Kinh doanh thuận lợi 
nhưng thị trường lại có những biến động, bản thân tôi 
không đủ vững vàng nên bị phá sản vài lần. Mãi đến 
2015, chúng tôi mới vực dậy được nên quyết định xây 

Ông Nguyễn Văn Phan - Giám đốc Công ty Sơn Hoa Việt:

Ảnh: Quý Hòa
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có trưởng thành. Nếu chúng ta không kịp thời 
đón nhận cái mới thì sớm hay muộn, chính 
chúng ta sẽ bị phủ định bởi cái cũ. Xu 
hướng tiêu dùng hiện nay không 
chỉ thị trường xuất khẩu mà cả nội 
địa đều lựa chọn các sản phẩm 
xanh, an toàn… May mà chúng tôi 
mạnh dạn thay đổi, đi trước, đón 
đầu nên Sơn Hoa Việt có được sự 
đón nhận của thị trường. 

* Ông bắt đầu thay đổi cho DN 
của mình bằng cách nào?

- Xuất phát điểm của tôi không phải 
là kinh doanh mà là khoa học. Nghiên 
cứu và thử nghiệm là điều tôi “nghiện” nhất, 
dành thời gian nhiều nhất. Nhờ có nền tảng 
nghiên cứu nên khi thế giới phát triển những công 
nghệ mới, tôi nắm bắt được khá nhanh. Trong lĩnh vực 
sơn, những thay đổi kỹ thuật chỉ cần rất nhỏ về nhóm 
nhựa thôi cũng đã mang đến những kết quả hoàn 
toàn khác biệt. 

- Sẽ không quá lời khi nói rằng, ngày đó, sản phẩm 
của Sơn Hoa Việt gần như xóa đi lối mòn trong lĩnh 
vực sơn tại Việt Nam. Chúng tôi đã mở ra một cuộc 
đổi mới thay thế các hệ sơn cũ truyền thống bằng hệ 
sơn mới mang tính đột phá. Sau này, các loại sơn gốc 
nước từ nước ngoài mới bắt đầu thâm nhập vào thị 
trường Việt Nam nhiều hơn. 

Nếu so sánh về giá, riêng cho ngành gỗ chẳng 
hạn, các hệ sơn an toàn trên các bề mặt gỗ nhân tạo 
MDF, gỗ cán melamine, gỗ tự nhiên… của Sơn Hoa 
Việt ban đầu nhìn vào sẽ đắt hơn so với các giải pháp 
khác. Tuy nhiên, khi nhìn toàn quá trình, con số ấy lại 
thay đổi. Công nghệ của chúng tôi giúp DN giảm lớp 
lót, giảm lớp bề mặt, giảm thiểu lượng sơn thải ra môi 
trường. Nhờ vậy, giảm thời gian thi công, giảm nhân 
công, giảm nguyên liệu. Nếu tính tổng thì bài toán 
này cạnh tranh hơn nhiều. Chưa kể, còn tạo điều kiện 
cho DN có thể đẩy mạnh sản xuất hơn nhờ tiết kiệm 
được thời gian và nhân lực - hai yếu tố cực kỳ quan 
trọng trong sản xuất. 

* Các DN trong ngành nội thất đón nhận Sơn 
Hoa Việt thế nào?

- Chúng tôi tự hào là nhà cung ứng giải pháp bề 
mặt cho những thương hiệu nội thất lớn của ngành chế 
biến gỗ Việt Nam. Không chỉ bán sản phẩm, Sơn Hoa 
Việt thuyết phục được khách hàng vì chúng tôi đồng 
hành với họ. So với những thương hiệu khác, chúng tôi 
có cách làm hơi ngược. Thay vì đến tận nơi chuyển giao 
công nghệ thì Hoa Việt nhận tập huấn kỹ thuật cho đội 
ngũ nhân lực của khách hàng tại xưởng của chúng tôi.

Ngoài nghiên cứu, tôi có tham gia giảng dạy tại 
các trường đại học nên xưởng trang bị đầy đủ các 
thiết bị kiểm thử, đo đạc, phòng thí nghiệm… cho các 
sinh viên mục sở thị. Khi nhân lực từ khách hàng đến 

Khi đã có được công thức, chúng tôi nhập nguồn 
nguyên vật liệu nhựa, phụ gia… đúng quy chuẩn từ 
các nước tiên tiến của châu Âu, sau đó cho ra đời các 
hệ sơn phù hợp với điều kiện thời tiết, khí hậu, nhu 
cầu và công năng sử dụng. Các tiêu chuẩn về mặt 
kỹ thuật của sản phẩm như khả năng chịu muối của 
màng sơn, chống ố vàng, hàm lượng kim loại nặng... 
của Sơn Hoa Việt đều được kiểm định, đo lường theo 
tiêu chuẩn tại các trung tâm quốc tế. Đến bây giờ 
cũng vậy, tôi tập trung nhiều vào nghiên cứu và làm 
công tác quản trị hơn là kinh doanh. Việc nào mình 
chưa giỏi, thì cũng nên mạnh dạn giao cho người có 
chuyên môn hơn, tôi nghĩ vậy.

* Việc thuyết phục khách hàng, hệ thống phân 
phối thì sao, thưa ông?

“Tìm được giải pháp cho khách 
hàng, tôi không chỉ có khách 
hàng mà còn có niềm vui của 
một người nghiên cứu. Điều này 
làm cho tôi thấy công việc kinh 
doanh của mình cực kỳ thú vị”



ĐỐI THOẠI18

trực tiếp học tập tại đây, không làm ảnh hưởng, gián 
đoạn công tác sản xuất của DN. Đồng thời, tạo điều 
kiện cho đội ngũ kỹ thuật được tận mắt khám phá, 
học hỏi bao quát toàn bộ quy trình sơn rồi thực hành 
tại chỗ. Khi hiểu sâu, việc ứng dụng vào thực tế sản 
xuất sẽ hiệu quả hơn rất nhiều. 

Không chỉ có các giải pháp dành cho gỗ, Hoa Việt 
còn có sơn trên vật liệu khó bám như kim loại, gạch 
men, kính, sơn trên chậu đất nung, xi măng, đá tự 
nhiên… Trong xu hướng kết hợp vật liệu đa dạng trong 
ngành nội thất như hiện nay, giải pháp tổng hòa của 
Hoa Việt tạo điều kiện thuận lợi hơn cho các DN ngành 
gỗ. Thực tế, phần lớn DN nội thất Việt Nam làm gia 
công theo đơn đặt hàng. Có những lúc, họ “bí” với các 
yêu cầu mới từ phía khách đặt hàng. Họ tìm đến tôi để 
đưa ra “đề bài”. Tìm được giải pháp cho họ, tôi không 

chỉ có khách hàng mà còn 
có niềm vui của một người 
nghiên cứu. Điều này làm 
cho tôi thấy công việc kinh 

doanh của 
mình cực kỳ 
thú vị.

* Nhưng, việc chia sẻ hết bí quyết kinh doanh 
như vậy có bao hàm rủi ro? Như bị sao chép công 
thức chẳng hạn?

- Cái nào là lõi cây, cái ấy ắt đứng vững. Làm chủ 
công nghệ và sáng tạo nên tôi không lo bị sao chép 
mà trái lại còn mong muốn có thể cùng phát triển nên 
rất cởi mở trong việc chia sẻ kỹ thuật. Khách hàng 
càng nắm được kỹ thuật thì việc sử dụng nguyên liệu 
sơn của chúng tôi càng hiệu quả. 

Với góc nhìn của một người nghiên cứu, tôi quan 
niệm, mình chỉ là người mở đường cho thế hệ sau. Cho 
nên, các hệ sơn, các sáng tạo của tôi đã được đăng ký 
bảo hộ cũng như chuẩn hóa công thức, số hóa mọi tài 
liệu để những người đi sau có thể tiếp quản hay từ đó 
sáng tạo thêm những giải pháp sơn mới. 

Ngành nội thất Việt Nam chủ yếu phục vụ xuất 
khẩu, mang GDP về cho quốc gia nên mọi thành 
phần, nguyên liệu lẫn cấu kiện đều phải được chuẩn 

hóa theo các bộ quy định quốc tế. Không đáp ứng 
được đòi hỏi này, chúng ta khó mà theo kịp tốc độ 
phát triển và đòi hỏi của thị trường.

* Là DN cung ứng các giải pháp bề 
mặt, ông đánh giá thế nào về tiềm 
năng của thị trường này?

- Sơn là ngành công nghiệp mũi nhọn 
của thế giới vì đây là nền tảng của tất cả 

các ngành công nghiệp khác. Chỉ tính riêng 
ngành nội thất, Việt Nam đã sử dụng hơn 1 

tỷ USD cho chi phí sơn bề mặt. Với ngành xây dựng 
và dân dụng, con số này còn nhiều hơn nữa. Nhu cầu 
thị trường lớn, không có quá nhiều DN đáp ứng được 
những tiêu chuẩn ngày càng khắt khe về môi trường, 
an toàn… nên mức độ cạnh tranh không cao. Tôi nghĩ, 
ngành sơn Việt Nam còn rất nhiều tiềm năng để khai 
thác. 

* Kế hoạch phát triển Sơn Hoa Việt trong tương 
lai vì vậy mà sẽ nhiều mục tiêu?

- Như đã nói, cốt lõi của tôi vẫn là làm nghiên cứu, 
phát triển ứng dụng. Việc kinh doanh có được như 
hiện nay cũng nhờ “hữu xạ tự nhiên hương”. Tôi nghĩ, 
không cần đặt ra quá nhiều mục tiêu. Chỉ cần làm tốt 
ở hiện tại thì tương lai sẽ là phần thưởng xứng đáng.

* Xin cảm ơn ông! 
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Cùng kết hợp với những hiệp hội ngành nghề khác, 
các hiệp hội chế biến gỗ Việt Nam đang quyết tâm 
mang đến cho ngành một chương trình xúc tiến 
thương mại dài hơi để năm 2023 không còn phải 
ngóng đơn hàng xuất khẩu.

Câu chuyện về thế mạnh 
của ngành nội thất nước nhà

Sau thời gian dài ấp ủ ý 
tưởng, cùng nhau tranh luận 
để có được tiếng nói chung, 

trung tuần tháng 9/2022, ban chấp 
hành 5 hiệp hội VIFOREST, HAWA, 
BIFA, DOWA, FPA cũng đã thống 
nhất về việc thành lập Công ty Tổ 
chức hội chợ Viforest Fair. Theo 
ông ông Đỗ Xuân Lập - Chủ tịch 
VIFOREST, hợp tác này là bước tiếp 
nối trong thỏa thuận phát triển 
bền vững ngành gỗ Việt Nam mà 5 
hiệp hội đã ký kết và theo đuổi từ 
cuối tháng 2/2022. 

Thắt chặt những kết nối
Viforest Fair được thành lập với 

mục tiêu tổc chức các hoạt động 
xúc tiến thương mại, xây dựng và 
quảng bá hình ảnh ngành nội thất 

Nam Khuê

bản, và khác biệt. HawaExpo do 
HAWA trực tiếp vận hành, với 
sự hỗ trợ của Sở Công Thương 
TP.HCM. “Đây sẽ là sự kiện để Việt 
Nam kể câu chuyện về thế mạnh 
của ngành gỗ và nội thất nước 
nhà”, ông Nguyễn Quốc Khanh - 
Chủ tịch HAWA khẳng định.

Theo ông Khanh, HawaExpo sẽ 
là hội chợ nói lên sự đa dạng của 
ngành chế biến gỗ Việt Nam và là 
nơi thể hiện thế mạnh của những 
nhà sản xuất địa phương. Đây 
cũng là sự kiện mang tính định 
hướng trong việc khuyến khích 
các DN trong ngành vươn lên các 

HawaExpo: 

- công nghiệp trọng điểm của Việt 
Nam đến với khách hàng, đối tác 
quốc tế. Từ bước hợp tác này, sắp 
tới ngành sẽ có nhiều hoạt động 
chuyên sâu, nhiều hội chợ quy mô 
lớn, quy tụ sự tham gia của các 
doanh nghiệp (DN) trong toàn bộ 
hệ sinh thái ngành lâm nghiệp, 
chế biến gỗ và thủ công mỹ nghệ 
Việt Nam. 

Hoạt động đầu tiên, cũng là 
điểm nhấn quan trọng nhất trong 
sự hợp tác của 5 hiệp hội là Hội 
chợ Xuất khẩu đồ gỗ và nội thất 
TP.HCM năm 2023 (HawaExpo 
2023), một hội chợ quốc tế, bài 

“HawaExpo 
được tổ chức với 
tiêu chuẩn và quy 
mô quốc tế chuyên 
ngành nội thất có 
tính kết nối rộng 
như thế sẽ mang 
lại lợi ích rất lớn 
cho quốc gia nói 
chung, cho ngành 
và DN nói riêng”
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có thể kết nối trực tiếp tại hội chợ 
theo nhu cầu đặt trước người mua 
hàng. Bên lề hội chợ, HAWA vẫn 
duy trì thế mạnh của mình là tổ 
chức các chuỗi hội thảo chuyên 
ngành về thiết kế, xu hướng vật 
liệu… giúp DN có thêm thông tin 
trong hoạch định chiến lược kinh 
doanh. Nhưng quan trọng hơn, 
HawaExpo sẽ không chỉ mang lại 
lợi ích cho DN ngành nội thất mà 
còn là môi trường để phát triển 
các dịch vụ trọng điểm khác của 
thành phố. 

Nhu cầu của các buyer không 
chỉ là tham quan triển lãm mà còn 
là kết nối, thị phạm để biết được 
năng lực của các nhà máy. Là trung 
tâm trọng điểm của ngành chế 
biến gỗ, xung quanh TP.HCM tập 
hợp 600 nhà máy sản xuất nội thất, 
nguyên phụ liệu. Để phục vụ nhu 
cầu của các buyer, HawaExpo có sự 
đồng hành của Sở Du lịch TP.HCM, 
các công ty lữ hành lớn trong việc 
cung cấp các dịch vụ lưu trú, ăn 
uống, dịch vụ tiện ích, các tour 
tham quan nhà máy, showroom, 
làng nghề… Đây là mô hình của 
các hội chợ quốc tế lớn, ngoài việc 
tạo thuận lợi, thu hút thêm khách 
mua hàng còn mang đến cơ hội 
cho ngành du lịch và dịch vụ. 

Với lượng khách Quốc tế lên 
đến hàng chục hàng người tham 
quan hội chợ hàng năm thì việc 

phân đoạn cao hơn trong chuỗi 
cung ứng. Do đó, ban tổ chức đặc 
biệt chú trọng thiết kế không gian 
để đồ nội - ngoại thất lẫn các mặt 
hàng thủ công mỹ nghệ thế mạnh 
có thể “khoe” cùng khách hàng 
thế giới. Như một festival sáng tạo 
của ngành gỗ, HawaExpo sẽ có 
không gian triển lãm cho các thiết 
kế mới, ấn tượng của đội ngũ 
thiết kế trẻ và của các DN. Đặc 
biệt, sẽ có không gian để tôn vinh 
các sản phẩm thiết kế từ Acasia, 
nguyên liệu bản địa thế mạnh của 
Việt Nam hiện nay. 

Nhiều hoạt động kết nối
Được tổ chức từ ngày 21 - 

25/2/2023, HawaExpo sẽ là hội 
chợ mở đầu cho chuỗi sự kiện 
triển lãm ngành gỗ truyền thống 
hàng năm trong khu vực. Tiếp nối 
ngay sau đó sẽ là các hội chợ của 
Malaysia, Indonesia, Trung Quốc… 
Khách mua hàng quốc tế theo lịch 
trình này, sẽ tiếp cận được toàn 
diện bức tranh sản xuất nội thất 
của vùng, từ đó, chọn cho mình 
đối tác thích hợp. Định hướng này 
cho thấy, Việt Nam là một mắt 
xích quan trọng trong chuỗi hoạt 
động của Hội đồng Công nghiệp 
nội thất Đông Nam Á - AFIC, 

Với kinh nghiệm tổ chức các 
chương trình kết nối giao thương, 
HawaExpo sẽ tạo điều kiện để DN 

tận dụng để phát triển thêm các 
dịch vụ sẽ góp phần phát triển 
kinh tế cho thành phố. Trong 
tương lai, HawaExpo sẽ là điểm 
kết nối của nhiều lĩnh vực thế 
mạnh của Việt Nam. Hội chợ được 
tổ chức với tiêu chuẩn và quy mô 
quốc tế chuyên ngành nội thất 
có tính kết nối rộng như thế sẽ 
mang lại lợi ích rất lớn cho quốc 
gia nói chung, cho ngành và DN 
nói riêng. 

Với sự ủng hộ và đoàn kết của 
5 hiệp hội tại Việt Nam, HawaExpo 
2023 hứa hẹn sẽ là một cơ hội 
kinh doanh lớn cho nhà trưng 
bày cũng như khách hàng Quốc 
tế. Ngay sau HawaExpo, theo ông 
Đỗ Xuân Lập, Công ty Viforest Fair 
sẽ lần lượt tổ chức hội chợ máy 
và chế biến gỗ ở Bình Dương, 
nguyên liệu gỗ ở Đồng Nai, hội 
chợ đồ gỗ ngoài nhà ở Bình 
Định… để khẳng định vị trí của 
Việt Nam trên bản đồ xuất khẩu 
nội thất vùng và vị thế của công 
nghiệp nội thất Việt Nam ở thị 
trường Thế giới. 
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Việc tuân thủ các quy định đảm bảo 
nguồn gốc gỗ hợp pháp không chỉ 
là trách nhiệm mà còn là nền tảng hỗ 
trợ doanh nghiệp mở rộng thị phần 
trên hành trình bước ra Thế giới. 

hợp pháp trên cả nước và các cải cách khác làm tăng 
tính minh bạch, trách nhiệm giải trình và sự tham gia 
của các bên có liên quan trong ngành lâm nghiệp. 
Indonesia và EU cũng đã có những trao đổi chặt chẽ 
và thường xuyên, cùng nhau giải quyết một số vấn 
đề thực hiện thực tế được xác định là gỗ FLEGT của 
Indonesia nhập vào thị trường EU. Ở chiều ngược lại, 
giám sát thị trường độc lập của FLEGT cũng đã điều 
tra các nhà khai thác ở EU. 

Mới đây nhất, tháng 9/2022, Hiệp hội Các chủ 
rừng Indonesia (APHI) đã kêu 
gọi EU cùng thúc đẩy Hệ thống 
xác minh tính hợp pháp và bền 
vững (SVLK) để tăng cường hơn 
nữa nỗ lực của Indonesia trong 
việc cải thiện quản trị rừng 
nhằm hỗ trợ hành động biến đổi 
khí hậu. 

SVLK là hệ thống chứng nhận 
ở Indonesia nhằm xác minh các 
sản phẩm gỗ có nguồn gốc từ 
Indonesia được sản xuất từ gỗ 
khai thác hợp pháp. Theo APHI, 
đây là một trong những nỗ lực 
để Indonesia có thể hỗ trợ DN 
mở rộng thị phần. Đại sứ EU tại 

Bài học từ Indonesia
Năm 2013, Indonesia bắt đầu 

được cấp giấy phép FLEGT. Đây là 
kết quả của Hiệp định Đối tác tự 
nguyện Indonesia - EU (VPA) về 
quản lý rừng, thực thi pháp luật 
và thương mại. Giấy phép này 
đặc biệt chú trọng vào việc cấm 
xuất khẩu các sản phẩm gỗ bất 
hợp pháp vào thị trường EU. Chỉ 
một năm sau đó, quốc gia này đã 
có thể kinh doanh gỗ và các sản 
phẩm gỗ hợp pháp trị giá hơn 1 tỷ 
euro sang EU.

Để được cấp giấy phép FLEGT, 
Indonesia đã thực hiện một hệ 
thống đảm bảo luật pháp về gỗ 

“Doanh nghiệp buộc 
phải đảm bảo tính 
chính xác và hợp pháp 
trong hoạt động 
xuất khẩu bằng việc 
lưu giữ hồ sơ pháp lý 
trong vòng 5 năm”

Trách nhiệm tạo nên 
lợi thế cạnh tranh

Mỹ Anh
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Năm 2020, Hoa Kỳ cũng điều tra gỗ dán Việt Nam. 
Canada điều tra ghế bọc nệm, áp thuế DN Việt Nam là 
những vụ việc điển hình. Gần đây nhất, tháng 6/2022, 
Hoa Kỳ khởi xướng điều tra tủ kệ bếp, bàn trang điểm. 
Kết quả cuối cùng của cáo buộc này vẫn chưa được 
công bố. Từ bài học kinh nghiệm của Indonesia, Việt 
Nam cũng đang nội địa hóa Nghị định 102 của Chính 
phủ với các tiêu chí được xây dựng tương đương, dự 
định 2025 sẽ cấp giấy phép đầu tiên.

Ngoài những bộ nguyên tắc phổ biến trong việc 
xuất khẩu đồ nội thất như Lacey Act (Mỹ); EUTR (quy 
định nhà nhập khẩu phải có trách nhiệm giải trình 
nguồn gốc); VPA/FLEGT (Hiệp định Việt Nam - châu 
Âu)… phần lớn, các thị trường xuất khẩu nội thất của 
Việt Nam như Australia, Nhật, Hàn Quốc… cũng đều có 
những quy định rõ trách nhiệm giải trình từ phía DN. 
“Vì điều này mà USFS triển khai chuỗi chương trình tập 
huấn hỗ trợ, nâng cao nội lực cho DN Việt Nam nâng 
cao năng lực”, ông Alexander Tatsis, Trưởng phòng 
Kinh tế, Tổng Lãnh sự quán Hoa Kỳ tại TP.HCM cho biết

Bên cạnh những hỗ trợ từ các cơ quan, ban ngành, 
chính bản thân DN là đối tương chịu trách nhiệm giải 
trình, lưu giữ bằng chứng của dòng nguyên liệu trên 
cả chuỗi cung. “Trách nhiệm giải trình cũng là lợi thế 
cạnh tranh của DN”, ông Cao Xuân Thanh - Chuyên 
gia Timber Legality, Chánh văn phòng Viforest nhận 
định. Theo ông Thanh, DN buộc phải đảm bảo tính 
chính xác và hợp pháp trong hoạt động xuất khẩu 
bằng việc lưu giữ hồ sơ pháp lý trong vòng 5 năm. 

Đồng quan điểm, ông Phương cũng cho rằng, 
những nỗ lực của ngành lâm nghiệp nhằm đảm bảo 
cho các DN các biện pháp phòng vệ gián tiếp. Trong 
đó, Nhà nước chỉ chịu trách nhiệm hậu kiểm. Chủ thể 
là DN vẫn phải tự chịu trách nhiệm trong việc sử dụng 
nguyên vật liệu. Do vậy, dù sử dụng gỗ rừng trồng tự 
khai thác, hay nguồn gỗ nhập cũng đều phải tự khai 
báo và đảm bảo khả năng chứng minh sự minh bạch 
trong nguồn gốc gỗ. “Nhà nước khuyến khích tinh 
thần tự chịu trách nhiệm từ phía DN. Bởi, một con 
sâu có thể làm rầu nồi canh. Một vài DN không đáp 
ứng được đòi hỏi từ phía cơ quan điều tra Quốc tế 
cũng có thể khiến DN toàn ngành chịu chung số phận 
phòng vệ thương mại”, ông Phương nhấn mạnh. 

Indonesia cho biết, nhận thức của người tiêu dùng EU 
về các sản phẩm xanh thân thiện với môi trường ngày 
càng tăng, do đó việc đáp ứng các yếu tố về tính hợp 
pháp và bền vững là rất quan trọng. 

“Tác dụng của việc xây dựng thành công chương 
trình cấp giấy phép FLEGT cũng như việc tuân thủ 
nghiêm ngặt các đòi hỏi của nguyên liệu gỗ hợp pháp 
đã hỗ trợ rất nhiều cho lâm nghiệp và chế biến, xuất 
khẩu gỗ sang thị trường Thế giới”, ông Tăng Xuân 
Phương - Phó trưởng phòng Điều tra xử lý vi phạm 

về lâm nghiệp, Cục Kiểm lâm, Tổng cục Lâm nghiệp 
nhận xét như vậy tại chương trình tập huấn 

“Nâng cao năng lực tuân thủ tính hợp 
pháp của sản phẩm gỗ xuất khẩu” do 
HAWA phối hợp cùng Cục Kiểm lâm 
Hoa Kỳ (USFS) tổ chức.
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động. Đứng trước nhu cầu tuyển dụng ngày càng tăng, 
DN không chỉ đối mặt với việc thiếu hụt nhân lực công 
nghệ, mà còn phải chuẩn bị các giải pháp giữ chân 
nhân tài và ứng phó trước sự thay đổi nhanh chóng 
của công nghệ mới. 

DN chủ động tái cơ cấu kỹ năng
Trước tình trạng khan hiếm nhân lực ngành công 

nghệ, nhiều DN cũng thể hiện tầm nhìn xa hơn trong 
công tác tuyển dụng lẫn tận dụng phát triển nguồn 
nhân lực sẵn có. Nghiên cứu của Navigos cho thấy, có 
đến 62% DN chọn sẽ tái cơ cấu về kỹ năng cho đội 
ngũ hiện tại và 56% chọn kết nối với trường đại học để 
chuẩn bị bộ kỹ năng cần thiết cho đội ngũ nhân viên 
trong tương lai. 

Để chuẩn bị tốt cho nguồn nhân lực CNTT, DN sẽ tổ 
chức đào tạo lại các nhân viên chủ chốt, đồng thời liên 
kết với các trường đại học để triển khai những chương 
trình đào tạo riêng dựa trên kế hoạch phát triển nguồn 
nhân lực tiềm năng. Trong trường hợp ứng viên Việt 
Nam không đạt được yêu cầu tuyển dụng, nhân lực 
CNTT đến từ khu vực Đông Nam Á là nhóm tiềm năng 
và cạnh tranh nhất. Ông Gaku Echizenya chia sẻ: “Nhân 
lực thuộc khu vực Đông Nam Á là nhóm ứng viên thay 
thế cạnh tranh nhất. Nguồn nhân lực CNTT đến từ châu 
Âu và châu Mỹ mặc dù luôn được cho rằng có chuyên 
môn cao và sở hữu nhiều kiến thức về công nghệ mới, 
lại không được nhà tuyển dụng lựa chọn”.

Theo người đứng đầu Navigos, nhu cầu sử dụng 
công nghệ cao đã được DN nhiều lĩnh vực ghi nhận, 
tạo ra nhiều cơ hội việc làm mới cho thị trường lao 

Theo nghiên cứu của Navigos, trong 5 năm tới, DN đòi hỏi 
đội ngũ nhân lực công nghệ phải có những kỹ năng như: 
lấy trải nghiệm khách hàng làm trọng tâm khi phát triển sản 
phẩm, tư duy chuyển đổi số hóa và kỹ năng giải quyết các 
vấn đề phức tạp. Trong tương lai, những nhân lực sở hữu các 
kỹ năng quan trọng đó sẽ có cơ hội trở thành "ngôi sao sáng" 
trong bất cứ môi trường DN nào. 
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Cao Xuân Thanh, Chuyên gia Timber Legality, 
Chánh văn phòng Viforest

Tinh thần trách nhiệm
Theo ông Tăng Xuân Phương, thị trường ngày 

càng khó tính và được kiểm soát chặt chẽ hơn. Chuỗi 
cung từ Việt Nam trong ngành nội thất khá mạnh, 
việc các nước dựng lên các hàng rào thương mại để 
đảm bảo tính hợp pháp của nguyên liệu cũng là điều 
dễ hiểu. Năm 2019, Hàn Quốc điều tra gỗ dán và áp 
thuế với các doanh nghiệp (DN) gỗ dán Việt Nam. 
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12.000 hóa chất có  
khả năng gây hại có thể 
sớm bị cấm ở châu Âu 
theo những quy định 
hạn chế mới nhằm bảo 
vệ người dùng. Nội thất 
là ngành có thể bị ảnh 
hưởng bởi lệnh cấm 
này trong tương lai.

EU mạnh tay hơn
với hóa chất nguy hiểm

Ca Dao

Ô nhiễm hóa chất đã vượt 
ngưỡng phá vỡ các hệ sinh 
thái toàn cầu. Đó là lý do từ 

tháng 4/2022, Liên minh Châu Âu 
đã công bố chương trình mang tên 
“Lộ trình hạn chế”. Đây là bước đầu 
tiên để loại trừ triệt để hơn nữa 
những chất độc hại có liên quan 
đến bệnh ung thư, rối loạn nội tiết 
tố, rối loạn thải độc, béo phì, tiểu 
đường và nhiều bệnh khác. 

Tác động toàn bộ  
chuỗi giá trị

Theo Cục Môi trường Châu Âu 
(EEB), có tới gần 12.000 chất có thể 
nằm trong phạm vi của đề xuất 
lần này. Con số đủ lớn để tạo nên 

“lệnh cấm các hóa chất độc hại 
lớn nhất từ trước đến nay”. Tatiana 
Santos, người quản lý chính sách 
hóa chất của EEB, cho biết: “EU 
đang lên kế hoạch giải độc táo 
bạo nhất, hứa hẹn sẽ cải thiện sự 
an toàn của hầu hết các sản phẩm. 
Với mục tiêu là nhanh chóng giảm 
cường độ hóa chất trong trường 
học, nhà ở và nơi làm việc”. 

Lộ trình hạn chế sẽ tập trung 
vào toàn bộ các loại hóa chất, bao 
gồm tất cả các chất chống cháy, 
bisphenol, nhựa PVC, hóa chất 
trong tã lót sử dụng một lần, PAHs 
(hydrocacbon thơm đa vòng) ở 
dạng hạt cho sân chơi trẻ em và 
PFAS, còn được gọi là “hóa chất 

vĩnh viễn” vì thời gian phân rã tự 
nhiên của chúng. Tất cả những 
chất này sẽ được Cơ quan Hóa 
chất Châu Âu đưa vào “danh sách 
luân phiên” để xem xét hạn chế. 
Danh sách này sẽ thường xuyên 
được xem xét lại và cập nhật, trước 
khi có một bản sửa đổi quan trọng 
cho chứng nhận REACH của EU đối 
với các hóa chất, dự kiến đưa ra 
vào năm 2027.

Các nhà sản xuất công nghiệp 
cho rằng việc tập trung vào các 
nhóm hóa chất của kế hoạch này 
có thể ảnh hưởng đến rất nhiều 
ngành công nghiệp sản xuất. John 
Chave - Tổng giám đốc Cosmetics 
Europe, một cơ quan thương mại, 
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Trong một diễn biến khác, 
theo Thương vụ Việt Nam 
tại Thụy Điển: Thụy Điển và 
7 quốc gia khác là Bỉ, Đan 
Mạch, Phần Lan, Luxemburg, 
Na Uy, Tây Ban Nha, và Áo đã 
ký thư kêu gọi Ủy ban Châu 
Âu ấn định thời gian loại bỏ 
dần các hoá chất nguy hiểm 
khỏi các sản phẩm tiêu dùng. 
Các quốc gia này nhấn mạnh 
rằng những sản phẩm như 
đồ dùng trẻ em, đồ chơi, mỹ 
phẩm, đồ nội thất, và quần áo 
hiện vẫn được phép chứa các 
hóa chất có thể gây hại cho 
sức khỏe, đặc biệt là thai nhi 
và trẻ em. Do đó, họ đề xuất 
về các quy định mới liên quan 
đến kiểm soát hóa chất phải 
có lệnh cấm rộng rãi đối với 
các chất này để đảm bảo sự 
bảo vệ đầy đủ nhất. Các nước 
này cũng đề xuất trao cho các 
quốc gia thành viên quyền 
mở rộng để thực hiện các 
biện pháp ở cấp độ EU nhằm 
chống lại các chất độc hại.

cho biết: “Rất nhiều thành phần 
khác nhau thuộc về nhóm gây mẫn 
cảm cho da, vì vậy nhiều loại mỹ 
phẩm có khả năng bị ảnh hưởng. 
Người tiêu dùng sẽ có ít lựa chọn 
hơn theo quy định mới”.

Ngoài mỹ phẩm, các sản phẩm bị 
ảnh hưởng có thể bao gồm sơn, sản 
phẩm tẩy rửa, chất kết dính, chất bôi 
trơn và thuốc trừ sâu. Do vậy, ngành 
nội thất cũng sẽ chịu ảnh hưởng lớn 
từ lộ trình hạn chế này. Hệ thống 
REACH của châu Âu, cơ quan đăng 
ký hóa chất rộng rãi nhất thế giới 
cho rằng các lệnh cấm mới có thể 
ảnh hưởng đến hơn một phần tư 
doanh thu hằng năm của ngành hóa 
chất, khoảng 500 tỷ euro, theo một 
nghiên cứu của tập đoàn thương 
mại Cefic. Heather Kiggins, phát 
ngôn viên của Cefic, cho biết: “Một 
số hạn chế có thể có tác động đáng 
kể đến ngành và chuỗi giá trị”.

Giảm mức độ phơi nhiễm 
với môi trường

Hơn 190 triệu hóa chất tổng hợp 
được đăng ký trên toàn cầu và trung 
bình cứ 1,4 giây lại có một hóa chất 
công nghiệp mới được tạo ra. Theo 
Liên Hợp Quốc, giá trị toàn cầu của 
ngành công nghiệp hoá chất trị giá 
hơn 5.000 tỷ USD, hứa hẹn sẽ tăng 
gấp đôi vào năm 2030 và tăng gấp 
bốn lần vào năm 2060. Quyết định của 
EU gây nên những tranh luận gay gắt. 

Tuy nhiên, Cơ quan Hóa chất 
Châu Âu ủng hộ việc xử lý các hóa 
chất theo nhóm, vì trước đây các 
công ty hóa chất đã tránh những 
lệnh cấm các hóa chất riêng lẻ bằng 

cách điều chỉnh thành phần hóa 
học của chúng để tạo ra các chất 
cùng nhóm cũng có thể nguy hiểm, 
rồi đòi hỏi các cuộc chiến lập pháp 
kéo dài để điều chỉnh. Mưu kế công 
nghiệp được gọi là “sự thay thế đáng 
thất vọng” này đã bị các nhóm môi 
trường chỉ trích vì cho phép thay thế 
các chất như bisphenol A gây rối loạn 
nội tiết bằng các bisphenol khác. 
Ngành công nghiệp hóa chất đã thay 
thế các hóa chất bị cấm độc hại nhất 
bằng những hóa chất có hại tương tự 
nhưng chưa xuất hiện trên radar của 
cơ quan quản lý. 

Ủy viên môi trường của EU, 
Virginijus Sinkevičius, cho biết các 
hạn chế mới “nhằm mục đích giảm 
mức độ phơi nhiễm của con người và 
môi trường đối với một số hóa chất 
độc hại nhất, giải quyết một loạt mục 
đích sử dụng của chúng trong công 
nghiệp, lĩnh vực chuyên và trong các 
sản phẩm tiêu dùng”.

Đồng quan điểm, Thierry Breton, 
Ủy viên Thị trường nội bộ của EU, 
cho biết muốn đạt đến một môi 
trường không độc hại thì cần phải 
có sự minh bạch và rõ ràng. Ông 
nói: “Lộ trình hạn chế rõ ràng như 
vậy sẽ cho phép các công ty và các 
bên liên quan khác chuẩn bị tốt hơn 
cho những hạn chế sắp tới. Theo 
nghiên cứu của các nhà môi trường 
Đức, hàng triệu tấn hóa chất đã được 
các công ty công nghiệp khổng lồ 
như BASF, Bayer, Dow Chemicals và 
ExxonMobil sử dụng mà không hoàn 
thành các cuộc kiểm tra an toàn từ 
năm 2014 đến 2019. 

(Theo theguardian.com)
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Những xu hướng 
mới trong thị trường 
đồ nội thất, như sự 
phát triển về doanh 
thu, những cải tiến 
từ công nghệ kỹ 
thuật số, làm việc từ 
xa sau đại dịch, chất 
liệu phù hợp với môi 
trường… đã được 
trang tin Modeles 
de Business Plan dự 
báo mới đây.

THỊ TRƯỜNG NỘI THẤT 
THÍCH ỨNG NHANH TRONG LẠM PHÁT

Trúc Lâm

hoặc xem sản phẩm họ quan tâm và sau đó đưa ra 
quyết định cuối cùng. Một thay đổi khác, là những 
người thuộc thiên niên kỷ thứ hai làm mới đồ nội 
thất của họ thường xuyên hơn vì lý do thẩm mỹ, 
không giống như cha mẹ hay ông bà của họ thường 
mua đồ đạc trong nhà khi thấy chúng đã quá cũ hay 
hư hỏng hoặc có khi mua đồ nội thất dùng cho cả 
cuộc đời. 

Nội thất trong thời gian tới tiếp tục theo xu 
hướng làm việc linh hoạt. Ví dụ các văn phòng cho 
phép nhiều người cùng làm việc trong cùng một dự 
án. Ngoài ra, với sự phổ biến của công việc làm từ 
xa và làm việc tự do, thiết kế ở nơi làm việc và nội 
thất làm việc đã thay đổi đáng kể. Phòng làm việc 
và văn phòng cá nhân đang nhường chỗ cho không 
gian làm việc riêng hoặc chung tùy theo lúc, nơi 
nhân viên có thể hoặc làm việc một mình hay theo 
nhóm và tương tác với nhau. Hình thức làm việc này 
thúc đây các nhà sản xuất cung cấp các sản phẩm 
nội thất tùy chỉnh. Dòng sản phẩm này cũng có thể 
đáp ứng nhu cầu của hộ gia đình có không gian hẹp 
hoặc muốn có những sản phẩm đa dụng có thể di 
chuyển hoặc điều chỉnh được.  

Theo các chuyên gia, lĩnh vực nội thất là một 
trong số ít ngành nghề được hưởng lợi sau 
đại dịch vì người tiêu dùng đã tận dụng cơ 

hội để cải thiện nhà cửa, cải tạo phòng làm việc. 
Sau đại dịch, thị trường đang bắt đầu tăng trưởng 
nhanh chóng từ nay đến năm 2025. Số liệu tính toán 
tại châu Âu cho thấy mức tăng trưởng nội thất hằng 
năm tương đương 3%. Tuy nhiên, thị trường sẽ phải 
đối mặt với một số thách thức ngắn hạn, chẳng hạn 
như biến động giá cả, hàng hóa và thu nhập khả 
dụng bị giảm do lạm phát ở mức chưa từng thấy 
trong 30 năm qua. 

Ứng dụng công nghệ mới
Thách thức lớn nhất của các nhà kinh doanh nội 

thất là phải đáp ứng thương mại hợp nhất cả hai 
hình thức là tại chỗ và trực tuyến. Các cửa hàng vẫn 
mang lại giá trị vô song cho trải nghiệm mua sắm 
nhưng các kênh trực tuyến là yếu tố không thể thiếu 
với nhiều người tiêu dùng, đặc biệt là khách hàng 
trẻ tuổi. Ngày nay, người tiêu dùng thường xem xét, 
tham khảo trên trang web của thương hiệu hoặc 
trên mạng xã hội mà không đến cửa hàng để thử, sờ 
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khách hàng chèn 
ảnh căn phòng của 
họ được chụp bằng 
điện thoại vào phiên 
bản AR trong danh 
mục do Ikea cung 
cấp. Ảnh được khách 
hàng xoay chuyển 
và ngắm nghía, lựa 
chọn sao cho vừa ý, 

phù hợp với không gian sống của mình. 

Thân thiện hơn nữa với môi trường
Hồi giữa tháng 7, Nghị viện Châu Âu đã thông qua 

một văn bản luật cấm hoàn toàn các sản phẩm có 
liên quan tới nạn phá rừng lưu hành trong Liên hiệp 
Châu Âu. Quyết định ngày càng dứt khoát hơn từ phía 
chính quyền khiến giới sản xuất càng tập trung hơn 
vào chất liệu an toàn sinh thái. Do đó, nội thất thân 
thiện với môi trường là một xu hướng càng được phát 
triển mạnh mẽ hơn. Mặt khác, ngày càng nhiều người 
dân ý thức hơn về vấn đề biến đổi khí hậu toàn cầu 
và bảo tồn đa dạng sinh học. Lợi thế khác làm các vật 
liệu tái tạo thường rẻ tiền hơn giúp khách hàng tiết 
kiệm chi phí. Chất liệu nội thất sinh thái được nhiều 
người trên thế giới ủng hộ vì có lợi ích về lâu dài cho 
sức khỏe cộng đồng. Ví dụ đồ nội thất thân thiện với 
môi trường có thể được làm từ tre, một nguồn tài 
nguyên tái tạo và phát triển rất nhanh. Tre cũng dễ gia 
công trong sản xuất và phát triển tốt như nhau, trong 
cả hai điều kiện khô và ẩm ướt. Tre được xem là loại 
cây phát triển nhanh nhất thế giới và chỉ mất khoảng 
4 năm để có thể được sản xuất thành sản phẩm nội 
thất và đang được sử dụng ngày càng nhiều. 

Tích hợp số tối đa
Mặt khác, áp dụng công nghệ mới không chỉ là 

việc mua sản phẩm nội thất trực tuyến bằng thiết bị 
di động mà còn liên quan đến chuỗi cung ứng. Nhờ 
quá trình chuyển đổi kỹ thuật số đang diễn ra trong 
lĩnh vực này, các thương hiệu, nhà bán lẻ và nhà sản 
xuất đồ nội thất đang chú ý áp dụng công nghệ mới 
thông qua việc sử dụng công cụ và phần mềm kỷ 
thuật số giúp tối ưu hóa qui trình sản xuất nhằm tăng 
năng suất và tiết kiệm chi phí. Số hóa vẫn tiếp tục là xu 
hướng chính trong ngành nội thất. Nhiều công ty đã 
đầu tư vào in 3D và các công nghệ khác giúp họ sản 
xuất đồ nội thất chất lượng cao với chi phí thấp hơn. 
Điều này có nghĩa là người tiêu dùng có thể nhận được 
đồ nội thất tùy chỉnh mà không phải trả giá cao. Đây 
là thông tin tuyệt vời cho những người muốn sở hữu 
không gian văn phòng tại nhà thoải mái nhất có thể.

Trong vài năm tới, việc sử dụng nội thất tùy chỉnh 
sẽ phát triển mạnh hơn hiện nay. Đại gia bán lẻ nội 
thất Millennials Furniture của Mỹ nổi tiếng do có 
xu hướng hiện đại và độc đáo trong thực hiện cá 
nhân hóa sản phẩm theo yêu cầu người tiêu dùng. 
Xu hướng này đang được các nhà sản xuất khác 
quan tâm. Hơn nữa, các công cụ thực tế tăng cường 
(Augmented Reality, AR) mới đã được phát triển để 
giúp người tiêu dùng trang bị nội thất cho ngôi nhà 
của mình. Những công cụ này giúp mọi người dễ 
dàng nhìn thấy ghế sofa trong phòng khách của họ, 
hoặc thậm chí toàn bộ căn phòng sẽ như thế nào, 
trước khi đưa ra quyết định mua. Các nhà bán lẻ nội 
thất sử dụng công nghệ này để tiếp cận khách hàng 
và cung cấp nhiều lựa chọn hơn về kiểu dáng sản 
phẩm được chào bán. Ví dụ nhà bán lẻ Thụy Điển Ikea 
đã tung ra ứng dụng có tên “Ikea Place” cho phép 

Số hóa vẫn tiếp tục là 
xu hướng chính trong 
ngành nội thất. Nhiều 
công ty đã đầu tư vào in 
3D, ứng dụng các công 
cụ thực tế tăng cường 
(Augmented Reality, AR) 
và các công nghệ khác 
cho phép họ sản xuất đồ 
nội thất chất lượng cao 
với chi phí thấp hơn.

Sản phẩm 
thân thiện  

môi trường từ 
tre tiếp tục  

là xu hướng 
thịnh hành
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Kim ngạch xuất khẩu gỗ và sản phẩm gỗ của Việt Nam sang Trung Quốc 
chiếm 10 - 12% trong tổng giá trị xuất khẩu của ngành. Nhưng, mặt hàng 
xuất khẩu chính sang Trung Quốc lại chủ yếu thuộc về gỗ nguyên liệu như 
dăm gỗ, ván bóc, gỗ xẻ, ván dăm, ván ghép và đồ mộc xây dựng... Cơ hội 
nào cho doanh nghiệp chế biến gỗ ở thị trường này?

Cơ hội mới 
ở Trung Quốc

Hoàng Minh

Nội thất phòng khách và phòng ăn là phân khúc 
bán chạy nhất tại Trung Quốc. Phân khúc này đang 
tăng trưởng ổn định, chiếm gần 38% thị phần đồ 
nội thất Trung Quốc. Về mức độ phổ biến, phân 
khúc phòng khách chiếm tỷ trọng lớn nhất, ngay 

sau đó là thiết bị nhà bếp 
và phòng ăn. 

Cũng như các quốc gia 
phát triển khác, khái niệm 
về đồ nội thất thân thiện 
với môi trường, không chứa 
bất kỳ loại hóa chất độc hại 
nào, bao gồm mùi nhân tạo 
cũng như formaldehyde có 
thể gây hại cho sức khỏe 
con người khá phổ biến 
ở Trung Quốc. Người tiêu 
dùng Trung Quốc hiểu và 
sẵn sàng đầu tư vào giá trị 
bền vững, dù phải chi nhiều 
tiền hơn. 

Từ sự quan tâm của 
Chính phủ Trung Quốc, Luật 
Bảo vệ môi trường vào năm 
2015 đã đi vào thực tiễn. Vì 

luật này, nhiều công ty nội thất đã buộc phải đóng 
cửa khi các phương pháp của họ không đáp ứng được 
các chính sách bảo vệ mới.

Thống kê từ Viforest, xuất khẩu sản phẩm 
gỗ của Việt Nam đạt kim ngạch 14 tỷ USD 
trong năm 2021. Trong đó, xuất khẩu sang thị 

trường Trung Quốc đạt giá trị 1,49 tỷ USD với sự tham 
gia của hơn 500 doanh nghiệp.

Tiếng nói từ môi trường
Thị trường đồ nội thất Trung 

Quốc cực kỳ tiềm năng. Quốc 
gia này đang trải qua một giai 
đoạn phát triển vượt bậc trong 
nền kinh tế. Thế hệ trẻ hướng 
tới sống ở các khu vực thành thị 
vì có nhiều cơ hội việc làm, giáo 
dục tốt hơn và lối sống tương đối 
ổn định. Vì thế hệ mới hiểu biết 
và độc lập nên xu hướng xây nhà 
mới cũng tăng, đưa ngành nội 
thất lên một tầm cao mới. Khách 
hàng trẻ có xu hướng tiếp nhận 
nhanh các xu hướng mới và có 
sức mua đáng kể. 

Hiện, Chính phủ Trung Quốc 
đang siết chặt việc khai thác rừng. 
Để đảm bảo thị trường đồ nội thất 
tiếp tục phát triển mạnh và môi trường vẫn an toàn, 
các nhà sản xuất Trung Quốc tăng cường nhập khẩu 
gỗ và sản phẩm gỗ, tạo cơ hội cho các quốc gia khác.

“Để đảm bảo thị trường 
đồ nội thất tiếp tục 
phát triển mạnh và môi 
trường vẫn an toàn, 
các nhà sản xuất Trung 
Quốc tăng cường nhập 
khẩu gỗ và sản phẩm 
gỗ, tạo cơ hội cho các 
quốc gia khác”



31

Một yếu tố khác phát sinh từ sự bùng nổ kinh tế 
là ngày càng nhiều khách sạn được mở ra ở Trung 
Quốc. Các khách sạn từ 1 đến 5 sao liên tục cạnh 
tranh với nhau. Họ không chỉ muốn cung cấp các 
dịch vụ tốt nhất có thể cho khách hàng mà còn 
muốn tạo cho mình một diện mạo hiện đại. Điều này 
là lý do khiến ngành công nghiệp nội thất luôn bận 
rộn cung cấp đồ nội thất chất lượng cao và hợp thời 
trang cho các khách sạn ở Trung Quốc. Do đó, đây 
là một thị trường ngách có thể mang lại lợi nhuận 
khủng nếu được khai thác đúng cách.

Nhu cầu về đồ nội thất cho trẻ em
Trung Quốc tuân theo chính sách hai con nên 

nhiều bậc cha mẹ muốn mang đến cho con cái họ 
những gì tốt nhất có thể. Vì vậy, nhu cầu về đồ nội 
thất dành cho trẻ em đã tăng lên ở Trung Quốc. Cha 
mẹ muốn con mình có mọi thứ, từ giường riêng đến 
bàn học riêng, nôi và cũi em bé cũng cần thiết khi trẻ 
còn nhỏ.

Một nghiên cứu cho thấy 72% cha mẹ Trung Quốc 
muốn mua đồ nội thất cao cấp cho con vì quan tâm 
đến sự an toàn của con. Đồ nội thất cao cấp phù hợp 
với trẻ em vì không chứa các loại vật liệu độc hại và ít 
gây ra tai nạn, các bậc cha mẹ thường không phải lo 
lắng về những cạnh sắc. Hơn nữa, đồ nội thất cao cấp 
cũng có nhiều kiểu dáng, màu sắc khác nhau, mang 
hình ảnh các nhân vật hoạt hình và siêu anh hùng 
được trẻ em ở các nhóm tuổi khác nhau ưa chuộng. 

Cùng với nội thất cho em trẻ, thị trường Trung 
Quốc còn chứng kiến sự lên ngôi của đồ nội thất văn 
phòng. Ở trung tâm kinh tế này của Thế giới, nhiều 
công ty đa quốc gia, cũng như các tập đoàn trong 
nước đặt văn phòng của họ tại đây. Đó là lý do tại sao 
nhu cầu về nội thất văn phòng đã tăng lên rất nhiều. 

Phân khúc cao cấp nhiều cơ hội
Mọi khách sạn đều yêu cầu nội thất phong cách 

và trang nhã để đảm bảo sự thoải mái và thu hút 
khách hàng. Một số khách sạn và nhà hàng có được 
khách hàng không phải vì hương vị món ăn mà vì đồ 
nội thất và các trang thiết bị khác. Thật là một thách 
thức để tìm được đồ nội thất phù hợp với giá thấp, 
nhưng nếu bạn ở Trung Quốc, bạn có thể dễ dàng 
mua được đồ nội thất sáng tạo.

Nhanh chân đón đầu làn sóng tiêu dùng nội thất, 
có thể kể đến IKEA. Ở Trung Quốc, thương hiệu này 
đang gia tăng thị phần mỗi năm. Vào năm 2020, 
IKEA hợp tác với gã khổng lồ thương mại điện tử 
Trung Quốc, Alibaba, để mở cửa hàng ảo lớn đầu 
tiên trên trang web thương mại điện tử Tmall. Đây là 
một động thái cực kỳ sáng tạo trên thị trường, vì cửa 
hàng ảo cho phép công ty nội thất Thụy Điển tiếp 
cận nhiều người tiêu dùng hơn và cho phép họ thử 
nghiệm một phương pháp mới để tiếp thị hàng hóa. 
Đây là dấu hiệu tốt cho các thương hiệu và nhà sản 
xuất đồ nội thất khác vì nó cho thấy sự phát triển 
đáng kinh ngạc của thị trường và những đổi mới có 
sẵn cho các công ty để tiếp cận người tiêu dùng. 

(Nguồn: marketingtochina.com)
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Nhiều người Hàn Quốc không còn 
coi nội thất là món đồ cố định lâu 
dài mà là sản phẩm thời trang  
theo xu hướng.

NGƯỜI HÀN QUỐC NGÀY CÀNG 
QUAN TÂM ĐẾN NỘI THẤT 

Trang tin nghiên cứu thị trường Research and 
Markets đã giới thiệu một báo cáo nghiên 
cứu mang tên “Triển vọng thị trường nội thất 

Hàn Quốc 2019-2027” vào tháng 7/2022. Báo cáo dày 
30 trang căn cứ số liệu từ Global Research & Data 
Services cung cấp dữ liệu cập nhật nhất về tình hình 
thực tế và triển vọng tương lai của thị trường nội 
thất Hàn Quốc. Báo cáo cũng phân tích, đánh giá dữ 

Trúc Lâm

liệu từ năm 2019 đến 2021 và dự báo đến năm 2027. 
Với những thông tin chi tiết được ghi nhận trong 
thời gian dài, tài liệu này có giá trị đặc biệt cho các 
giám đốc điều hành, tiếp thị, bán hàng và quản lý sản 
phẩm cũng như chuyên gia tư vấn và nghiên cứu thị 
trường trong ngành nội thất. 

Khách hàng trẻ tuổi gia tăng 
Xu hướng quan tâm đến nội thất và trang trí nhà 

cửa của người Hàn Quốc đang tăng lên và ngày càng 
tinh tế hơn, theo ghi nhận của viên chức thuộc Phòng 
Thương mại Anh tại Hàn Quốc (BCCK), trên trang 
thông tin của cơ quan này. Minh chứng là có hơn 3 
triệu hashtag (#) đứng trước các từ khóa “nội thất”, 
“trang trí nội thất” hay “đồ nội thất” trên Instagram 
vào bất kỳ thời điểm nào. 

“Xu hướng quan tâm  
đến nội thất và trang trí 
nhà cửa của người Hàn 
Quốc đang tăng lên và 
ngày càng tinh tế hơn” 
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Số lượng hộ gia đình độc thân ngày càng tăng, thu 
nhập tăng và xu hướng xã hội mới dành nhiều thời 
gian ở nhà hơn được xem là những yếu tố chính thúc 
đẩy xu hướng này. Sau nhiều năm cần cù làm việc, nổi 
tiếng về việc chấp nhận thời gian làm việc dài, người 
Hàn Quốc giờ đây chú trọng cân bằng giữa công việc 
và cuộc sống thoải mái. Sự thay đổi trong lối sống này 
khiến họ xem ngôi nhà không chỉ là tài sản mà còn 
là nơi để nghỉ ngơi, sử dụng thời gian có chất lượng 
hơn. Do đó, người tiêu dùng Hàn Quốc cảm thấy 
thoải mái hơn trong việc mua sắm các vật dụng bày 
trí nhà cửa. 

đồ nội thất di động cũng như những sản phẩm mới 
đa chức năng và kích thước nhỏ hơn. Gần đây, Chính 
phủ Hàn Quốc yêu cầu xây dựng lại các khu chung cư 
cũ hơn 30 năm tuổi và yêu cầu này sẽ dẫn tới sự gia 
tăng nhu cầu về bày trí nội thất gia đình.

Mặt khác, thị trường nội thất Hàn Quốc được dự 
đoán sẽ tăng trưởng đáng kể trong những năm tới 
do nhiều yếu tố thúc đẩy như sự gia tăng số lượng 
công ty khởi nghiệp và văn phòng tại gia cùng với thu 
nhập đầu người ngày càng tăng. Hơn nữa các cơ hội 
việc làm mới được cho là sẽ thúc đẩy thị trường tăng 
trưởng. Với số lượng người có việc làm ngày càng 
tăng trong cả nước, nhu cầu về văn phòng mới cũng 
tăng theo. Sự gia tăng số lượng văn phòng và chi tiêu 
cao cho nội thất văn phòng là một trong những yếu 
tố chính, dự kiến sẽ thúc đẩy nhu cầu về nội thất văn 
phòng trong những năm tới. Chi tiêu trực tuyến của 
người tiêu dùng ngày càng tăng cũng sẽ tác động 
tích cực lên sự tăng trưởng của thị trường nội thất văn 
phòng Hàn Quốc

Thị trường béo bở của doanh nghiệp 
nước ngoài 

Nhìn thấy cơ hội to lớn ở trị trường Hàn Quốc, các 
thương hiệu nước ngoài nổi tiếng như IKEA, Miniso, 
Flying Tiger Copenhagen, Niko, H&M Home và Zara 
Home gần đây đã mở cửa hàng tại Hàn Quốc. Trước 
đây các công ty nước ngoài thường cần một nhà 
phân phối lớn để bán sản phẩm bằng các kênh bán 
lẻ như cửa hàng bách hóa, nhưng hiện nay ngày càng 
nhiều nhà bán lẻ Hàn Quốc đã tham gia hợp tác phân 
phối trực tiếp với các công ty nội thất gia đình toàn 
cầu để tận dụng tối đa cơ hội sinh lợi. Quan hệ đối 
tác gần đây giữa Hyundai Department Store Group 
và Williams-Sonoma, Inc. là điển hình: Hyundai đã 
ký thỏa thuận độc quyền, trong đó bốn thương hiệu 
Williams-Sonoma có thể được bán thông qua các 
kênh trực tuyến và ngoại tuyến của Hyundai. 

Trước đó, Hyundai Department Store Group 
cũng đã hợp nhất với Hyundai Livart - nhà sản xuất 
nội thất lớn thứ hai Hàn Quốc, nhằm tăng cơ hội 
kinh doanh. Trong khi đó, Lotte Shopping - công ty 
nắm giữ một số đơn vị kinh doanh bán lẻ bao gồm 
Lotte Department Store, cũng đã mở một cửa hàng 
đa thương hiệu của riêng mình mang tên Eli’den là 
nguồn cung cấp trực tiếp tất cả sản phẩm trang trí 
nội thất gia đình từ nước ngoài. Về thị phần, một số 
công ty lớn đang chiếm lĩnh thị trường, song với tiến 
bộ công nghệ và đổi mới sản phẩm, các công ty từ 
quy mô trung bình đến nhỏ hơn đang tăng cường 
hiện diện trên thị trường bằng cách đảm bảo các hợp 
đồng mới và khai thác thị trường mới. 

Một xu hướng đáng chú ý khác là người Hàn Quốc 
không còn coi nội thất là món đồ đầu tư một lần hay 
cố định lâu dài mà xem đó là sản phẩm thời trang 
theo xu hướng. Điều này có thể sẽ dẫn đến doanh số 
bán nội thất tăng cao hơn. Mặt khác do hộ gia đình 
độc thân ở Hàn Quốc gia tăng, đồ nội thất có kích 
thước nhỏ và đa năng là ưu tiên chọn lựa. Các hộ gia 
đình độc thân thường là những người trong độ tuổi 
20-30, có ý thức về xu hướng của mình và thường tích 
cực hoạt động trên mạng xã hội. Một khảo sát trước 
đây cho thấy nhóm tuổi này chiếm 62% tổng lượng 
mua sắm đồ nội thất hồi năm 2016 so với tỷ lệ chỉ 
53% trước đó hai năm.  

Để đáp ứng nhu cầu đang gia tăng mạnh mẽ này, 
các công ty tham gia thị trường đã tập trung thiết kế 
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Hộ gia đình một người là nhóm hộ 
phát triển nhanh nhất trong cả nước 
và cuối cùng có thể trở thành nhóm 
hộ gia đình lớn nhất ở Nhật Bản.

HỘ ĐỘC THÂN THÚC ĐẨY 
TĂNG TRƯỞNG NỘI THẤT NHẬT BẢN

Theo báo cáo “Thị trường nội thất Nhật Bản - 
Tăng trưởng, xu hướng, tác động của Covid-19 
và dự báo (2022-2027)” được công bố một 

phần trên trang Mordor Intelligence, thị trường nội 
thất Nhật Bản đã phục hồi đáng kể trong năm 2022 
và tiếp tục tăng trưởng ổn định. Các chuyên gia đưa 
ra những phân tích toàn diện về ngành nội thất Nhật 
Bản, bao gồm những đánh giá định tính và định lượng 
về thị trường, xu hướng thị trường mới nổi theo phân 
khúc, những thay đổi đáng kể trong động lực thị 
trường cũng như nhận định tổng quan về thị trường. 

Lan Nhã

Báo cáo cũng đề cập đến bối cảnh cạnh tranh 
trong ngành công nghiệp đồ nội thất ở Nhật Bản, 
cung cấp thông tin chi tiết về những công ty lớn có 
mặt trên thị trường. Trong báo cáo, thị trường nội thất 
này được phân chia theo chất liệu (gỗ, nhựa, kim loại 
hay chất liệu khác); nhu cầu sử dụng (trong gia đình, 
văn phòng, khách sạn…), kênh phân phối (siêu thị, cửa 
hàng, kênh trực tuyến…). Báo cáo ước tính thị trường 
nội thất Nhật Bản sẽ tăng trưởng ổn định trong giai 
đoạn dự báo, doanh thu sẽ đạt 17,20 tỷ USD trong 
năm 2022. Thị trường dự kiến sẽ đạt tỷ lệ tăng trưởng 
kép hằng năm khoảng 3% trong 5 năm tới (CAGR 3% 
2022-2027). 

Những yếu tố thúc đẩy tăng trưởng
Một số yếu tố chính thúc đẩy nhu cầu sử dụng nội 

thất trong nước bao gồm: Thu nhập gia tăng, diện 
tích xây dựng nơi ở và thương mại tăng, mức độ đô 
thị hóa tăng. Một đặc điểm quan trọng là sự phổ biến 
của nội thất cao cấp và hàng xa xỉ. 
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“Nhật Bản được xem là đang có 
nhu cầu cao về nội thất gia đình, 
bao gồm nội thất phòng khách, 
phòng ăn, phòng ngủ  
và nhà bếp” 

Hoạt động xây dựng đang gia tăng song song với 
số lượng hộ gia đình tăng thêm ở Nhật Bản. Điều này 
đang thúc đẩy nhu cầu sử dụng các sản phẩm nội 
thất phòng khách, phòng ngủ, nhà bếp… Đất nước 
này cũng đang chứng kiến nhu cầu gia tăng đối với 
các sản phẩm nội thất văn phòng do tiêu thụ không 
gian văn phòng ngày càng tăng, thúc đẩy nhu cầu thị 
trường. Nhu cầu sử dụng sản phẩm nội thất bằng gỗ 
nguyên khối cao cấp cũng đang tăng thêm do người 
tiêu dùng đánh giá dạng sản phẩm này tinh tế và bền 
bĩ hơn. 

Một lĩnh vực được dự báo sẽ 
đóng góp vào sự tăng trưởng thị 
trường đồ nội thất trong dài hạn là 
hàng triệu thanh niên thế hệ sinh sau 
2000 đang chuẩn bị mua căn nhà đầu 
tiên của họ trong 3-5 năm tới. Để tận dụng 
động lực thị trường mạnh mẽ này, các nhà bán 
lẻ nên chú ý đến hành vi mua hàng của người 
tiêu dùng thế hệ trẻ và thực hiện những điều 
chỉnh cần thiết để chiếm thị phần. Đặc biệt, 
các chuyên gia lưu ý rằng đại dịch Covid-19 
đã gây ảnh hưởng lớn đến thị trường và 
doanh số bán hàng nội thất. Covid-19 
đã gây gián đoạn chuỗi cung ứng khiến 
nhiều người không thể tìm thấy sản 
phẩm họ muốn mua. Do đó, một số 
người đã thử nhãn hiệu khác và tìm thấy 
nhãn hiệu ưng ý căn cứ vào giá trị, đặc 
tính và chất lượng của sản phẩm. Sự thay 
đổi này là cơ hội cho nhà cung cấp. 

Thị phần đồ gỗ nội thất nhập khẩu tại Nhật Bản 
đã tăng lên đáng kể trong những năm gần đây. 
Trung Quốc là nhà xuất khẩu nội thất hàng đầu vào 
Nhật Bản; theo sau là Thái Lan, Việt Nam, Malaysia, 
Philippines, Indonesia, Đức và Ý. Trong số này, sản 
phầm từ Đức và Ý được xem là dạng cao cấp.

Nội thất gia đình lên ngôi
Nhật Bản được xem là đang có nhu cầu cao về nội 

thất gia đình, bao gồm nội thất phòng khách, phòng 
ăn, phòng ngủ và nhà bếp. Đất nước này đang mở 
rộng hoạt động xây dựng với nhiều ngôi nhà mới 
khắp cả nước. Cùng với sự gia tăng thu nhập bình 
quân đầu người đã làm tăng đáng kể nhu cầu về nội 
thất gia đình. Lượng hộ gia đình tăng thêm và sự dịch 
chuyển chỗ ở của cư dân cũng góp phần vào nhu cầu 
nội thất gia đình. Chi tiêu của các hộ gia đình cho nội 
thất phòng ăn cũng khá ổn định mặc dù còn thấp so 
với chi tiêu đồ dùng trong phòng ngủ. 

Ở Nhật Bản, số lượng hộ gia đình độc thân ngày 
càng tăng do những thay đổi trong văn hóa và lối 
sống. Đây là một trong những yếu tố chính tác động 
tích cực đến nhu cầu về đồ nội thất. Hộ gia đình một 
người là nhóm hộ gia đình phát triển nhanh nhất 
trong cả nước và cuối cùng có thể trở thành nhóm 
lớn nhất ở Nhật Bản. Những người độc thân cần ít 
không gian hơn và do đó có thể tiết kiệm chi phí thuê 
và xây nhà. Do không gian hạn chế, đồ nội thất phải 

vừa ý và thiết thực. Tủ lưu trữ loại nhỏ phổ biến 
đối với những người độc thân trong ngôi 

nhà không gian hẹp và nhu cầu gia 
tăng đối với nhiều 

đồ nội thất di 
động. Những 
mặt hàng nội 
thất nhỏ gọn 

với giá cả cạnh 
tranh dành cho 

người độc thân trong 
nơi ở nhỏ, sản phẩm có 
thể gấp như giường, tủ 
ngăn kéo, kệ, bàn ăn và 

ghế ngồi… sẽ có triển 
vọng lâu dài.

Thị trường nội 
thất Nhật Bản 
đang bị phân 
mảnh trong bối 
cảnh cạnh tranh 

với những công 
ty trong nước và quốc tế 

đứng đầu là Nitori, Muji, 
Karimoku, Sankou và IKEA. Các 

nhà sản xuất cung cấp hàng loạt phong 
cách từ dạng truyền thống Nhật Bản đến phong cách 
Bắc Âu. Họ cung cấp các sản phẩm có tùy chọn về 
màu sắc và kiểu dáng đa dạng với thiết kế tương đối 
đơn giản và giá cả hợp lý. 







XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI38

Nội thất bằng gỗ chiếm 55,31% so với 
những vật liệu khác trong năm 2019 
và tiếp tục giữ vị trí dẫn đầu tại Úc nhờ 
những lợi ích do gỗ mang lại.

TRIỂN VỌNG 
THỊ TRƯỜNG ÚC

Thị trường nội thất Úc được thúc đẩy bởi dân 
số đô thị ngày càng tăng và chi tiêu cũng tăng 
thêm cho lối sống ngày càng tiện nghi hơn. 

Các yếu tố kinh tế thuận lợi như phát triển hạ tầng đô 
thị nhanh, nhu cầu tiêu dùng ở khu dân cư, thương 
mại, hành chính… cùng với chính sách khuyến khích 
bằng lãi suất của chính quyền đã tạo môi trường thuận 
lợi cho ngành nội thất hoạt động và thúc đẩy nhu cầu 
nội thất trong những năm qua và thời gian tới. Ngoài 
ra, việc kinh doanh đồ nội thất trực tuyến để sử dụng 
lâu dài hoặc thuê dùng cũng ảnh hưởng tích cực đến 
sự tăng trưởng của thị trường trong vài năm tới. Báo 
cáo của tổ chức nghiên cứu thị trường Reseach and 
Markets công bố mới đây, dự báo thi trường nội thất 
Úc sẽ đạt giá trị 8,78 tỷ USD vào năm 2025. Nghiên 
cứu rất có giá trị vì nhằm trả lời những câu hỏi quan 
trọng cho các bên liên quan trong ngành nội thất như 
nhà sản xuất, nhà cung cấp và đối tác, cho phép họ lập 
chiến lược đầu tư và tận dụng các cơ hội thị trường.

Trúc Lâm

Nội thất gia đình 
Dựa trên nguyên liệu thô, thị trường được phân 

thành gỗ, nhựa, kim loại và các loại khác. Trong 
đó, phân khúc gỗ chiếm lĩnh thị phần với 55,31% 
trong năm 2019 và tiếp tục giữ vị trí dẫn đầu nhờ 
những lợi ích do gỗ mang lại so với những vật liệu 
khác. Tuy nhiên, báo cáo ghi nhận giá nguyên liệu 
thô trong sản xuất nội thất biến động có thể cản 
trở phần nào sự phát triển của thị trường. Trong 
những năm gần đây, ngành sản xuất nội địa bị 
thua lỗ do nội thất nhập khẩu từ Trung Quốc tăng 
lên. Tuy nhiên, việc gửi gỗ bản địa của Úc sang 
Trung Quốc gia công sản phẩm nội thất rồi sau 
đó gửi thành phẩm trở lại khu vực bán lẻ đã có 
giá thành thấp hơn. Phân khúc nội thất gia đình 
được ước tính sẽ tăng trưởng với tốc độ cao trong 
những năm tới do nhu cầu ngày càng tăng của đồ 
nội thất trong phòng khách, phòng ngủ và khu 
vực bếp. Một lĩnh vực của ngành công nghiệp nội 
thất đã phát triển mạnh gần đây là lắp đặt nhà 
bếp do sự phát triển của nhà ở. Hầu hết tủ bếp và 
tủ phòng tắm được sản xuất từ những tấm vật liệu 
lắp ráp sẵn và hiếm khi làm đồ nội thất bằng gỗ tự 
nhiên nguyên khối. 

Thị trường cung cấp đồ nội thất gia đình và 
nhà bếp của Úc là một ngành công nghiệp trị 
giá hàng tỷ đô la. Sự phát triển trong lĩnh vực 
xây dựng nhà ở đang làm tăng nhu cầu cho các 
mặt hàng gia dụng và thương mại mới. Ngoài ra 
còn có một ngành công nghiệp thích hợp trong 
sản xuất nội thất gia đình và nhà bếp dành cho 
những người có ý thức về môi trường. Các nhà 
sản xuất này sử dụng vật liệu tái chế và bền vững. 
Thiết kế sản phẩm của họ thường đơn giản, thích 
hợp với đa số cư dân, dễ sản xuất và thân thiện 
với môi trường.
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Nội thất văn phòng
Hoạt động xây dựng trung tâm thương mại gia 

tăng đang mở đường cho sự phát triển thị trường nội 
thất văn phòng ở Úc. Tăng trưởng trong xây dựng và 
cải tạo các tòa nhà thương mại và văn phòng sẽ làm 
tăng nhu cầu khi các doanh nghiệp phát triển thêm 
diện tích văn phòng mới. Nhu cầu về nội thất văn 
phòng chắc chắn tăng thêm do công việc gia tăng và 
sự xuất hiện ngày càng nhiều không gian văn phòng 
mới ở Úc. Xu hướng mới chú trọng vào không gian 
làm việc thoải mái cho nhân viên ở 
nơi làm việc mang tính cạnh tranh 
cao là động lực chính cho sự phát 
triển của nội thất văn phòng nước 
này. Mặt khác nội thất đặt làm 
cũng được nhiều nhân viên văn 
phòng ưa thích hơn do nó cung 
cấp thêm chức năng sử dụng và sự 
thoải mái, đồng thời có tác động 
tích cực đến hiệu quả và sự sáng 
tạo của nhân viên.

Furniture Pty Ltd, D D K Commercial Interiors Pty Ltd, 
Bentons Kitchens Pty Ltd, AKD Softwoods Pty Ltd, 
Chiswell Furniture Pty Ltd, Forty Winks Franchising 
Pty Ltd, Furnware Group Pty Ltd, Fuller Furniture và 
những người khác. Các công ty lớn đang áp dụng 
nhiều chiến lược cạnh tranh như đổi mới sản phẩm 
và tăng cường sự hiện diện trong nước nhằm phát 
triển tốt hơn. 

Mục tiêu nghiên cứu
Nghiên cứu nhằm ghi nhận, 

phân tích và dự báo quy mô của 
thị trường nội thất Úc từ năm 
2019-2025, tốc độ tăng trưởng 
đến 2025. Phân loại và dự báo 
thị trường nội thất Úc dựa trên 
loại sản phẩm, kênh phân phối, 
loại nguyên liệu, công ty liên 
quan và phân phối theo khu 
vực. Nghiên cứu cũng xác định 
khu vực hoặc phân khúc thống 
trị trong thị trường nội thất, xác 
định các động lực và thách thức 

đối với thị trường nội thất Úc và xem xét các bước 
phát triển cạnh tranh như mở rộng, ra mắt sản phẩm 
mới, mua bán và sáp nhập. Ngoài ra nghiên cứu cũng 
xác định và phân tích hồ sơ của các công ty hàng đầu 

hoạt động trong thị trường nội thất Úc; xác định 
các chiến lược bền vững chính được các công ty 

tham gia thị trường nội thất Úc áp dụng.
Nhóm chuyên gia đã thực hiện cả nghiên 

cứu chính cũng như nghiên cứu thứ cấp đầy 
đủ khi thực hiện công trình này. Đầu tiên, 

họ tìm nguồn danh sách các nhà sản xuất 
trên toàn quốc. Sau đó, họ tiến hành 
các cuộc khảo sát nghiên cứu sơ cấp với 

các công ty được xác định. Trong khi phỏng vấn, 
doanh nghiệp cũng được hỏi về hoạt động của đối 
thủ cạnh tranh của mình. Nhóm nghiên cứu đã phân 
tích dữ liệu từ nhà sản xuất, kênh phân phối của tất cả 
những đối tác lớn khắp cả nước. Họ đã tính toán quy 
mô thị trường bằng cách tiếp cận từ dưới lên, trong đó 
dữ liệu cho các phân khúc nhóm người sử dụng khác 
nhau được ghi nhận và dự báo cho những năm tới. Họ 
lấy các giá trị này từ các chuyên gia trong ngành và đại 
diện của các công ty. Sau đó, số liệu được xác nhận 
thông qua phân tích những dữ liệu lịch sử của các loại 
sản phẩm để có được quy mô thị trường tổng thể, 
phù hợp. Các nguồn thứ cấp khác nhau như trang web 
của công ty, các bài báo, thông cáo báo chí, báo cáo 
thường niên, bản trình bày của nhà đầu tư và báo cáo 
tài chính cũng đã được  xem xét tham khảo. 

“Thị trường cung cấp 
đồ nội thất gia đình và 
nhà bếp của Úc là một 
ngành công nghiệp 
trị giá hàng tỷ USD”

Báo cáo ghi nhận các công ty quốc tế lớn đang 
hoạt động trên thị trường. Tuy nhiên, với những tiến 
bộ trong công nghệ và cải tiến sản phẩm, các công 
ty nhỏ và vừa đang tăng cường hiện diện, bằng cách 
giành được các hợp đồng mới và thâm nhập vào 
thị trường mới. Các công ty lớn hoạt động trong 
thị trường đồ nội thất là IKEA Pty Limited, Steelcase 
Australia Pty. Ltd, Herman Miller (Aust.) Proprietary 
Limited, Haworth Australia Pty Limited, Greenlit 
Brands Pty Limited, HNI Corporation, Knoll Inc., Sebel 
Pty Ltd., Schiavello Group Pty. Ltd., Harvey Norman 
Holdings Limited, Bfx Australia Pty Ltd, Amart 
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Ấn Độ là nước sản xuất đồ nội thất lớn 
thứ năm và là nơi tiêu thụ mặt hàng 
này lớn thứ tư trên Thế giới.

THỊ TRƯỜNG 
NỘI THẤT ẤN ĐỘ 
KHỞI SẮC

Công nghiệp đồ nội thất Ấn Độ được dự báo 
sẽ tăng trưởng lành mạnh trong những năm 
tới. Theo ghi nhận của nhóm nghiên cứu về 

“Lịch sử thị trường và dự báo 2017 - 2027” được 
công bố trên trang expertmarketresearch.com, sự 
tăng trưởng này có thể do nhu cầu nội thất tăng 
cao, được thúc đẩy bởi dân số ngày càng tăng và 
tốc độ đô thị hóa nhanh chóng trong nhiều khu 
vực. Thu nhập khả dụng ngày càng tăng, mức sống 
được cải thiện nên nhu cầu về nội thất gia đình 
cũng được nâng cao. 

Lợi thế thị trường
Ấn Độ được biết đến với những thiết kế nội thất 

độc đáo và lôi cuốn. Do quốc gia này có nghề thủ 
công phong phú, nghệ thuật đặc trưng và phong 

Lan Nhã

cách truyền thống hấp dẫn, thương mại đồ nội thất 
đã nổi tiếng lâu đời và rộng khắp. Theo thời gian, thị 
trường nội thất Ấn Độ ít nhiều thay đổi. Nó không 
chỉ bao gồm các loại ghế và bàn hay những món 
hàng đơn giản mà gồm nhiều dạng nội thất có thiết 
kế riêng độc đáo như các loại tủ và ghế sofa. 

Đồ nội thất là một phần quan trọng trong ngôi 
nhà của người dân Ấn Độ. Tầng lớp trung lưu ngày 
càng nhiều, hộ gia đình thành thị tăng, thu nhập 
tăng đã góp phần vào việc mở rộng thị trường đồ 
nội thất Ấn Độ. Hơn nữa, xu hướng làm việc tại nhà 
ngày càng cao dẫn đến sự gia tăng nhu cầu thiết 
lập văn phòng nội thất đa chức năng tại nhà. Về xu 
hướng này, ngày càng có nhiều ý tưởng đồ nội thất 
sáng tạo để giúp tiết kiệm không gian và đáp ứng 
nhu cầu thẩm mỹ ngày càng tinh tế hơn. Ngoài ra, 
xu hướng mua sắm trực tuyến và di động ngày càng 
tăng ở Ấn Độ dự kiến sẽ thúc đẩy nhu cầu tiêu dùng 
hàng nội thất thông qua các kênh này. 
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Nền kinh tế Ấn Độ mở rộng cũng thúc đẩy nhu cầu 
về bất động sản và các tòa nhà thương mại ở nước 
này. Trong khi xây dựng nhà ở chiếm phần lớn bất 
động sản thì xây dựng thương mại cũng đã tăng đáng 
kể để đáp ứng nhu cầu ngày càng lớn về không gian 
văn phòng. Do sự gia tăng dân số và mong muốn có 
nhà ở giá rẻ trong dân cư, ngành bất động sản Ấn Độ 
đang bùng nổ. Những năm gần đây, các khu vực đô 
thị lớn như Delhi, Mumbai và Kolkata đã chứng kiến 
sự gia tăng nhu cầu các khu phức hợp bất động sản 
cao cấp như biệt thự và căn hộ hạng sang, khiến nhu 
cầu về nhiều dạng nội thất cao cấp cũng tăng theo 
và xu hướng này vẫn còn tiếp tục trong nhiều năm 
tới. Lĩnh vực trang trí nội thất đã được hưởng lợi từ sự 
bùng nổ của ngành bất động sản nhà ở trong vài thập 
kỷ qua. Sự gia tăng của khu vực thị trường này cũng 
được thúc đẩy bởi sự gia tăng nhận thức của các chủ 
nhà đối với nội thất đẹp và thời trang. Mặt khác, tăng 
trưởng trong ngành du lịch và khách sạn cũng đang 
thúc đẩy thị trường nội thất. 

Thị trường đồ nội thất Ấn Độ dự đoán sẽ đạt tỷ lệ tăng 
trưởng kép hằng năm (CAGR) 11,97% từ 2018 - 2023. 
Nhu cầu về nội thất chủ yếu đến từ miền Bắc và Nam Ấn 
Độ. Thị trường nội thất quốc gia này được định giá 17,4 
tỷ USD trong năm tài chính 2021 và dự đoán sẽ đạt 37,7 
tỷ USD vào năm 2026, tăng trưởng với tốc độ CAGR 13, 
37% trong giai đoạn 2020 - 2026. Quy mô của phân khúc 
bán lẻ trực tuyến đồ nội thất đã tăng từ 300 triệu USD 
trong năm 2017 lên 920 triệu USD vào năm 2020, ghi 
nhận tốc độ CAGR là 32%. Ngành cho thuê đồ nội thất 
của Ấn Độ đạt 4,1 tỷ USD vào năm 2020 và dự báo sẽ 
tăng lên 13 tỷ USD vào năm 2025. Thu nhập bình quân 
đầu người Ấn Độ sẽ tăng 2,5 lần từ 2016 - 2027. Chi tiêu 
tiêu dùng sẽ tăng gấp 3 lần để đạt 4.000 tỷ USD vào năm 
2025. Tốc độ tăng tiền lương thấp hơn đáng kể nhưng 
tốc độ tăng năng suất tương đối cao hơn so với các nước 
có chi phí thấp khác như Trung Quốc, Việt Nam và Thái 
Lan. Vào năm 2025, 40% dân số Ấn Độ sẽ sống ở các khu 
vực thành thị, tăng từ 31% hồi năm 2010 và sẽ chiếm 
hơn 60% người tiêu dùng trong cả nước. 

(Theo Invest India) 

Bối cảnh cạnh tranh
Thị trường nội thất Ấn Độ có tính cạnh tranh cao 

nhưng manh mún. Bên cạnh một số lượng nhỏ các 
công ty chính thức tham gia thị trường được ghi nhận 
bằng hồ sơ, chứng từ, hợp đồng... còn có nhiều cơ sở 
buôn bán đồ nội thất nhỏ lẻ hoạt động không chính 
thức. Trong bối cảnh một số rào cản được nới lỏng, 
các doanh nghiệp nhỏ sẽ có nhiều cơ hội để gia nhập 
thị trường chính thức.

Báo cáo nghiên cứu thị trường nói trên đã phân 
tích chi tiết về hoạt động của các công ty đóng vai trò 
quan trọng trong thị trường đồ nội thất Ấn Độ, bao 
gồm những đặc điểm, bối cảnh cạnh tranh, năng lực 
hoạt động... Đặc biệt hơn, báo cáo ghi nhận những 
hoạt động mới nhất của các công ty này như sáp nhập, 
mua lại và đầu tư, mở rộng công suất hay chuyển 
đổi nhà máy. Những công ty này là IKEA Systems 
B.V., Godrej Interio, Nilkamal Limited, Zuari Furniture, 
Durian Private Ltd., Usha Shriram Enterprises Pvt. Ltd., 
Damro Furnitures Pvt. Ltd, The Supreme Industries 
Limited và một số doanh nghiệp khác. 
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Đứng thứ 13 trong số quốc gia xuất 
khẩu đồ gỗ và trang trí nội thất vào 
Canada, đẩy mạnh giao thương với 
thị trường này, Việt Nam có cơ hội 
lớn trong việc gia tăng doanh số 
nhờ đặc thù liên kết của Hiệp định 
Thương mại tự do Bắc Mỹ. 

“Ẩn số” Canada
Quỳnh Anh

Lợi thế về giá và chất lượng
Mùa cao điểm nhập khẩu đồ nội thất ở Canada 

thường vào các tháng cuối năm. Theo số liệu của 
Tổng cục Hải quan, năm 2021, xuất khẩu đồ nội thất 
bằng gỗ của Việt Nam sang Canada đạt 416,4 triệu 
USD, tăng 27,4%. Ở chiều ngược lại, Canada có nguồn 
nguyên liệu gỗ và là một trong những nước xuất khẩu 
gỗ nguyên liệu lớn trên thế giới. Nguồn cung gỗ hợp 
pháp từ quốc gia này hiện đang chiếm thị phần tương 
đối lớn ở Việt Nam. 

Mặc dù có lợi thế về giá và chất lượng nhưng hiện 
tại, đồ gỗ nội thất của Việt Nam chỉ chiếm gần 4% thị 
phần nhập khẩu của Canada. Tiến sĩ Trần Thu Quỳnh 
đánh giá, tiềm năng hợp tác trong lĩnh vực này của 
hai bên còn rất lớn. Bởi, cả hai quốc gia đều tham 
gia Hiệp định Hiệp định Đối tác Toàn diện và Tiến 
bộ xuyên Thái Bình Dương (CPTPP), đồ gỗ được xóa 
bỏ tất cả các dòng thuế, tạo điều kiện cho nội thất 
Việt có thể tiến sâu vào thị trường Canada. Kể từ khi 
CPTPP có hiệu lực, tăng trưởng xuất khẩu gốm sứ và 
thủ công mỹ nghệ của Việt Nam vào Canada đã tăng 
trung bình 30%/năm.

Nhu cầu nhập khẩu đồ gỗ và trang trí nội thất 
của Canada khá lớn. Giai đoạn 2014 - 2021, 
Canada nhập khẩu trung bình khoảng 550 

triệu USD/tháng, tương đương 7 tỷ USD/năm. Đây 
là thị trường nội thất tiềm năng cho Việt Nam”, tiến 
sĩ Trần Thu Quỳnh, Trưởng Thương vụ Việt Nam tại 
Canada chia sẻ như vậy tại Phiên tư vấn xuất khẩu đồ 
gỗ và trang trí nội thất sang thị trường Canada do 
Trung tâm Hỗ trợ Xuất khẩu (PROMOCEN) - Cục Xúc 
tiến thương mại tổ chức. 
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Giàu tiềm năng là thế nhưng trở ngại trong việc 
thâm nhập thị trường Canada cũng không ít. “Chi 
phí vận chuyển cao do khoảng cách địa lý và vấn đề 
phòng vệ thương mại là điều mà các DN Việt Nam 
cần lưu ý khi làm quen với thị trường Canada”, ông 
Denis Charest tư vấn.

Thực tế, cuối tháng 12/2020, sau khi có ý kiến 
phản đối của DN sản xuất ở Canada, Chính phủ 
Canada đã khởi xướng điều tra chống bán phá giá với 
sản phẩm ghế bọc nệm xuất xứ từ Việt Nam. Đáng 
tiếc, chỉ có 8 trong tổng số hàng trăm DN sản xuất 
của Việt Nam tham gia trả lời bảng câu hỏi điều tra. 
Kết quả, 8 DN này chỉ bị áp mức thuế 3,7%, trong khi 
các DN khác chịu mức thuế 179% và phải nhường thị 
trường cho các DN đến từ Malaysia, Indonesia… do 
không thể cạnh tranh.

Để giải quyết các vướng mắc này, thạc sĩ Nguyễn 
Thị Thu Thủy - Phó giám đốc PROMOCEN cho biết, 
DN có thể chọn giải pháp liên kết, cùng bán với nhiều 
khách hàng để có thể “chia nhỏ” container, tiết kiệm 
chi phí vận chuyển. Riêng với vấn đề pháp lý trong 
chống bán phá giá, DN mới gia nhập thị trường có 
thể đề xuất cơ chế khảo sát riêng để tránh mức thuế 
áp thiếu cạnh tranh. 

Xét về mặt nhu cầu thị trường, theo Trưởng Thương 
vụ Việt Nam tại Canada, từ khi chiến tranh giữa Nga 
với Ukraine nổ ra, xu hướng di dân, tái thiết cuộc sống 
tại Canada đã thành hình, tạo nên làn sóng mua sắm 
nội thất lớn, dù lạm phát vẫn đang ảnh hưởng đến đời 
sống người dân. Chưa kể, lượng người trẻ ở Canada 
thường có nhu cầu thay nội thất với những lựa chọn 
mang tính tiêu dùng nhanh, giá rẻ. Vì tiềm năng thị 
trường lớn nên hội chợ nội thất ở Canada cũng khá 
nhiều. Các tổ chức hiệp hội ngành gỗ Canada rất 
chuyên nghiệp, khuyến khích sáng tạo và kêu gọi sự 
đồng hành người trẻ. “Có rất nhiều lợi thế cho doanh 
nghiệp (DN) nội thất Việt Nam tiếp cận sâu hơn thị 
trường này”, tiến sĩ Trần Thu Quỳnh khẳng định.

Tiềm năng ODM
Ghi nhận thực tế, hiện trong các chuỗi siêu thị lớn 

như: COSTCO, IKEA, LEON’S… tại Canada, sản phẩm 
nội thất sản xuất từ Việt Nam rất phổ biến. Theo ông 
Nguyễn Liêm, Chủ tịch BIFA, doanh số trực tiếp từ 
Canada chỉ vài trăm triệu nhưng không phải vì vậy 
mà thị trường Canada kém hấp dẫn. Thị trường Mỹ, 
Mexico và Canada đều thông nhau theo Hiệp định 
Thương mại tự do Bắc Mỹ, nên hàng hóa xuất khẩu 
sang thị trường Canada hoàn toàn có thể từ đó bước 
sang các thị trường khác. Ông Liêm tiết lộ: “Với Lâm 
Việt, Canada là thị trường chính. Nguồn nguyên liệu 
từ Canada, nhất là gỗ bạch dương mà DN Việt Nam 
dùng sản xuất tủ bếp cũng rất quan trọng”. 

Không chỉ giàu tiềm năng tiêu thụ, với 30 kinh 
nghiệm kinh doanh trong ngành nội thất, ông Denis 
Charest - Phụ trách thiết kế, marketing và kinh doanh 
đồ gỗ nội thất, Công ty DM-2 cho biết, 20 năm trước, 
ông đã đến Việt Nam và cực kỳ ấn tượng với đời sống 
năng động, con người nhiệt tình. Chi phí lao động 
tăng cao ở Canada và tỉ lệ thất nghiệp thấp trong lịch 
sử là yếu tố để DN Việt quan tâm. “Ngành gỗ vẫn 
thâm dụng lao động nên DN Việt Nam vẫn có tính 
cạnh tranh cao hơn”, ông nói.

Cùng là thành viên của CPTPP, giao thương 
hai nước không chịu thuế. Ông Denis Charest cho 
rằng, có nhiều cách để DN Việt Nam bán hàng sang 
Canada. Trong đó, bán cấu kiện để sang DN Canada 
lắp ráp hoặc bán cả thành phẩm cho người dùng cuối. 
Ông nhấn mạnh: Với cơ chế hợp tác, DN nội thất Việt 
Nam hoàn toàn có thể phát triển mô hình ODM thay 
vì OEM ở thị trường Canada. Hiện, người dùng có nhu 
cầu cao với các mặt hàng nội thất phòng ngủ, phòng 
ăn, phòng khách… Riêng những mặt hàng trang trí, 
mỹ nghệ, người dùng rất cần mà thị trường nội địa 
Canada lại không sản xuất được, mở ra cơ hội cho DN 
Việt Nam tham gia. 

“Chi phí vận chuyển cao do 
khoảng cách địa lý và vấn đề 
phòng vệ thương mại là điều 
mà các doanh nghiệp Việt 
Nam cần lưu ý khi làm quen 
với thị trường Canada”



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 
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Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
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 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 



 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

- 	Mr.Cường 098 325 3571 - Trưởng Phòng Furniture
	 Email: cuongnguyen@veneerlongviet.com

- 	Ms.Huệ 098 114 9016 - GĐ Kinh Doanh
	 Email: kimhue@veneerlongviet.com

 

 

Bên cạnh 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

 vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 

ỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nướ … 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầ
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, ự 
tin r ng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn s  nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 

ậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano c a, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh c a ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 100.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ng  kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort, trường học, bệnh viện…  
trong và ngoài nước. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu
tiên như The Living, Minh Dương,  Aliance, Fine Scandinavia, RODE, Investment, ACTONA… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…
Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có 
chất lượng tốt nhất và luôn luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy chúng
tôi luôn luôn chủ động trong nguồn ván,  
rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm các 
chi phí trung gian.
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CÔNG TY KỸ  NGHỆ  GỖ  LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PH Ủ VENEER, MELAMINE, LAMINATE  

CẮT TINH DÁN C ẠNH - DÁN C ẠNH CONG - DÁN PROFILE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT CÁC M ẶT HÀNG FUNITURE  

CHUYÊN S ẢN XU ẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB  

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

�  Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
�  Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
�  Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 17 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2020 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #6 triệu 
m2. Trong năm 2021 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 7.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 2.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 700.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

Đặc biệt trong năm 2021, chúng tôi đã phát triển Long Việt trở thành một công ty sản 
xuất nội thất tự chủ về toàn bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư: 
máy móc, chuyền sơn, mở rộng diện tích sản xuất, đội ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, 
cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như: TSCA, SMETA, BSCI...

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, 
resort, trường học, bệnh viện... trong và ngoài nước với công suất 100 container/
tháng. Một số khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay 
trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, Modloft, Fine Scandinavia, RODE, 
Investment, ACTONA, Abbyson, Toàn Cầu (Nixxin)...

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB, Plywood Gỗ, Veneer, 
Laminate, Melamine, PVC... Chúng tôi tự tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt 
bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt nhất và luôn 
luôn đảm bảo đúng tiến độ xuất hàng.

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công các chi tiết 
đặc biệt trong ngành gỗ như: Pano cửa, mặt hộc kéo, 
mặt ghế, chân bàn, mặt bàn, cánh cửa ép profile,...  
đáp ứng mọi yêu cầu khắt khe về chất lượng.

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán pano tăng vượt 
trội nhờ đầu tư vào phát triển máy móc và dây chuyền 
sản xuất sản lượng tăng hơn 100.000m2.

Chứng chỉ BSCI

 

 

Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Funiture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn ,mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Funiture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu : MDF, PB, Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 

 

Chứng chỉ Carb 
P2/TSCA Title VI 
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Bên cạnh đó, chúng tôi còn chuyên gia công 
các chi tiết đặc biệt trong ngành gỗ như: 
Pano cửa, mặt hộc kéo,mặt ghế, chân bàn, 
mặt bàn, cánh cửa ép profile,… đáp ứng mọi 
yêu cầu khắt khe về chất lượng. 

Trong năm vừa qua lượng hàng phủ dán 
pano tăng vượt trội nhờ đầu tư vào phát 
triển máy móc và dây chuyền sản xuất sản 
lượng tăng hơn 60.000m2.  

Đặc biệt trong năm 2019, chúng tôi đã và đang phát triển Long Việt trở thành một công ty Furniture tự chủ về toàn 
bộ dây chuyền gia công và nguyên vật liệu qua việc đầu tư : máy móc, chuyền sơn , mở rộng diện tích sản xuất, đội 
ngũ kỹ thuật có tay nghề cao, cùng một số chứng chỉ để đáp ứng thị trường nước ngoài như :TSCA, SMETA… 

Chúng tôi sản xuất các mặt hàng nội thất gia đình, dự án nhà hàng, khách sạn, resort…trong và ngoài nước. Một số 
khách hàng lớn đã và đang gắn bó với Furniture Long Việt ngay trong năm đầu tiên như The Living, Minh Dương, 
Aliance, Fine Scandinavia, AXO, Investment,… 

Với dây chuyền khép kín tự chủ từ nguyên vật liệu: MDF, PB , Gỗ, Veneer, Laminate, Melamine, PVC…Chúng tôi tự 
tin rằng khi các bạn hợp tác với Long Việt bạn sẽ nhận được mức giá ưu đãi nhất với sản phẩm có chất lượng tốt 
nhất. 

Ngoài ra, chúng tôi có tham gia đầu tư 2 
nhà máy chuyên sản xuất ván MDF, PB là 
Công ty CP KN ván PB Long Việt tại Đồng 
Nai và Công ty MDF Đăk Nông. Vì vậy 
chúng tôi luôn luôn chủ động trong nguồn 
ván, rút ngắn thời gian sản xuất, tiết kiệm 
các chi phí trung gian. 
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CÔNG TY KỸ NGHỆ GỖ LONG VIỆT 
CHUYÊN GIA CÔNG DÁN PHỦ VENEER, MELAMINE, LAMINATE 

CẮT TINH DÁN CẠNH-DÁN CẠNH CONG-DÁN PROFILE 

CHUYÊN SẢN XUẤT CÁC MẶT HÀNG FUNITURE 

CHUYÊN SẢN XUẤT, CUNG ỨNG VÁN MDF, PLYWOOD, PB 

 
Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000 triệu m2. 
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2. 
 Phủ dán pano profile 500.000 m2. 

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary,sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

 

 

Với hơn 16 năm xây dựng và phát triển, Công ty CP KN 
gỗ Long Việt trở thành một trong những công ty hàng 
đầu về lĩnh vực sản xuất veneer gỗ tự nhiên. Năm 2019 
vừa qua chúng tôi đã đạt được sản lượng dán #5 triệu 
m2. Trong năm 2020 này, công ty phấn đấu đạt mục tiêu 
sản lượng phủ dán veneer: 

 Phủ dán veneer 6.000.000  m2.  
 Phủ dán melamine, laminate 1.000.000 m2.  
 Phủ dán pano profile 500.000 m2.  

 

Các nguồn veneer chủ lực: White Oak, Red Oak, White Ash, Maple, Cherry, Walnut, Mahogany, Poplar, Tràm, 
Xoài, Cao su, Xoan vườn…được nhập khẩu từ các thị trường lớn như Mỹ, Châu Âu, Newzealand, luôn có sẵn 
tại kho với trữ lượng lớn tương đương 1.500.000 m2. Sẵn sàng đáp ứng mọi đơn hàng. 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống máy lạng, máy sấy lưới hiện đại BabCock, Cremona của (Đức, Ý, Nhật). Với 8 máy lạng Slice và 1 
máy lạng Rotary, sản lượng sản xuất tương đương 8 triệu m2/năm, có độ dày từ 0.2 mm đến 2mm.

  
Tại phân xưởng Cắt may, được trang bị đầy đủ 
máy móc hiện đại có công suất lớn với sản phẩm 
đầu ra có đường mí rất nhỏ, khắc phục được các 
yếu điểm của kĩ thuật dán veneer. Đặc biệt công 
ty vừa lắp đặt và vận hành thành công dây 
chuyền sản xuất chỉ cuộn với công suất 10.000 
mét/ngày. 

 

Công ty có 10 chuyền dán, trong đó có 1 chuyền 
chuyên dán ván mẫu đảm bảo có thể giao mẫu cho 
khách hàng trong một ngày. Công suất dán hiện nay 
khoảng 18.000 m2/ngày đáp ứng kịp thời cho mọi đơn 
hàng. 

 

- 	
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Lịch sử, thiên nhiên và văn hóa hiện diện đậm nét 
trong những tác phẩm lọt vào vòng chung khảo 
giải Hoa Mai 2022. Nhiều chấm phá bất ngờ, ấn 
tượng đang mang đến sinh khí mới cho sân chơi 
thiết kế này.

Khi nội thất 
lấy cảm hứng từ đời sống

Minh Kiên

Cũng như Nghi Môn, tác phẩm Ngài Chair của 
Lưu Xuân Quỳnh đưa người dùng về với không gian 
xưa cũ trong vương triều nhà Minh. Chiếc ghế làm từ 
gỗ uốn, mang hình ảnh ngà voi, kết hợp với kim loại, 
vừa thể hiện sự mạnh mẽ của vương quyền nhưng 
cũng hết sức mềm mại với những đường cong đẹp 
mắt. Cô sinh viên năm cuối Trường Đại học Tôn Đức 
Thắng cho biết, không gian sống của các vương triều 
vẫn luôn hấp dẫn cô bởi tính uy nghiêm và khuê các. 
Do vậy, khi bước chân vào cuộc thi, Xuân Quỳnh kết 
hợp phong cách thiết kế của nội thất vương triều với 
các vật liệu đương đại. Xét về thị hiếu tiêu dùng, xu 
hướng kết hợp  các vật liệu giữa gỗ và kim loại trong 
nội thất, tạo vẻ đẹp hiện đại cho tác phẩm đang được 
ưa chuộng. Tác phẩm của Quỳnh mang sắc trầm, 
nhưng nổi bật bởi vẻ đẹp quyền lực. 

Trong hành trình tìm kiếm ý tưởng thiết kế từ 
những địa danh mang đậm bản sắc văn  hóa Việt 
Nam, cầu Thê Húc - một biểu tượng đẹp của Hà Nội 
xưa đã vô tình xuất hiện trong tiềm thức của Nguyễn 
Thành Nam. Nắng Bench, chiếc ghế lấy cảm hứng từ 
sắc đỏ của cầu Thê Húc, được tác giả phát triển với 
những đường nét mềm mại, gợi lại nét đẹp xưa của 
đất thủ đô. 

Ngày 25/10 lễ trao giải cho nhà thiết kế có 
tác phẩm vượt trội nhất cuộc thi thiết kế sản 
phẩm nội thất gỗ Hoa Mai 2022 sẽ diễn ra tại 

C space - Interior Center (Q.7, TP.HCM). 23 thiết kế ấn 
tượng, có mặt trong vòng chung kết, nhờ bàn tay tài 
hoa của đội ngũ kỹ thuật đang làm việc ở các doanh 
nghiệp (DN) nội thất Việt Nam đã hoàn thiện, chờ 
ngày khoe mình.

Chuyện xưa tích cũ
Là sân chơi cho đội ngũ thiết kế trẻ, Hoa Mai từ lâu 

đã là cuộc thi thu hút được ý tưởng thiết kế nội thất 
độc đáo. Những người trẻ đang hòa mình trong nhịp 
sống năng động nhưng vẫn luôn tìm về những giá trị 
truyền thống của văn hóa dân tộc để mang vào tác 
phẩm của mình. Hoa Mai 2022 cũng không ngoại lệ. 
Ban giám khảo cuộc thi rất bất ngờ trước những thiết 
kế lấy cảm hứng từ nội thất vương triều, cầu Thê Húc, 
đình chùa Việt Nam…

Độc đáo nhất, mà cũng là tác phẩm khó tìm được 
DN hỗ trợ kỹ thuật nhất, phải kể đến bộ bàn làm việc 
mang tên Nghi Môn của hai bạn trẻ Đỗ Tuấn Dũng 
và Cấn Duy Long. Lấy cảm hứng từ Linh Tinh Phường 
Môn, chiếc cổng thường được dựng trước các công 
trình vinh danh người hiền tài, một mô thức kiến trúc 
cổ ở Huế, Nghi Môn ra đời như lời chúc phúc cho 
người dùng: “Hiền tài là nguyên khí của quốc gia”. 
Ngoài kết cấu giống cổng tứ trụ, tác phẩm còn ứng 
dụng nghệ thuật khảm pháp lam Huế bằng sơn mài, 
tạo nên nét đặc trưng của nội thất cung đình. Đan xen 
giữa gỗ và những vật liệu truyền thống, tác giả còn sử 
dụng inox mạ, mang đến những điểm nhấn hiện đại. 
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thức lớn nhưng Tin vẫn muốn 
thử sức. Rất may, nhà thiết kế trẻ 
này nhận được hậu thuẫn lớn từ 
phía đội ngũ sản xuất. Nhờ vậy, 
Sen Chair mới được thành hình, 
dù khác nhiều so với bản thiết 
kế ban đầu. 

Thiên nhiên Việt Nam còn 
được thể hiện đậm đà trong 
những thiết kế của thí sinh Hoa 
Mai 2022 như Chèo Chair (ghế 
mang theo hình ảnh mái chèo 
rất quen thuộc trong văn hóa 
Nam bộ); Horse Cuver (ghế 
mang hình ảnh của một chú 
ngựa khoẻ mạnh) hay Mantis 
Chair (chiếc bập bênh nhỏ xinh 
mang hình dáng cào cào, dành 
cho trẻ nhỏ)… 

Với tất cả những nét độc 
đáo này, giải Hoa Mai thứ 20 
đang được kỳ vọng sẽ là nơi 
cung ứng một thế hệ thiết kế 
trẻ, năng động và sáng tạo cho 

công nghiệp nội thất Việt Nam, vốn đang rất khát 
khao cho mục tiêu từ OEM hướng đến ODM. Cũng vì 
điều này mà hầu hết các DN trong ngành đều hết sức 
nhiệt tình trong công tác hỗ trợ thí sinh. Như lời của 
Trần Hoàng Long, tác giả của tác phẩm ghế Kiên, một 
trong những khó khăn lớn nhất đối với những bạn trẻ 
đang theo đuổi con đường thiết kế tại Việt Nam là 
thiếu các xưởng để thực hiện ý tưởng. “Việc tham gia 
Hoa Mai là một cơ hội lớn để thí sinh có thể cọ xát và 
làm việc trực tiếp với đội ngũ thợ lành nghề. Từ đó 
đảm bảo được tính thẩm mỹ lẫn công năng sử dụng 
cho tác phẩm”, Long nói. 

Sáng tạo Việt Nam
Bên cạnh cảm hứng từ lịch sử 

và văn hóa dân tộc, thiên nhiên 
Việt Nam cũng hiện diện đậm 
sắc trong các tác phẩm Hoa Mai 
2022. Bộ đôi tác phẩm Thóc - 
Gạo của Trần Ngọc Phát là ví dụ. 
Xuất phát từ mong muốn tạo 
nên tác phẩm mang đậm bản 
sắc văn hóa dân gian Việt Nam, 
Trần Ngọc Phát đã mượn hình 
ảnh quá trình bung nở của hạt 
gạo để bắt tay thực hiện chiếc 
ghế nghỉ kết hợp đèn vô cùng 
mới lạ. Đi cùng với ghế là chiếc 
đèn mây mang tên Thóc, mô tả 
quá trình tách trấu, dần hé lộ 
phần tinh hoa e ấp bên trong. 
Trên nền của gỗ, mây tre đan và 
vải thô, cả hai tác phẩm cũng 
được mạ đồng đã làm bật lên 
ánh sáng chủ đạo, tạo vẻ hiện 
đại, sang trọng. “Khó khăn lớn 
nhất mà tôi gặp phải là khâu xử 
lý dây điện”, Phát cho biết. Nhờ sự hỗ trợ tận tình từ 
đội ngũ kỹ thuật ở xưởng, Phát mới biết cách luồn dây 
điện qua các thanh gỗ tròn dài, đảm bảo an toàn và 
tính thẩm mỹ cho tác phẩm. 

Cùng với Thóc - Gạo, Sen Chair được đánh giá cao 
vì thể hiện được sự mềm mại, thanh mảnh của cánh 
hoa sen, vừa có cấu trúc vững vàng. Phan Văn Tin, 
sinh viên 21 tuổi trường Đại học Kiến trúc TP.HCM cho 
biết, hình ảnh hoa sen đại diện cho ý chí người Việt, 
luôn mạnh mẽ vươn lên dù trong hoàn cảnh khó khăn 
nào. Mang hoa sen vào sản phẩm nội thất là thách 

“Giải Hoa Mai thứ 20 
đang được kỳ vọng sẽ 
là nơi cung ứng một 
thế hệ thiết kế trẻ, 
năng động và sáng tạo 
cho công nghiệp nội 
thất Việt Nam”

HORSE CURVE
Sen Chair

Đèn Thóc
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Mùa Hè năm 2022, 
World Furniture, 
thương hiệu nổi 
tiếng ở Anh Quốc 
ra mắt bộ sưu tập 
PURA mang ý nghĩa 
“thuần khiết” (trong 
tiếng Ý), chứa đựng 
nhiều thông điệp 
mới về môi trường 
của ngành nội thất. 

Thuần khiết và đơn giản
Hoàng Hương

Theo Marc Bunting, giám 
đốc điều hành World 
Furniture, kể từ đầu năm 

2022, World Furniture đã trải qua 
quá trình đổi mới từ bên trong. 
Nhưng, với khách hàng, sự đổi 
thay thể hiện rõ nét trong bộ sưu 
tập PURA. 

Tự nhiên và khả năng  
tái tạo

Sử dụng đá nung kết, một loại 
đá được chế tạo đẹp mắt làm nền 
tảng, kết hợp với các sản phẩm tự 
nhiên và lớp hoàn thiện mang tính 
thẩm mỹ cao, bộ sưu tập PURA 
được giới chuyên môn lẫn người 
dùng đánh giá cao. 

Những lợi ích của đá nung 
kết đối với người tiêu dùng là rất 
lớn. Nó có khả năng chịu nhiệt và 
lạnh, chống xước, chống tia UV 
nên không bị phai màu; không 
xốp, không thấm nước nên không 
để lại vết bẩn và rất dễ làm sạch, 
đảm bảo nhu cầu vệ sinh, có thể 

tái chế 100%. Sự lựa chọn về màu 
sắc cho bộ sưu tập này gần như là 
vô tận, vì các mẫu đá tự nhiên có 
thể được tái tạo.

Cùng với bàn bằng đá nung 
kết là một loạt các ghế ăn mới 
với các loại vải và màu sắc phong 
phú. Theo các nhà thiết kế của 
World Furniture, màu xám vẫn 
còn thịnh hành, nhưng người tiêu 
dùng có lẽ bị ảnh hưởng bởi việc 
phải dành nhiều thời gian ở nhà 
đã chán màu này, nên các nhà bán 
lẻ muốn có thêm màu sắc mới.

Cách thức bán hàng mới
Bộ sưu tập PURA đã được trưng 

bày rất nhiều nơi như Thượng 
Hải, Quảng Châu (Trung Quốc), 
Canada, Uzbekistan, Bồ Đào Nha, 
New Zealand, Costa Rica, Maldives, 
Vương quốc Anh và Ireland. Các 
phản hồi từ phía khách hàng dành 
cho PURA hầu như rất tích cực. 
Khách hàng ấn tượng với lối thiết 
kế mới. Càng hào hứng hơn khi 
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người tiêu dùng biết được sản 
phẩm phải đáp ứng các tiêu chí 
nghiêm ngặt của World Furniture 
mới được đưa ra khỏi nhà máy.

Nhưng, sau thiết kế, phương 
cách bán hàng mới mà World 
Furniture triển khai mới thực sự 
giúp doanh số hãng tăng cao. 
Không còn yêu cầu nhà phân phối 
phải đặt hàng số lượng lớn, giải 
pháp xuất hàng trực tiếp (direct 
container programme) của hãng 
giúp nhà mua hàng có thể chọn 
lựa nhiều loại sản phẩm khác 

World Furniture là một doanh 
nghiệp gia đình, là đối tác bán 
sỉ tận tâm, đáng tin cậy cho 
nhiều nhà bán lẻ đồ nội thất 
hàng đầu của Vương quốc Anh 
và Ireland. Kể từ năm 1999, 
công ty đã đầu tư và phát triển 
hoạt động kinh doanh với 
những dịch vụ đặc biệt để đảm 
bảo cho các đối tác thời gian 
giao hàng ấn tượng với hàng 
loạt sản phẩm nội thất độc 
quyền chất lượng cao, thiết kế 
đẹp và giá cả phù hợp.

rủi ro lưu kho sẽ thấp hơn nhiều”, 
Marc Bunting nói.

Với những sự kiện đang diễn 
ra trên thị trường nội thất, giám 
đốc điều hành World Furniture 
cho rằng, trong năm 2023 sẽ rất 
khó khăn, doanh nghiệp phải giữ 
tinh thần luôn tiến về phía trước. 
Ông khẳng định: “Chúng tôi rất 
hào hứng về tương lai và vẫn luôn 
trung thành với các giá trị cốt lõi 
về con người, chất lượng, thiết kế 
và tính bền vững”. 

(Theo Issuu)

nhau với khối lượng tùy biến, 
thậm chí là hàng LCL (chưa đủ 
một container). Trong bối cảnh 
hàng tồn kho còn nhiều, lạm phát 
khiến mức tiêu thụ đồ nội thất 
chậm lại, giải pháp trên vừa giúp 
nhà phân phối giảm bớt áp lực 
về không gian kho bãi, vừa giải 
quyết được nhu cầu hàng mới 
cho người dùng. “Chúng tôi kết 
hợp nhiều sản phẩm trong một 
container cũng là cách tạo cơ hội 
kinh doanh cho các nhà bán lẻ 
mới bước chân vào thị trường vì 
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Nhà thiết kế Anna Rabinowicz thành lập ANNA New 
York, tại một tầng hầm nhà người bà, với số vốn 4.000 
USD hỗ trợ từ người thân. Lúc đó, bà vẫn đang là giáo 
sư giảng dạy toàn thời gian tại Đại học Parsons nên 
chỉ có thể làm việc vào ban đêm và cuối tuần cho giấc 
mơ khởi nghiệp của mình. 

* Đế lót ly bằng đá mã não là 
sản phẩm đầu tiên bà sản xuất, 
dưới thương hiệu RabLabs. 
Bà có thể chia sẻ phương cách 
lựa chọn nguyên liệu trong các 
thiết kế của mình?

- Tôi thiết kế tất cả các loại 
sản phẩm tiêu dùng khi mới bắt 
đầu sự nghiệp: thiết bị y tế, điện 
thoại di động... Nhưng tôi muốn 
tạo ra một công ty sản xuất 
những sản phẩm có thể tồn tại 
mãi mãi. Tôi thực sự muốn để lại 
dấu ấn trên thị trường nội thất, 
cũng như muốn làm ra sản phẩm 
từ những thứ không bị biến đổi 
theo thời gian. Thế nên chúng tôi 
sử dụng đá quý, thép không gỉ 
và vàng 24k.

Tính bền vững là tiêu chí 
đầu tiên trong thiết kế

Nhà thiết kế nội thất Anna Rabinowicz:

Gia An

* Với cách làm ấy, đối tượng 
khách hàng nào sẽ mua đồ nội 
thất của bà?

- Thật ra chúng tôi đã từng 
có một dòng nội thất và chỉ bán 
những sản phẩm hoàn thiện: bàn 
góc; bàn cà phê; đèn làm bằng 
kim loại, bằng đá cẩm thạch của 
Ý và Pháp. Chúng được sản xuất 
ở ngoại ô Milan. ANNA New York 
cũng hợp tác với một showroom 

nội thất ở Atlanta, Veronica Flam. 
Tôi tin rằng thiết kế phụ kiện sẽ 
tự do hơn nhiều so với thiết kế 
đồ nội thất nên sau này tôi tập 
trung vào các mặt hàng ấy. Các 
phụ kiện trang trí nội thất giúp 
không gian sống nổi bật về màu 
sắc, chất liệu khác thường hoặc 
tương phản với phần trang trí còn 
lại của căn phòng. Sản phẩm của 
chúng tôi có thể di chuyển và phù 
hợp với nhiều vị trí trong ngôi 
nhà, có nhiều cơ hội cho khách 
hàng phối đồ hơn.

Nếu tôi thiết kế ra những thứ 
bằng vật liệu quý như vậy, khách 
hàng sẽ lưu giữ chúng. Đó là phiên 
bản bền vững tốt nhất mà tôi có 
thể nghĩ đến vì chúng sẽ không 
bị ném vào bãi rác. Tính bền vững 
là một trong những tiêu chí thiết 
kế hàng đầu của tôi. Bằng cách sử 
dụng các vật liệu tồn tại lâu dài, 
người dùng sẽ hạn chế vứt bỏ sản 
phẩm theo thời gian.
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Nhà thiết kế Anna Rabinowicz 
ra mắt bộ sưu tập gia dụng 
đầu tiên cho thương hiệu 
RabLabs (sau này là ANNA 
New York) vào năm 2002, với 
những sản phẩm có thiết kế 
tiên tiến lấy cảm hứng từ thiên 
nhiên kết hợp các vật liệu cổ 
kính và quý giá. 
Nhờ làm việc với các nghệ 
nhân lành nghề ở Hoa Kỳ và 
Brazil, nên các thiết kế thủ 
công của bà có sự hòa trộn tự 
nhiên giữa nội thất hiện đại và 
truyền thống. Các thiết kế của 
Anna đã được giới thiệu trên 
những ấn phẩm hàng đầu, bao 
gồm The New York Times, Elle 
Décor, Architectural Digest, 
Harper's Bazaar, O Magazine 
và New York Magazine. 

* Dòng sản phẩm của ANNA 
New York vừa nghệ thuật vừa 
hữu dụng. Theo bà, lý do gì sẽ 
thu hút khách hàng mới tìm đến 
với sản phẩm của mình?

- Với tư cách là một nhà thiết 
kế, tôi có trách nhiệm phải liên 
tục làm mới mình. Chúng tôi phát 
hành các bộ sưu tập hai lần mỗi 
năm và dành rất nhiều tâm sức 
nghiên cứu cho mỗi bộ sưu tập. 
Tôi đã làm giáo sư giảng dạy môn 
thiết kế suốt hơn 15 năm tại Đại 
học Parsons và Stanford, vì vậy 
luôn ứng dụng hoạt động nghiên 
cứu vào công việc kinh doanh.

Một bộ sưu tập mới đây, bộ 
sưu tập Oro (cho thương hiệu 
mới của chúng tôi là Talianna), 
bao gồm một mô hình thuật toán 
bắt nguồn từ toán học cùng với 
các nguyên tắc tự nhiên, được cắt 
thành các mặt của những món gia 
dụng dễ nhận biết như lọ và chén 
bát, làm thay đổi hình dạng của 
chúng. Ý tưởng cho bộ sưu tập 
này là nắm bắt sự bất toàn của cái 
đẹp để khiến mỗi người chúng ta 
trở nên độc đáo. Thông qua đó, 
tôi muốn thể hiện rằng không 
cần phải hoàn hảo, chúng ta có 
thể chấp nhận bản thân và những 
người khác đơn giản như là chấp 
nhận chính mình. Đối với một dự 
án như vậy, chúng tôi cần khoảng 
12 đến 18 tháng nghiên cứu.

Tôi tìm nguồn cảm hứng bằng 
cách nghiên cứu hành vi của con 
người, giúp đưa ra những thiết 
kế mới mẻ và tươi tắn, phù hợp 
với đối tượng khách hàng mới và 
hiện tại. Thành công của tôi với 
tư cách một nhà thiết kế không 
phải ở chỗ có bán được một sản 
phẩm hay không, mà là thiết kế 
đó có tạo ra được sự khác biệt 
trong cuộc sống của mọi người 
hay không.

* Những xu hướng tiêu dùng 
nào ảnh hưởng đến sự phát 
triển sản phẩm của bà?

- Tôi chịu ảnh hưởng bởi 
những gì mọi người cần và muốn. 
Tình hình chính trị và kinh tế thế 
giới ảnh hưởng đến nhu cầu của 
con người, và điều 
đó ảnh hưởng đến 
quá trình phát triển 
sản phẩm và những gì 
tôi tạo ra với tư cách là 
một nhà thiết kế.

Ví dụ, cuộc sống của mọi 
người thay đổi như thế nào 
trong đại dịch và cách họ sắp 
xếp lại thứ tự ưu tiên cho những 
điều quan trọng, chẳng hạn như 
mối quan hệ bền chặt với người 
thân, với cộng đồng, chăm sóc 

bản thân, sống thật với chính 
mình… Mong muốn thay đổi ngôi 
nhà của bạn để tạo ra cảm giác 
đặc biệt, thực sự là mình, trở nên 
rất mạnh mẽ trong giai đoạn này.

* Năm 2023, theo bà sẽ là 
thời gian của xu hướng thiết kế 
nào? 

- Tôi nghĩ thật quan trọng 
và thú vị khi xuất hiện trong giai 
đoạn hỗn loạn này. Ý tôi muốn nói 
là, liên tục đổi mới, tung ra các bộ 
sưu tập mới, tuân theo các quy 
trình thiết kế phù hợp và giữ vững 
niềm tin rằng những gì chúng ta 
thiết kế ra sẽ tiếp tục gây được 
tiếng vang.

Không ai trong chúng ta biết 
tương lai sẽ ra sao và mỗi ngày 
đều là một bất ngờ. Tất cả chúng 
ta đều hy vọng năm 2023 mọi thứ 
sẽ tốt đẹp hơn, nhưng chúng ta 
thực sự không biết mọi chuyện sẽ 
ra sao. ANNA New York sẽ tiếp tục 
lắng nghe cảm nhận của người 
tiêu dùng và thể hiện mong muốn 
đó với họ. Chúng tôi sẽ tiếp tục 
đưa ra những lựa chọn có đạo đức 
với cách mà thế giới đang phát 
triển, bao gồm việc hỗ trợ các 
đối tác thủ công, sử dụng loại 
vật liệu và bao bì tốt cho môi 
trường. Đó là điều mang lại 
cho tôi và đội ngũ sự thoải mái 
trong thời gian này. 

(Theo Furniture Today)
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Tải trọng: Lên đến 25 kg
Chiều dài: 250-600 mm
Mở toàn phần

Bản lề
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Cơ chế tự đóng
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Tải trọng: Lên đến 25 kg
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Độ dày ván: 15-29 mm
Chốt cân bằng chống vênh 
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Tháng 4/2022, hạng mục Bền vững của Giải thưởng nội thất 2022  
(The Furniture Awards 2022) do tạp chí Furniture News tổ chức, đã vinh danh 

Signature Kauri, một thương hiệu đến từ Anh. Hành trình của một doanh 
nhân trục vớt gỗ bị chôn vùi từ hơn 3.000 năm trước để làm nội thất thực sự 

chạm đến cảm xúc người dùng.

Kauri
chuyện của nội thất 

ngàn năm tuổi
Hiệp Ca tổng hợp

đồ trang trí và bát được làm từ loại gỗ có tuổi đời lên 
tới 45.000 năm.

Trong những năm sau đó, Daniel đã nghiên cứu về 
chủ đề này và khi trở về nhà ở Vương quốc Anh vào 
năm 2020, ông biết mình phải mang theo về một điều 
gì đó. Sau khi tạo được mối quan hệ thân thiết với một 
số thợ thủ công tài năng, ông chọn ra khoảng 20 mặt 
bàn làm từ gỗ cổ mang về quê hương. Từ đó, Signature 
Kauri ra đời. “Signature” (dấu hiệu riêng) trong thương 
hiệu, có thông điệp là mỗi món đồ nội thất của công ty 
thực sự là duy nhất đối với khách hàng.

Một nguyên liệu đặc biệt
Agathis australis, thường 

được biết đến với tên tiếng 
Māori là kauri, đó là một 
loại cây lá kim có thể tìm 
thấy ở các quận phía bắc 
của đảo Bắc New Zealand.

Gỗ kauri được Signature 
Kauri sử dụng để làm các 
sản phẩm là từ những cây 
kauri tiền sử đã bị chôn vùi 
từ 3.000 đến 50.000 năm 
trước. Chúng nằm sâu dưới 
đầm lầy than bùn vì một 
nguyên do không thể giải 
thích được của tự nhiên vào 
cuối kỷ băng hà cuối cùng, 
những cái cây đã sống sót 
qua hàng thiên niên kỷ 
dưới lòng đất, được “niêm 

Duyên khởi nguồn cho Signature Kauri bắt đầu 
vào năm 2015, khi nhà sáng lập Daniel Sagar 
chuyển đến một vùng xa xôi của miền Bắc 

New Zealand. Đây là vùng đất có địa hình gồ ghề và 
hoang dã, với nhiều dặm đường quê trải dài, những 
bãi biển cát vàng và những khu rừng cổ thụ. Thời gian 
cuối tuần, Daniel thường chèo thuyền ven bờ biển, đi 
bộ lên đồi và ngắm cảnh. Chính trong những chuyến 
đi bộ đường dài này, ông ngày càng bị thu hút bởi 
những thân cây khổng lồ sừng sững và kiêu hãnh trên 
khắp Northland.

Dấu chỉ thần rừng
Tháng 9/2016, ông 

lần đầu lái xe băng qua 
Rừng Waipoua trên Bờ 
Tây Northland. Khu rừng 
nổi tiếng nhất với những 
cây kauri và là quê hương 
của Tāne Mahuta (là cây 
kauri còn sống lớn nhất 
hiện nay, ước tính từ 1.250 
- 2.500 tuổi, được gọi là 
“Thần Rừng”). Dọc theo con 
đường đầy gió, ông tình cờ 
gặp một số cửa hàng quà 
tặng nhỏ, mỗi cửa hàng bán 
những món đồ làm bằng 
gỗ kauri nhưng có một 
điểm khác biệt - gỗ được 
sử dụng để làm các món đồ 
gia dụng thông thường như 
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điều kiện ẩm ướt. Mỗi khúc gỗ phải được đưa lên bề 
mặt một cách cẩn thận và khi hoàn thành công việc, 
khu vực khai thác sẽ được khôi phục trở lại tình trạng 
ban đầu.

Kinh nghiệm làm việc trên các dự án tùy chỉnh 
cho phép Signature Kauri đáp ứng các tiêu chuẩn 
cao nhất của nội thất gia đình. Bàn gỗ kauri có thể 
được làm theo một số cách, bao gồm bổ sung nhựa 
thông để làm nổi bật các đặc tính tự nhiên của vân 
gỗ, cũng như hoàn thiện cạnh theo phong cách tự 
nhiên hoặc chuốt thẳng, tùy thuộc vào phong cách 
nội thất của gia chủ. Công ty cũng cung cấp nhiều lựa 

chọn thiết kế chân với các màu 
sắc tùy chỉnh và lớp hoàn thiện 
bao gồm bóng, sa tanh và mờ. 
Một tấm gỗ kauri có thể được 
cắt theo bất kỳ kích thước nào, 
rộng tới 2,4 mét và dài 12 mét. 
Nhờ vậy, nguyên liệu này trở 
nên hoàn hảo cho chế tác bàn 
cà phê và bàn ăn.

Bền vững và tốt đẹp
Hạng mục Bền vững của The 

Furniture Awards 2022 công 
nhận các doanh nghiệp đấu 
tranh cho các hoạt động bền 
vững và chứng tỏ ý nguyện 
biến thế giới thành một nơi tốt 
đẹp hơn. Signature Kauri được 
vinh danh vì công ty đã bù đắp 
lượng carbon sinh ra trong quá 
trình vận chuyện sản phẩm 
bằng cách trồng lại rừng. Daniel 
Sagar cho biết, Signature Kauri 
ra đời với tính bền vững là cốt 
lõi cho mọi thứ họ làm, ở mọi 
giai đoạn của quá trình và với 
mọi khách hàng. “Trong những 
năm gần đây, việc sử dụng resin 
để chế tạo mặt bàn đã dần trở 

nên phổ biến. Nó làm tăng thêm vẻ ngoài độc đáo 
cho mỗi sản phẩm và giúp cho một thứ trong có vẻ 
truyền thống khoác lên tấm áo hiện đại hơn. Chúng 
tôi đã bắt đầu sử dụng resin màu đen trong các sản 
phẩm của mình, khi kết hợp với sắc nâu vàng, nó có 
thể tạo nên một điều thật sự đặc biệt”, ông nói.

Theo đánh giá từ giám khảo The Furniture Awards 
2022, câu chuyện đằng sau sản phẩm xinh đẹp của 
Signature Kauri sẽ là một cộng hưởng tuyệt vời, thuyết 
phục người tiêu dùng lan tỏa thông điệp bền vững. 

(Nguồn: signaturekauri.com và issuu.com)

phong” trong một môi trường 
cân bằng hóa học giúp bảo 
quản gỗ ở tình trạng gần như 
hoàn hảo.

Những cây này cũng đã 
sống gần 2.000 năm trước khi 
bị chôn vùi. Thân cây kauri có 
thể phát triển tới đường kính 
khoảng 5 mét và chiều cao 
tổng thể từ 40 - 50 mét. Kích 
thước và độ bền của gỗ kauri 
đã làm cho nó trở thành loại 
gỗ phổ biến dùng trong xây 
dựng và đóng tàu, đặc biệt là 
dùng làm cột buồm nhờ thớ gỗ 
song song và không có cành 
nhánh. Gỗ ở đỉnh ngọn và gốc 
cây kauri được đánh giá cao về 
vẻ đẹp, và được săn lùng để ốp 
trang trí cũng như làm đồ nội 
thất cao cấp.

Vào cuối thế kỷ XIX, đầu thế kỷ XX, phần lớn các 
kauri còn sống đã bị chặt cho các mục đích như thế. 
Rất may, kauri đã trở thành loài cây bản địa đầu tiên 
ở New Zealand được bảo vệ và kể từ năm 1973, 
không còn chuyện các cây sống nào bị đốn hạ nữa. 
Hiện nay, New Zealand lưu trữ được khoảng 18.000 
mẫu rừng kauri. 

Trục vớt gỗ kauri dưới lòng đất là một quá trình 
mất nhiều thời gian, tốn kém và rất khó về mặt kỹ 
thuật, đòi hỏi người vận hành có tay nghề cao với 
máy móc hạng nặng, thường xuyên làm việc trong 

“Câu chuyện đằng sau 
sản phẩm xinh đẹp của 
Signature Kauri sẽ là 
một cộng hưởng tuyệt 
vời, thuyết phục người 
tiêu dùng lan tỏa 
thông điệp bền vững”
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Các nhà thiết kế, sản xuất và bán lẻ đồ 
nội ngoại thất đóng vai trò thiết yếu 
trong cuộc chiến chống biến đổi khí hậu 
bằng cách tìm nguồn cung gỗ từ các khu 
rừng được quản lý bền vững, giúp tăng 
khả năng lưu trữ CO2 của các khu rừng.

Nội thất gỗ chống biến đổi 
khí hậu như thế nào?

Hoàng Minh

Báo cáo về sự thay đổi 
của nhiệt độ toàn cầu 
cho thấy giai đoạn từ 

năm 1971 đến năm 2000 và từ 
khoảng những năm 1990, nhiệt 
độ trung bình của trái đất bắt 
đầu tăng liên tục và ngày càng 
cao hơn mức trung bình, đây là 
hiện tượng nóng lên mà nhân 
loại đang phải đối mặt.

Cỗ máy tự nhiên
Mối liên hệ giữa sự nóng lên 

toàn cầu và biến đổi khí hậu 
đến các vấn đề khác như bão, 
cháy rừng, hạn hán khó mà phủ 
nhận. Và một trong những động 
cơ quan trọng của sự nóng lên 
toàn cầu là nồng độ CO2 trong 
khí quyển.

Từ năm 2005 đến 2022, 
nồng độ CO2 trong khí quyển 
không ngừng tăng lên. Điều 
này bất chấp tất cả các cam kết, 
các nỗ lực khuyến khích nhằm 
giảm thiểu CO2. “Bây giờ là thời 
điểm thực sự cần phải có các 
hành động mạnh mẽ để giảm 
lượng CO2 trong khí quyển, 
giảm thiểu hiệu ứng nhà kính”, 
ông Francesco Negro, chuyên 
gia về chủ đề lưu trữ carbon 
thuộc trường Đại học Toronto 
khẳng định như vậy tại hội 
thảo trực tuyến với chủ đề “Lưu 
trữ carbon và chống biến đổi 
khí hậu trong ngành gỗ và đồ 
gỗ” do PEFC diễn ra đầu tháng 
9/2022. Hành động cụ thể nhất, 
theo chuyên gia này, là trồng 
thêm cây xanh và khai thác hiệu 
quả rừng trồng.
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Thực tế, cây xanh thông 
qua quá trình quang hợp để 
lấy carbon từ CO2 và sử dụng 
carbon để xây dựng các mô của 
chúng. Cây xanh lấy khí CO2 từ khí 
quyển, chúng cũng lấy nước từ 
đất, chúng sử dụng năng lượng 
của ánh sáng mặt trời và tổng 
hợp các phân tử đường glucose. 
Chúng cũng giải phóng oxy vào 
khí quyển. Những phân tử đường 
này được xử lý bởi cây cối để xây 
dựng các mô về cơ bản. Cacbon 
được lấy từ CO2 và được cố định 
trong các phân tử của gỗ. Khoảng 
50% trọng lượng của gỗ là 
carbon. “Nếu nói về một cỗ máy 
kỳ diệu hút carbon trong không 
khí, không tốn kém chi phí và còn 
tự phát triển, giúp con người cải 
thiện môi trường, thì đó là rừng”, 
ông Michael Berger, giám đốc 
điều hành kiêm tổng thư ký của 
PEFC Quốc tế, cho biết. Theo ông, 
vai trò của cây xanh trong cuộc 
chiến chống lại biến đổi khí hậu 
và tầm quan trọng của rừng được 
quản lý bền vững là rất lớn.

Nhiệm vụ của ngành  
nội thất

Tính toán từ PEFC cho thấy, 
những khu rừng trên thế giới đã 
hấp thụ 7,6 ngàn tỷ tấn CO2 mỗi 
năm. Không chỉ hấp thụ và lưu trữ 
một lượng carbon khổng lồ, rừng 
còn lấy carbon từ bầu khí quyển 
mà chúng tạo ra và lưu trữ trong 
gỗ. Ngoài lượng carbon khổng 
lồ cây xanh còn có thể lưu trữ 
carbon trong thời gian rất dài. Cây 
có thể sống trong nhiều thế kỷ và 
điều này có liên quan đến việc lưu 
trữ tổng thể.

Chuyển từ rừng sang gỗ, khi 
cây được thu hoạch, carbon vẫn 
được lưu trữ trong bán thành 
phẩm. Dù có những tổn thất do 
quá trình xử lý, nhưng carbon vẫn 
cố định trong gỗ của một bán 
thành phẩm và trong các thành 
phẩm làm bằng gỗ như tủ quần 
áo, bàn ghế, ván lát sàn…, sản 
phẩm càng lớn thì lượng carbon 
lưu trữ càng cao.

Khi người dùng sử dụng gỗ 
để tạo ra các sản phẩm thay thế 

cho các sản phẩm hiện có, đồng 
thời phát triển các sản phẩm 
mới dựa trên loại gỗ nguyên 
liệu, môi trường sẽ ít phải “chịu 
đựng” thêm các tác động xấu. 
Tuy nhiên, theo Michael Berger 
tiêu thụ gỗ cũng có một nhược 
điểm. Nội thất là ngành sử dụng 
gỗ lớn thứ ba trên thế giới và 

nhu cầu sử dụng 
ngày càng tăng. Nhu 
cầu sử dụng gỗ hằng 
năm sẽ tăng gấp ba 
vào năm 2050. Do 
đó, thị trường cần có 
các chiến lược phát 
triển nguyên liệu hợp 
pháp, hoàn chỉnh và 
tuân thủ triệt để các 
nguyên tắc khai thác. 
Có như vậy, ngành 
lâm nghiệp mới thực 
sự tận dụng những 

ưu điểm của cỗ máy biến đổi 
carbon khổng lồ này, và đó là 
nhiệm vụ lớn của ngành nội thất. 

PEFC với tư cách là một tổ 
chức chứng nhận quản lý rừng 
bền vững đã hỗ trợ một số nhóm 
sản phẩm đặc biệt và đồ nội thất 
bằng gỗ hoặc đồ gỗ là một trong 
những nhóm sản phẩm đó. Rừng 
phải được quản lý bền vững, nếu 
không chúng sẽ lại bị tàn phá. 
Chuyên gia Michael Berger cho 
rằng, khái niệm quản lý rừng bền 
vững nếu không được mở rộng, 
sẽ khó đạt hiệu quả. Do đó, câu 
chuyện này cần liên kết với người 
tiêu dùng, cần một chuỗi hành 
trình, thậm chí là một làn sóng có 
thể truy xuất nguồn gốc từ rừng 
đến sản phẩm cuối để người 
dùng thể hiện đòi hỏi chính đáng 
của mình với nhà sản xuất. “Để 
làm được điều đó, tất nhiên, 
điều rất quan trọng là cần truyền 
thông. Nếu chúng ta không hỗ 
trợ cộng đồng nhận thức tốt hơn 
nữa thì cỗ máy tốt nhất của tự 
nhiên là rừng cũng sẽ dần trở 
nên vô dụng”, ông nhấn mạnh. 

“PEFC hiện đang thực 
hiện một dự án về trữ 
lượng carbon trong 
các khu rừng nhiệt đới 
được quản lý và đã có 
bằng chứng cho thấy 
rừng được quản lý bền 
vững lưu trữ nhiều 
carbon hơn so với rừng 
không được quản lý” 
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Để tính toán về khả năng lưu trữ carbon của nội thất gỗ, ông 
Francesco Negro, chuyên gia về chủ đề lưu trữ carbon thuộc 
trường Đại học Toronto cùng đồng nghiệp Richard Bergman  
đã thực hiện một nghiên cứu cụ thể về việc trang bị nội thất  
của một căn hộ ở miền Bắc nước Ý. 

Bài toán CO2 
trong nội thất

Francesco Negro

liên quan đến tất cả các đồ nội thất cho toàn bộ căn 
hộ là khoảng 3.500kg được cô lập khỏi bầu không khí 
trong toàn bộ căn hộ rộng 77 mét vuông.

Từ tính toán này, nếu xét đến toàn bộ thành phố 
có 100.000 dân hoặc 1 - 2 triệu dân thì có thể hiểu 
rằng lượng CO2 được cô lập khỏi khí quyển là rất 
đáng kể. Dẫn đầu về lượng CO2 cô lập được là sản 
phẩm tủ quần áo, hơn 1.000kg CO2 được tập hợp lại. 
Tiếp đó là sàn lát gỗ và ván chân tường. Vị trí thứ ba 
là đồ nội thất nhà bếp rồi đến các lượng nhỏ cho các 
đồ nội thất khác.

Trước tiên nhóm nghiên cứu đã xác định được 
tất cả các sản phẩm làm từ gỗ, ví dụ như phản 
nằm nghỉ, bàn ghế trong nhà bếp, giường… 

Và sau đó áp dụng phương pháp tính toán được chấp 
nhận rộng rãi trên quốc tế cho toàn bộ căn hộ. 

Tủ gỗ dẫn đầu
Kết quả, nội thất phòng khách là khoảng 200kg 

CO2 được cô lập từ khí quyển. Một ví dụ khác là tủ 
sách bằng gỗ óc chó, được làm bằng gỗ nguyên khối 
và tổng thể chứa khoảng 120kg CO2. Tổng hợp CO2 

“Theo đuổi con đường 
bền vững hoàn toàn 
có thể mang đến cho 
doanh nghiệp những 
cơ hội kinh doanh 
mới. Việc quảng bá khả 
năng lưu trữ carbon 
trong đồ nội thất làm 
từ gỗ sẽ giúp mang 
lại hình ảnh công ty 
xanh hơn”
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gỗ. Nguyên tắc chính của việc sử dụng gỗ theo tầng 
kéo dài thời gian lưu trữ carbon. Có một dự án ở Ý 
tên là Legno Clima (nghĩa là khí hậu tốt). Dự án này 
đang phát triển một nền tảng hệ thống để hỗ trợ các 
công ty trong lĩnh vực hàng hóa của Ý tính toán lượng 
carbon được lưu trữ trong các sản phẩm của họ và 
định giá sản phẩm. Legno Clima hiện đang được phát 
triển và hoàn toàn có thể tham gia vào việc hỗ trợ các 
công ty làm nổi bật việc lưu trữ carbon và giá trị môi 
trường của sản phẩm. 

Rất nhiều quốc gia trên Thế giới đang tham gia 
“cuộc chạy đua về mức không”, tức là tổng thể của các 
hành động cam kết cắt giảm phát thải khí nhà kính ở 
cấp độ toàn cầu xuống gần mức không nhất có thể vào 
năm 2050. Đây thực sự là một mục tiêu đầy tham vọng, 
nhưng nó có tầm quan trọng rất lớn. So với các sản 
phẩm khác thì đồ nội thất bằng gỗ có thể đóng góp 
đáng kể trong “cuộc đua về không” phát thải khí nhà 
kính. Không chỉ có các cam kết của chính phủ, người 
tiêu dùng ngày nay cũng đang ngày càng chú ý hơn 
đến các sản phẩm xanh. Do vậy, theo đuổi con đường 
bền vững hoàn toàn có thể mang đến cho doanh 
nghiệp những cơ hội kinh doanh mới. Việc quảng bá 
khả năng lưu trữ carbon trong đồ nội thất làm từ gỗ sẽ 
giúp mang lại hình ảnh công ty xanh hơn.

Trong tương lai, các nhà nghiên cứu tin rằng các 
nhà sản xuất và người tiêu dùng khi nhìn vào đồ nội 
thất, họ không chỉ nhìn thấy một sản phẩm mà còn 
nhận thức, hiểu, cảm nhận được giá trị môi trường của 
đồ nội thất đó và giá trị cao về mặt lưu trữ carbon. 

Minh Kiên ghi

 Nếu xem xét lượng CO2 được cô lập theo đơn vị 
kg/m2 diện tích thì kết quả là khoảng 46kg/m2. Nhóm 
nghiên cứu cũng đã xem xét cái gọi là kịch bản thấp, 
mô phỏng việc loại bỏ sàn gỗ và trong trường hợp 
này, lượng lưu trữ rơi vào khoảng 35kg/m2. Ở một 
kịch bản cao, mô phỏng việc bổ sung sàn lát gỗ trong 
phòng tắm và trong nhà bếp, cũng như bổ sung các 
cửa sổ bằng gỗ và trong trường hợp này, lượng CO2 
tăng lên khoảng 55kg/m2. Nghĩa là, việc lưu trữ không 
kết thúc khi căn hộ được làm mới và đồ đạc được 
tháo rời, mà có thể tiếp tục nếu gỗ được tái chế.

Mở rộng lưu trữ carbon
Theo nguyên tắc sử dụng nguyên liệu theo tầng, 

lượng carbon sẽ được lưu trữ trong gỗ nhiều hơn nếu 
món đồ nội thất đó được sử dụng theo thứ tự như sau: 
Chế tác các sản phẩm gỗ, kéo dài thời gian sử dụng, 
tái sử dụng, tái chế, năng lượng sinh học và vứt bỏ. 

Ví dụ, người dùng có một sàn lát gỗ, được sử dụng 
trong 50 năm và sau 50 năm này sẽ trực tiếp đi đến 
giai đoạn cuối. Nó được tháo rời và nó được xử lý để 
thu được các hạt để sản xuất ra gỗ tái chế. Những tấm 
ván dăm này sau đó được sử dụng để làm đồ nội thất 
nhà bếp tồn tại trong 30 năm, vậy là người dùng đang 
mở rộng lưu trữ carbon của chính loại gỗ đó, một lần 
nữa có tính đến những tổn thất do quá trình chế biến. 

Như vậy, có thể thấy, mục tiêu phát triển bền 
vững trong lĩnh vực nội thất là một vấn đề đa chiều 
với nhiều khía cạnh liên quan, bắt đầu từ quyết định 
đầu tiên là sử dụng gỗ hay gỗ tái chế để làm đồ nội 
thất, sau đó là bao nhiêu gỗ mà các sản phẩm làm từ 
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Tháng 9/2022, Teknos khai trương trung tâm thương mại và kỹ thuật 
mới, đánh dấu sự có mặt của Teknos tại thị trường Việt Nam. Theo bà 
Wanda Smith, trong tương lai, từ Việt Nam sản phẩm của Teknos sẽ 
xuất khẩu sang các nước trong khu vực châu Á - Thái Bình Dương.

* Bà vui lòng cho biết chức năng chính của 
trung tâm là gì? 

- Đây sẽ là trung tâm bán hàng, phát triển kinh 
doanh, dịch vụ khách hàng, ứng dụng kỹ thuật quy 
trình sơn, nơi đào tạo và là kho hàng của Teknos. 
Chúng tôi mong muốn tiếp tục trở thành đối tác được 
lựa chọn cho các giải pháp sơn phủ bền vững tại Việt 
Nam, hỗ trợ khách hàng tại ngay nhà máy của họ với 
thời gian nhanh hơn cùng với các giải pháp và dịch vụ 
phù hợp. Đội ngũ của chúng tôi luôn sẵn sàng phục 
vụ để tìm ra giải pháp sơn phù hợp với nhu cầu của 
từng khách hàng. 

* Teknos đã đầu tư vào trung tâm này thế nào?
- Sau khi đánh giá một số phương án, khu nhà 

xưởng JSC tại khu công nghiệp Nhơn Trạch III, huyện 
Nhơn Trạch, tỉnh Đồng Nai là nơi có vị trí địa lý thuận 
lợi nhất để đầu tư và phát triển kinh doanh, vị trí này 
cũng là điểm kết nối các nút giao thông quan trọng. 
Ngoài ra, khu nhà xưởng JSC được xây dựng, quản 
lý theo tiêu chuẩn và chất lượng của Nhật Bản, có hệ 
thống cơ sở hạ tầng bền vững, bao gồm hệ thống xử 
lý nước thải trung tâm, tòa nhà có hệ thống thông 
gió tích hợp, phù hợp cho các cam kết bền vững của 
chúng tôi. Trung tâm mới của Teknos có diện tích 
khoảng 650m2 bao gồm khu văn phòng, kho, phòng 
LAB, phòng máy - có thiết bị lăn/phun, đèn UV và máy 
chà nhám…

* Việc thành lập trung tâm dịch vụ sẽ hỗ trợ thế 
nào cho các kế hoạch tăng trưởng của Teknos?

- Teknos sẽ tiếp tục đầu tư và phát triển tại Việt 
Nam, với kế hoạch mở rộng trung hạn để trở thành 
một nhà máy sản xuất thứ hai, kiểm soát thời gian sản 
xuất/giao hàng tốt hơn và giảm phụ thuộc vào nhập 

Ánh Hồng thực hiện

khẩu để đáp ứng nhu cầu ngày càng tăng trong nước. 
Như vậy, việc mở rộng tại Việt Nam sẽ có thể hỗ trợ 
xuất khẩu sang các nước trong khu vực Đông Nam 
Á hoặc các nước châu Á - Thái Bình Dương khác, bổ 
sung cho nhà máy Teknos ở Malaysia.

Với trung tâm mới cùng đội ngũ nhân viên tại Việt 
Nam, chúng tôi sẽ có thể cung cấp các dịch vụ chuyên 
nghiệp và tùy chỉnh cho từng khách hàng trong nước, 
giảm đáng kể thời gian thực hiện yêu cầu của khách 
hàng, từ cấu hình, kiểm tra dây chuyền sản xuất đến 
việc làm mẫu, thử nghiệm tại nhà máy của khách 
hàng đến cung cấp các khóa đào tạo về an toàn sản 
phẩm, ứng dụng các quy trình sơn, hỗ trợ trực tuyến 
khắc phục sự cố kỹ thuật, hợp tác tiếp thị… 

* Thời gian tới, những sản phẩm chủ lực nào 
của Teknos sẽ được giới thiệu tại trung tâm? 

- Khách hàng sẽ được tiếp cận với nhiều loại sản 
phẩm trong danh mục sản phẩm của Teknos. Các 
sản phẩm sơn gốc nước và UV sẽ được nhập khẩu từ 
Malaysia, nơi có nhà máy sản xuất gần nhất trong khu 
vực. Các sản phẩm bổ sung có thể vận chuyển từ các 

Bà Wanda Smith - Giám đốc điều hành Teknos Malaysia & SEA:

Hành trình vươn tới sự bền vững 
không bao giờ kết thúc
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nhà máy của chúng tôi ở Phần Lan, Đức, Đan Mạch 
hoặc Trung Quốc. Nhóm sản phẩm cốt lõi bao gồm 
các sản phẩm và dịch vụ mới sẽ được giới thiệu tại 
Việt Nam thông qua các kênh truyền thông, sự kiện 
và hoạt động khác nhau bởi đội ngũ Bán hàng, Phát 
triển Kinh doanh và Tiếp thị. Chúng tôi nỗ lực vào việc 
củng cố vị thế của mình là một thương hiệu giá trị cao 
với sự hiện diện tại địa phương nhằm mang đến Trải 
nghiệm Khách hàng thông qua gia tăng các dịch vụ và 
năng lực với mục đích làm tăng sự hài lòng của khách 
hàng và làm sâu sắc hơn mối quan hệ lâu dài.

* Là một thương hiệu Phần Lan, Teknos đề cao 
tính bền vững trong từng sản phẩm của mình. Bà 
đánh giá như thế nào về việc tiếp nhận vật liệu 
bền vững của các doanh nghiệp Việt Nam hiện 
nay? 

- Việt Nam đã và đang là một trong những nhà 
sản xuất và xuất khẩu đồ gỗ hàng đầu, bao gồm đồ 
gỗ nội thất và ngoại thất. Nhu cầu thay đồi từ các 
khách hàng ở thị trường châu Âu và Hoa Kỳ, yêu 
cầu các sản phẩm gỗ có tính bền vững hơn đã tạo 
ra hiệu ứng thu hút các công ty Việt Nam áp dụng 
và dùng các vật liệu bền vững, thân thiện với môi 
trường. Ngoài ra, Chính phủ Việt Nam đã đưa ra các 
quy định và chính sách chặt chẽ hơn cho các doanh 
nghiệp, nên nhiều nhà sản xuất đồ gỗ nội thất đã 
chuyển từ sử dụng các sản phẩm sơn gốc dung môi 
sang các giải pháp sơn gốc nước hoặc sơn UV, và 
một số cũng đã bắt đầu tìm kiếm các vật liệu bền 
vững có nguồn gốc sinh học.

* Xu hướng tiêu dùng đồ nội thất bền vững 
hiện nay đang thúc đẩy sự mở rộng của các công 
ty, chẳng hạn như Teknos, có chiến lược phát triển 

song song với việc bảo vệ môi trường, bà có thể 
nói thêm về những khó khăn khi kinh doanh các 
sản phẩm có mức độ bảo vệ môi trường cao của 
Teknos không?

- Cách đây vài năm, Teknos đã bắt đầu hành trình 
thực hiện các dự án đổi mới liên quan đến năng lượng 
tái tạo như một phần của chiến lược trọng tâm là phát 
triển các giải pháp, sản phẩm và dịch vụ bền vững, 
sử dụng ít nguyên liệu hóa thạch hơn. Quay lại năm 
2019, chúng tôi đã đưa ra sản phẩm dầu gỗ sinh học 
với 60% tổng hàm lượng carbon của dầu gỗ là nguồn 
gốc sinh học (dựa trên phân tích C14 theo EN 16640). 
Ngoài ra, Teknos đã tham gia tổ chức nghiên cứu 
SUSBINCO nhằm mục đích phát triển chất kết dính và 
lớp phủ cho phép hàm lượng gần như hoàn toàn sinh 
học trong các sản phẩm để sản xuất và thương mại 
hóa trên thị trường toàn cầu.

Tuy nhiên, trong ngành sơn phủ, sự sẵn có và giá 
cả của vật liệu cũng như các yêu cầu kỹ thuật cao đã 
hạn chế việc sử dụng các giải pháp có gốc sinh học. 
Do đó, chúng tôi đã tiến hành nghiên cứu trên phạm 
vi rộng để tìm ra các dòng sản phẩm thay thế mới và 
tiến hành việc nghiên cứu diện rộng để tìm các nguồn 
nguyên liệu phụ công nghiệp có thể được sử dụng 
làm nguyên liệu thô trong sản xuất sản phẩm sơn.

Hành trình vươn tới sự bền vững của Teknos sẽ 
không bao giờ kết thúc và chúng tôi rất vui vì vào 
năm 2021, Teknos được trao tặng danh hiệu EcoVadis 
Gold Recognition Level, đưa Teknos vào top 5% công 
ty được EcoVadis đánh giá. Danh hiệu này đã thừa 
nhận những nỗ lực bền vững mà Teknos thực hiện 
trong nhiều năm qua. 

“Sức khỏe, sự an toàn 
và hạnh phúc cũng như 
môi trường là những 
nguyên tắc hàng đầu 
trong việc lựa chọn và 
thiết kế nơi làm việc 
tại Teknos”

Từ trái sang: Giám đốc 
điều hành Teknos Malaysia 
& SEA- bà Wanda Smith, 
Chủ sở hữu và CEO Tập 
đoàn Teknos- bà Paul 
Salastie và Giám đốc 
Thương mại Tập đoàn 
Teknos - ông Marcel Dissel
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  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/tập

  Khổ ấn phẩm: 21x30cm

  In màu chất lượng cao

  Phát hành 2 tháng/tập

Phát hành miễn phí 
đến hội viên

Số lượng phát hành: 
2.000 cuốn/tập

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT

  Giảm giá 10% cho hội viên HAWA   Giá chưa bao gồm thuế VAT Phụ thu 20% cho bài PR đã bao gồm chi phí tác giả viết bài,
biên soạn nội dung và hình ảnh trong bài.

BẢNG GIÁ QUẢNG CÁO GỖ & NỘI THẤT

CABINET VISION and ALPHACAM 
puts you in control with smart solutions.

ALPHACAM & CABINET VISION offer a complete 

engineering solution for the woodworking industry. 

Take the software for a test drive today! 

Find out more: www.cabinetvisionseasia.com/testdrive 

Contact our team to find out more: info@cabinetvisionseasia.com
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Dù đã chuẩn bị từ nhiều năm với kế hoạch bài bản so với những 
lĩnh vực khác, nhưng chuyển đổi số của ngành gỗ hiện vẫn chỉ ở 
bước khởi đầu. Hành trình trang bị thêm hàm lượng công nghệ 
cho ngành vẫn cần thêm nhiều nỗ lực.

Chuyển đổi số ngành gỗ:

Đường đi còn lắm gian nan
Mỹ Thạch

Đồng quan điểm, ông Trần Đức Huân - Chủ tịch 
Câu lạc bộ CIO Việt Nam nhận xét, thách thức lớn 
trong việc chuyển đổi số ngành gỗ là mức độ tự động 
hóa trong sản xuất còn thấp. Bởi ngành gỗ có những 
đặc thù riêng. Muốn chuyển đổi số nhanh hơn, DN 
cần thay đổi từ các hoạt động cốt lõi trong sản xuất. 
Đây là điều không hề dễ dàng. 

Bước ra từ chính hoạt động đầu tư công nghệ của 
DN ngành gỗ, ông Đặng Vĩnh Lập - Giám đốc công 
nghệ của Tập đoàn AA cho biết, muốn đầu tư công 
nghệ không khó, DN rất muốn hiện đại quy trình sản 
xuất nhưng thực tế họ đều sản xuất theo phương thức 
trọn gói, làm tất cả các thành phần của sản phẩm rồi 
lắp ráp lại. Điều này dẫn đến chuyền sản xuất có nhiều 
phân đoạn khác nhau, lại có nhiều công đoạn đòi hỏi 
lao động thủ công, tùy theo quy mô của từng DN. 

Bắt đầu từ chuyển đổi nhận thức
Đó là nhận xét của bà Phạm Thị Ngọc Thủy - Giám 

đốc điều hành Văn phòng Ban Nghiên cứu phát triển 
kinh tế tư nhân (Ban IV) thuộc Hội đồng Tư vấn cải 
cách thủ tục hành chính của Thủ tướng Chính phủ, tại 
hội thảo với chủ đề: “Chuyển đổi số ngành gỗ - Sản 
xuất thông minh và phát triển bền vững” do HAWA tổ 
chức sáng ngày 23/9 tại TP.HCM. 

Theo bà Thủy, 2 năm trước, từ tháng 3/2020, khi 
bắt đầu triển khai chương trình hỗ trợ doanh nghiệp 
(DN) chuyển đổi số, các DN trong ngành đã tìm hiểu 
phải bắt đầu từ đâu? Vậy mà hơn 2 năm sau, ngành 
vẫn loay hoay ở câu hỏi đó! Do đặc thù ngành gỗ vẫn 
còn không ít công đoạn thủ công, nên việc chuyển đổi 
số còn rất ngổn ngang, dù DN đã đầu tư máy móc, 
giải pháp công nghệ hiện đại. 
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“Theo tôi, vấn đề chuyển đổi số của ngành gỗ chính 
là chuyển đổi nhận thức của con người, trước hết là 
công nhân, sau đó là đào tạo đội ngũ nhân viên công 
nghệ và xác định những việc làm chính của quy trình 
chuyển đổi số. Nếu không, sẽ tốn nhiều tiền của và 
thời gian”, ông Lập phân tích. 

Công nghệ + nhân lực
Tham dự hội nghị của ngành gỗ lần này, ông Filip 

Graovac - Phó trưởng đại diện Quỹ Châu Á tại Việt 
Nam đã đánh giá cao những nỗ lực của DN ngành 
gỗ Việt Nam trong nhiều năm qua, nhất là 2 năm đại 
dịch Covid-19. Nói về chuyện chuyển đổi số trong 
cộng đồng DN ngành gỗ, ông Filip đưa ra khuyến cáo: 
“Công nghệ tốt chưa đủ mà quan trọng là cần có con 
người giỏi. Chuyển đổi số, suy cho cùng là hành động 
khai thác thế mạnh công nghệ và tận dụng nguồn 
nhân lực sao cho có hiệu quả kinh tế cao nhất với tầm 
nhìn xa hơn”. Về yếu tố công nghệ, ông nhấn mạnh: 
“Cần chọn những công nghệ thiết thực và hữu ích với 
người lao động, cộng đồng. Theo kết quả khảo sát 89 
công ty tại châu Âu, điều mà các DN quan tâm chính 
là quản trị và môi trường. Chuyển đổi số không đi ra 
ngoài những mục tiêu trên”.

Phân tích sâu hơn về công tác quản trị, ông 
Nguyễn Chánh Phương - Phó chủ tịch HAWA cũng 
cho biết, trong tiến trình chuyển đổi số ngành gỗ, 
nhân lực công nghệ có vị trí quan trọng. “Cộng đồng 
CIO ngành gỗ đã có những cố gắng trong việc đào 
tạo chuyên sâu để tạo ra nguồn nhân lực nòng cốt 
trong tiến trình chuyển đổi số của DN ngành gỗ. 
Chúng tôi sẽ đẩy mạnh hoạt động trao đổi CIO ngành 
gỗ và các ngành nghề khác để anh em có thêm kinh 
nghiệm”, ông Phương nói.

Ông Filip Graovac cho rằng, muốn đi xa hơn 
trong hành trình chuyển đổi số, các DN ngành gỗ 
nên chuyển sang hợp tác để cùng nhau đóng góp vì 
sự phát triển chung của ngành. Theo đại diện Quỹ 
Châu Á tại Việt Nam dự án Phát triển mạng lưới CIO 
ngành gỗ chính là nền tảng để từ nền tảng này, DN 
ngành chế biến gỗ có thể khai thác và tận dụng 
thêm nguồn lực, trang bị tầm nhìn chiến lược lâu dài 
để công nghệ hợp lực với con người, tạo nên bước 
phát triển mới. 

Tạm khép lại chuỗi hành trình hơn 2 năm đồng 
hành cùng DN ngành gỗ chuyển đổi số, dù chưa có 
mô hình nào thành công như mong ước của lãnh 
đạo các hiệp hội, nhưng những hoạt động xuyên 
suốt, từ hội thảo, những chuyến đi thực tế mà HAWA 
tổ chức trong thời gian qua… đã hâm nóng quyết 
tâm cũng như cơ hội được tiếp cận những cách làm, 
công nghệ mới đặc thù dành cho ngành gỗ và chế 
biến gỗ. Nói như ông Filip, “các DN theo đuổi hành 
trình này sẽ có thêm những kinh nghiệm hay, khách 
hàng mới và cơ hội để phát huy các thế mạnh trong 
tương lai”. 

“Vấn đề chuyển đổi số của ngành 
gỗ chính là chuyển đổi nhận 
thức của con người, trước hết là 
công nhân, sau đó là đào tạo đội 
ngũ nhân viên công nghệ và xác 
định những việc làm chính của 
quy trình chuyển đổi số”
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Sáng 23/9, hội thảo 
“Chuyển đổi số ngành gỗ 
- Sản xuất thông minh và 
phát triển bền vững” do 
Hội Mỹ nghệ và Chế biến 
gỗ TP.HCM (HAWA) tổ chức 
đã thu hút sự tham gia của 
hơn 150 CEO, CIO, CTO đến 
từ các DN ngành gỗ và các 
ngành nghề liên quan. 

Yếu tố 
con người 
khi chuyển đổi số

Chương trình thu hút nhiều lãnh đạo của Hiệp 
hội Gỗ và Lâm sản Việt Nam (Viforest), Hiệp hội 
Chế biến gỗ tỉnh Bình Dương (BIFA), Hiệp hội 

Gỗ và Thủ công mỹ nghệ Đồng Nai (DOWA), Hiệp hội 
Gỗ và Lâm sản Bình Định (FPA Bình Định) cùng các 
hiệp hội ngành nghề tương hỗ như: Hiệp hội Thương 
mại điện tử Việt Nam (VECOM), Hiệp hội Phần mềm 
và Dịch vụ công nghệ thông tin Việt Nam (VINASA), 
Hội Tin học TP.HCM (HCA), cộng đồng CIO Việt Nam 
cùng đại diện dự án USAID/IPSC.

Song song với hoạt động hội thảo, còn có các 
gian hàng trưng bày, giới thiệu những giải pháp 
chuyển đổi số của: Centric Software, Soluca, Novaon 
Tech, Cabinet Vision,  Bazis, MBOX, TESO, Chan Chao 
International… Hội thảo thu hút sự hiện diện của 
các thương hiệu công nghệ lớn như Microsoft, FPT 
Digital, Asia Pacific South - Dassault Systèmes… Gỗ 
và Nội thất chia sẻ những gợi ý đến từ Microsoft và 
FPT Digital vì có những thông tin gần gũi với các DN 
ngành gỗ Việt Nam. 

Nghiêm Quảng ghi
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Để theo đuổi chuyển đổi số, các DN ngành gỗ cần 
có 5 ưu tiên. Cụ thể: 
1. Ưu tiên về lực lượng lao động, từ lãnh đạo cho 

đến nhân viên. Hiện nay, theo khảo sát của Đại học 
Harvard (Hoa Kỳ), lực lượng lao động hiện có 2 điểm 
yếu: kỹ năng số và kỹ năng phối hợp. Hai kỹ năng này 
phải cần được chuyển đổi theo cách kết nối chặt chẽ với 
nhau, tránh “mạnh ai nấy làm” sẽ giúp tăng năng suất 
lao động, an toàn cho chính người lao động và công ty 
nhằm tránh được sản phẩm lỗi. Các DN chú ý quá trình 
học tập của người lao động diễn ra xuyên suốt.

2. DN làm sao để đáp ứng yêu cầu của khách hàng 
và thị trường? Đó là cần có nhà máy mềm dẻo, thông 
minh với quy trình sản xuất linh hoạt, phản ứng kịp 
thời những diễn biến trên thị trường và khách hàng. 
Ngoài ra, các tài sản trong nhà máy phải được kết 
nối với nhau bằng nhiều giải pháp công nghệ sensor, 
internet…, số hóa quy trình thay vì in ra giấy.

3. Có chuỗi cung ứng liền mạch, bền vững: phải 
kết nối các bộ phận với nhau, từ sản xuất, cung ứng 

Những vấn đề cần được DN lưu tâm: Đó là vấn đề 
kế hoạch vận chuyển trong và ngoài nhà máy; 

quản lý hàng tồn kho sao cho phù hợp với quy mô 
sản xuất của doanh nghiệp; thống nhất thông tin 
từ trên xuống dưới và thời gian chờ đợi thông tin 
từ lãnh đạo đến trực tiếp các dây chuyền, bộ phận 
một cách nhanh nhất; kiểm soát và hạn chế sản 
phẩm lỗi, sản phẩm thừa; hạn chế những thao tác 
thủ công trong điều hành sẽ dẫn đến chệch choạc 
giữa lãnh đạo công ty và các bộ phận, giữa các bộ 
phận với nhau…

Sau khi đánh giá DN theo những tiêu chí trên, để 
thực hiện chuyển đổi số cho DN ngành gỗ, DN cần 
tập trung vào những công việc sau: Đầu tiên là hiểu rõ 
hiện trạng về công nghệ của DN, bắt đầu từ ban giám 
đốc, từ đó ban hành quy trình vận hành phù hợp với 
từng bộ phận. Khi đã có sơ đồ hiện trạng về công nghệ 
và chất lượng thực hiện, cần dựa trên thực tiễn, mong 
muốn của ban lãnh đạo… bàn bạc cách giải quyết mới 
giữa các bộ phận. Khi chọn những giải pháp công nghệ 

Kiều Mạnh Toàn - Giám đốc Quốc gia phụ trách khối khách hàng DN 
của Microsoft Việt Nam:  
Những đầu việc DN cần làm trước và trong quá trình 
chuyển đổi số

Phạm Thành Đại Lĩnh - Giám đốc Tư vấn chuyển đổi số, chiến lược  
và công nghệ FPT Digital:  
Tối ưu số hóa vận hành sản xuất  dựa trên dữ liệu

nguyên liệu với các đối tác, 
bán hàng, tiếp thị…; nắm 
được nhu cầu khách hàng, 
hàng tồn kho để dự báo cho 
sản xuất phù hợp. 

4. Tiếp cận khách hàng theo cách mới với nhiều 
cách thức sáng tạo hơn với 2 đầu việc quan trọng: 
tiếp cận bằng các giải pháp kỹ thuật số và phục vụ 
liên tục theo nhu cầu của khách hàng.

5. Đổi mới sáng tạo trong quản lý và sản xuất là 
những ưu tiên quan trọng của các DN ngành gỗ hiện 
nay.

Hiện Microsoft đã có những giải pháp công nghệ 
tương ứng như giải pháp Team sẽ giúp người lao 
động tương tác với nhau trong quá trình làm việc, 
từ khâu sản xuất đến bán hàng; giải pháp bán hàng, 
kiểm soát hàng tồn, tiếp cận khách hàng… Microsoft 
sẽ hỗ trợ cho 2 - 3 DN hình mẫu tiếp cận các giải 
pháp của mình rồi từ đó lan tỏa những giải pháp trên 
rộng rãi hơn. 

mới, cần xác định rõ về thời 
gian thực hiện, chi phí… 

Sau đó, Ban Giám đốc 
công ty cần đánh giá những 
sản phẩm là kết quả của các 
sáng kiến, giải pháp mới so 
với nền tảng cũ như thế nào để phân tích và đánh giá 
hiệu quả của nó. Cuối cùng, ban giám đốc xây dựng 
tổng thể kế hoạch chuyển đổi số cho toàn nhà máy. 
Dù là DN cùng chung ngành gỗ, cụ thể là gỗ ép sẽ 
có công thức chung, tùy theo năng lực tài chính, con 
người và hiệu quả mà tùy biến quy mô chuyển đổi, kể 
cả việc quyết định “nên hay dừng” việc chuyển đổi số.

FPT Digital sẽ đồng hành cùng HAWA và cộng 
đồng DN về mặt giải pháp công nghệ, nguồn lực, tài 
chính để có những kết quả tốt nhất. Chúng tôi mong 
muốn được làm thí điểm với 1 DN trong ngành, cụ thể 
là lĩnh vực gỗ ép để được nghe những mong muốn 
hợp lý từ phía DN, từ đó FPT Digital sẽ có những điều 
chỉnh phù hợp. 
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Nhiều doanh nghiệp (DN) tại Việt Nam 
còn gặp khó khăn trong việc tiết kiệm 
chi phí mà vẫn nâng cao hiệu quả sản 
xuất để trở nên cạnh tranh hơn. Công 
nghiệp 4.0 là một giải pháp. Theo 
Bernd Kahnert - Giám đốc điều hành và 
là người sáng lập của GCC Consultancy, 
để sẵn sàng cho cuộc cách mạng công 
nghiệp này tại Việt Nam, DN cần phải 
nỗ lực nhiều hơn.

của công ty đó. Để đạt được điều này, GCC và các đối 
tác đưa ra phân tích chi tiết về nhà máy và quy trình 
sản xuất. 

* Làm thế nào để GCC có thể giúp các DN sẵn 
sàng cho những bước đầu tiên của Công nghiệp 
4.0?

- DN nên tập trung vào những chủ đề quan trọng 
nhất đối với công ty của họ và dần dần tiến tới 
những bước tiếp theo, vì chuyển đổi số là một quá 
trình liên tục.

Để giúp khách hàng bắt đầu, GCC và các đối tác 
quốc tế cung cấp cho họ các giải pháp tùy chỉnh. Điều 
này có thể đi từ bố trí nhà máy mới đến việc phân tích 
và tối ưu hóa các nhà máy và quy trình sản xuất hiện 
tại, tiếp theo là bản đồ lộ trình cụ thể bao gồm ngân 
sách và ước tính ROI. Giải pháp này có thể làm cơ sở 
cho các quyết định đầu tư trong tương lai hoặc là một 
cách tiết kiệm tiền bằng cách cải tiến các kỹ thuật sản 
xuất kém hiệu quả. Chi phí của một dự án phân tích 
rẻ hơn nhiều so với chi phí của các quy trình sản xuất 
kém hiệu quả và ROI thường đã có được sau khi nhận 
ra các khuyến nghị đầu tiên.

* Nhiều DN ngành gỗ cũng đã một phần ứng 
dụng công nghệ và trang bị dây chuyền sản xuất 
hiện đại. Theo GCC, hệ thống hiện tại có phải bỏ 
hoàn toàn theo hình thức “đập đi xây lại”?

- Tôn chỉ của chúng tôi là nếu không bị hỏng, thì 
không sửa. GCC có kinh nghiệm để hiểu tình hình 
chung của DN và có thể tích hợp các quy trình hiện có 
với công nghệ mới để đạt được kết quả tốt nhất. Một 

* Công nghiệp 4.0 là câu chuyện xuyên suốt từ 
những năm 2021 - 2022 mà các DN Việt Nam đang 
hướng tới. Là đơn vị có nhiều kinh nghiệm trong 
việc tư vấn, triển khai các giải pháp chuyển đổi số 
thông minh, ông đánh giá thế nào về xu hướng 
này?

- Mặc dù tăng trưởng vượt bậc, nhiều công ty Việt 
Nam và công ty FDI vẫn đang phải vật lộn để bắt kịp xu 
hướng sản xuất tinh gọn và số hóa toàn cầu để chuyển 
đổi nhà máy của họ thành nhà máy thông minh. 

Việc có một nhà máy thông minh không chỉ hạn 
chế sự phụ thuộc vào chi phí lao động ngày càng đắt 
đỏ mà còn tạo ra một môi trường sản xuất ổn định. 
Các nhà máy thông minh cung cấp sự linh hoạt cao 
hơn với việc giảm thời gian thực hiện và đồng thời 
cung cấp kiểm soát chất lượng tốt và nhất quán hơn.

* Tốt nghiệp thạc sĩ kỹ thuật gỗ tại Đại học 
Khoa học ứng dụng Rosenheim, Đức, ông đã có 
hàng chục năm kinh nghiệm làm việc trong ngành 
công nghệ trên thế giới cho các công ty hàng 
đầu. Theo ông, tiêu chí để lựa chọn đơn vị tư vấn 
chuyển đổi số hiệu quả là gì?

- Những kiến thức tích luỹ được đã giúp cho tôi có 
một quan điểm và trải nghiệm độc đáo. Nhờ vậy, tôi 
hiểu rõ hơn về nhu cầu của khách hàng. Để giúp đáp 
ứng nhu cầu chuyển đổi số tại thị trường Việt Nam, 
tôi đã thành lập GCC vào năm 2019. Tôi nghĩ rằng các 
nhà tư vấn nên biết cách cải thiện công ty của khách 
hàng và bắt đầu bằng việc biết rõ tình trạng hiện tại 

Công nghiệp 4.0: 

Làm thế nào để chuẩn bị  
cho công ty của bạn?
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Để biết thêm thông tin, 
vui lòng truy cập: www.
gcc-consultancy.com, email: 
info@gcc-consultancy.com. 
Bạn đọc có thể tìm thấy GCC 
tại gian hàng A183, triển lãm 
VietnamWood, từ 18-21.10, 
tại Trung tâm Triển lãm và 
Hội nghị Sài Gòn (SECC).

bộ hóa dữ liệu bán hàng và sản xuất với hình ảnh 3D 
thời gian thực tuyệt đẹp. Nó cũng có thể được tích 
hợp dễ dàng với các hệ thống MES và ERP. 3CAD 
thuộc Tập đoàn Compusoft và hiện là một phần của 
Cyncly (www.cyncly.com) đại diện cho một nhóm các 
giải pháp thông minh.

* Một trong những trở ngại lớn nhất đối với các 
công ty tại Việt Nam để đạt được các mục tiêu của 
Công nghiệp 4.0 là gì?

- Trước đây, việc sử dụng “phần mềm miễn phí” 
thường quá dễ dàng, nhưng ngày nay điều này không 
còn khả thi vì hậu quả của nó. Một ví dụ điển hình 
cho trường hợp đó là việc sử dụng ALPHACAM (www.
alphacam.com) ở Việt Nam. ALPHACAM là một phần 
mềm CAD / CAM rất mạnh, có thể lập trình gia công 
2D đơn giản đến các bộ phận 5 trục phức tạp và kết 
nối với hầu hết mọi loại máy và do đó rất phổ biến. 
Với tư cách là người bán lại chính thức cho phần mềm 
này, cùng với đối tác CVSEA của chúng tôi, chúng tôi 
nhận thấy rằng các công ty chủ yếu chờ đợi để mua 
giấy phép chính thức khi họ đã đối mặt với các vấn 
đề tuân thủ pháp luật. Do đó, chúng tôi khuyến khích 
khách hàng chỉ mua và sử dụng giấy phép hợp pháp 
từ chúng tôi với tư cách là đại lý chính thức để đảm 
bảo dịch vụ chuyên nghiệp và tránh các vấn đề tuân 
thủ luật tốn kém trước khi quá muộn.

* Là một DN đến từ Đức, ông có thể chia sẻ bí 
quyết mà GCC sử dụng để dung hòa những khác 
biệt trong văn hóa làm việc khi làm việc với các 
DN Việt Nam?

- GCC đã làm việc cùng với các trường đại học 
trong nước và quốc tế trong những năm qua. Chúng 

tôi tổ chức thực tập cho sinh viên 
để chia sẻ kiến thức của chúng 

tôi và cung cấp cho thị trường 
thế hệ nhân viên có tay nghề 
cao trong tương lai và chúng 
tôi có thể đào tạo nhân viên 
của DN bằng ngôn ngữ địa 
phương một cách bình đẳng. 
Chúng tôi là một công ty độc 
lập luôn quan tâm đến việc 
cung cấp những lời khuyên 
chuyên nghiệp không thiên vị 
ai để đảm bảo lợi ích tốt nhất 
của khách hàng. Chúng tôi tự 
hào được làm việc và hợp tác 
với các công ty như Rochdale 
Spears, Sato Sangyo, San Lim, 
HOSO... 

cách để tích hợp các quy trình hiện có này với công 
nghệ mới là việc sử dụng Hệ thống Thực thi sản xuất 
(MES). GCC và đối tác Đức MPDV (www.mpdv.com) có 
thể cung cấp công nghệ MES mới nhất để biến một 
nhà máy thành nhà máy thông minh.

Việc xây dựng mô-đun của phần mềm đảm bảo 
rằng chúng tôi có thể tìm thấy một giải pháp tùy 
chỉnh cho nhu cầu và ngân sách của mọi người. 
MPDV có nhiều thập kỷ kinh nghiệm trong các dịch 
vụ công nghệ thông tin sản xuất sáng tạo và có hơn 
1.500 khách hàng trên toàn thế giới với hơn một triệu 
người dùng hàng ngày.

* Nhiều công ty ở Việt Nam sản xuất để xuất 
khẩu ra nước ngoài. Làm thế nào để có thể tích 
hợp các công nghệ thông minh xuyên biên giới và 
văn hóa?

- Cách tốt nhất để đạt được mục tiêu đó là sử 
dụng một nền tảng duy nhất có thể được sử dụng bởi 
khách hàng và nhà sản xuất cùng một lúc. Công nghệ 
này có thể liên kết bán hàng (ở nước ngoài) với sản 
xuất (trong nước) một cách liền mạch. Giải pháp như 
vậy cũng rất hiệu quả đối với thị trường trong nước. 
Cấu hình trực tuyến tích hợp liền mạch với sản xuất 
đã rất phổ biến ở Hoa Kỳ và nhiều quốc gia châu Âu, 
được sử dụng cả trong thiết lập B2B cũng như B2C.

GCC và đối tác 3CAD (www.3cad.com) cung cấp 
giải pháp từ bán 
hàng cho đến sản 
xuất thân thiện với 
người dùng. Điều 
này làm tăng tính 
linh hoạt và hiệu 
quả của người 

dùng xuyên 
biên giới và 
giảm đáng 

kể thời gian 
thực hiện. 3CAD 

tự động đồng 
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Thực tế tăng cường (AR) được thiết 
lập để cách mạng hóa cách người 
ta mua sắm đồ nội thất trực tuyến. 
Nhưng, ngành công nghiệp này vẫn 
chưa chấp nhận nó, dù AR đã được 
ứng dụng hơn một thập niên trước.

Điều gì 
đang kìm hãm AR?

Năm 2008, BMW Mini cho ra mắt một tờ 
quảng cáo mà khi nhìn qua camera của 
máy tính sẽ tạo ra mô hình ảo của chiếc xe 

trong quảng cáo, có thể xem từ nhiều góc độ khác 
nhau bằng cách di chuyển tờ giấy xung quanh. Kể 
từ đó, người dùng chứng kiến mọi thứ do thực tế 
tăng cường (AR) mang lại, từ game thủ săn quái vật 
ảo trong Pokémon Go, đến phòng thay đồ ảo hoàn 
chỉnh với gương thông minh.

Nội thất: ứng cử viên hàng đầu
Không hoàn toàn là thực tế ảo, AR liên quan đến 

việc đặt các đối tượng ảo vào môi trường thế giới 
thực, thường thông qua thiết bị để xem như điện 
thoại thông minh hoặc máy tính bảng.

Lĩnh vực đồ gia dụng được cho là ứng cử viên 
hàng đầu cho các ứng dụng dùng thử trước khi 
mua. Bạn muốn xem chiếc ghế sofa đó sẽ trông như 
thế nào trong phòng khách của mình? Liệu nó có 
phù hợp với không gian hay không và hình dáng/
màu sắc/chất liệu tốt nhất có thể là gì? Tất cả đều 

Bùi Trần 

dễ dàng với AR. Hiện IKEA là thương hiệu dẫn đầu, với 
toàn bộ danh mục sản phẩm gia dụng có thể được 
“đặt” và xem ở bất kỳ đâu trong phòng, bởi bất kỳ 
người mua sắm nào có điện thoại thông minh (và gần 
đây đã phát triển thành công cụ thiết kế phòng hoàn 
chỉnh, IKEA Studio).

Bước đệm cuối cùng
Công nghệ di động tiến bộ nhanh chóng có nghĩa 

là hầu hết người tiêu dùng hiện nay đều có chìa khóa 
AR trong tay và với doanh số bán hàng trực tuyến 
đang tăng vọt, thật khó tưởng tượng một tương lai 
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dùng ngày càng tin tưởng hơn vào việc mua hàng 
trực tuyến, doanh số bán hàng trực tuyến lên mức cao 
nhất là 37,1% tổng doanh số bán hàng và mặc dù con 
số đó giảm trở lại 25,9%, nhưng chúng có thể tăng 
50% so với năm trước. 

Tuy nhiên, theo Paul Stott - Chủ sở hữu kiêm giám 
đốc The Virtual Works: Thách thức đối với các nhà 
bán lẻ là tìm đúng nhà cung cấp hiểu đồ nội thất và 
nguồn cung cấp các nội dung phù hợp với AR. Nếu 
không có nội dung, phần mềm AR chỉ là một thứ hữu 
danh vô thực. AR sẽ đóng một vai trò quan trọng 
trong lĩnh vực bán lẻ trực tuyến ngay từ đầu, nhưng 
mức độ hạn chế về nội dung hiện nay đang kìm hãm 
công nghệ để người dùng có thể tiếp nhận nó.

Thực tế, từng có thời gian doanh nghiệp đã phải 
đóng tất cả các cửa hàng và chuyển sang trực tuyến, 
vì vậy việc triển khai các tính năng AR trên trang web 
là rất quan trọng để tăng và duy trì doanh số bán 
hàng. Rob Walker - Giám đốc quản lý Orbital Vision 
cho rằng, người dùng muốn xem và trải nghiệm trên 
mạng càng nhiều càng tốt trước khi mua sản phẩm và 
AR như một cách dùng thử sản phẩm trước khi mua. 
Dù tốc độ tải các mô hình 3D này xuống thiết bị khá 
lớn nhưng nhờ sự ra đời của 5G, AR ngày càng trở 
nên dễ tiếp cận hơn.

Như vậy, bước đệm cuối cùng hướng tới việc áp 
dụng hàng loạt công nghệ AR trong ngành nội thất đã 
xuất hiện. Với hơn 3 tỷ thiết bị tương thích, các nhà bán 
lẻ đang kỳ vọng AR có thể thúc đẩy sự phát triển của 
các doanh nghiệp nội thất, giúp khách hàng hướng tới 
trải nghiệm tương tác nhiều hơn trên Web 3.0, và trở 
thành một phần tất yếu trong xu hướng mua hàng của 
người tiêu dùng, nhất là ngành nội thất. 

(Theo Furniture News)

mà không có công nghệ 
này ở trung tâm của 
trải nghiệm thương mại 
điện tử. Vậy mà ngành 
thương mại này vẫn 
khó đón nhận nó. Dalia 
Lasaite - Giám đốc điều 
hành kiêm đồng sáng lập 
CGTrader cho biết, đại 
dịch toàn cầu chắc chắn 
đã thúc đẩy sự bùng 
nổ thương mại điện tử, 
tạo ra nhu cầu mua sắm 
trực tuyến rất cao. Hầu 
hết người tiêu dùng đều 
phải ở nhà và quyết định 
nâng cấp không gian 
nhà ở. Khi đó, mô hình 
AR và 3D là giải pháp 
hoàn hảo cho những 
thách thức của thế giới 
thật. Công nghệ kỹ thuật 

số không chỉ có thể tạo ra các cảnh quan sống có xếp 
đặt các món nội thất, mà còn có thể đặt món đồ đó 
vào không gian bạn muốn bằng AR. Chi phí cho mô 
hình 3D và việc sử dụng AR cũng tiết kiệm hơn so với 
hậu cần và chụp ảnh. “Hạn chế duy nhất hiện nay là 
thiếu nhận thức về giải pháp kỹ thuật số và câu hỏi ai 
sẽ quản lý quy trình từ một công ty thương mại điện 
tử”, Dalia Lasaite nói.

Đồng quan điểm, Paul Galley - Giám đốc quản lý 
Symmetry CGI cho rằng hơn 50% thiết bị di động hiện 
nay đã hỗ trợ AR. Bây giờ là thời điểm hoàn hảo để 
doanh nghiệp ứng dụng nhiều hơn về AR. Người tiêu 

“Với hơn 3 tỷ thiết bị 
tương thích, các nhà bán 
lẻ đang kỳ vọng AR có thể 
thúc đẩy sự phát triển 
của các doanh nghiệp 
nội thất, và trở thành 
một phần tất yếu trong 
xu hướng mua hàng của 
người tiêu dùng”
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VietnamWood 2022 mang đến cho 
doanh nghiệp trong ngành bức tranh 
tổng thể về công nghệ chế biến gỗ 
toàn cầu. Theo ông Steven Chen, việc 
làm quen với mô hình sản xuất thông 
minh sẽ giúp các quốc gia đang phát 
triển như Việt Nam tiết kiệm thời 
gian lẫn công sức bước qua được 
phương thức sản xuất cũ, tiến đến 
cung ứng hiện đại.

mang đến những sản phẩm nổi bật, không chỉ có thể 
giúp doanh nghiệp (DN) nâng cao hiệu quả sản xuất 
mà còn có cơ hội thực hiện những bước nhảy lớn.

* Cụ thể, sẽ có những công nghệ nổi bật nào tại 
VietnamWood 2022?

- Khách tham quan sẽ được trải nghiệm những mô 
hình nhà máy thông minh. Với công nghệ tích hợp dữ 
liệu lớn, mô hình nhà máy thông minh là điều kiện để 
nâng tầm hoạt động sản xuất đồ nội thất Việt Nam, 
mở ra cơ hội để DN hiểu người dùng, nắm bắt thị 
hiếu, từ đó khai thác tốt hơn cơ hội kinh doanh.

* Các thương hiệu cung ứng máy quốc tế 
hưởng ứng sự trở lại của VietnamWood 2020 thế 
nào, thưa ông?

- VietnamWood vốn đã là sự kiện được các nhà 
sản xuất máy móc chế biến gỗ trên toàn thế giới lựa 
chọn và đồng hành suốt hơn 20 năm qua. Đó cũng là 
giá trị mà đội ngũ tổ chức triển lãm này luôn tự hào.

Trước khi xảy ra dịch bệnh, tỷ lệ quay lại của các đơn 
vị tham gia triển lãm luôn tương đương 80%. Số lượng 
các đơn vị tham gia gắn kết trong nhiều năm liên tiếp 
chiếm gần 60% triển lãm, cho thấy hiệu quả mà sự kiện 
này mang lại cho công tác xúc tiến thương mại. 

* Sau một năm tạm hoãn do đại dịch COVID-19, 
VietnamWood - Triển lãm thiết bị công nghiệp 
chế biến gỗ hàng đầu khu vực đã trở lại. Sẽ có 
những thay đổi gì so với các phiên bản trước của 
VietnamWood trong lần trở lại này?

- Việc gián đoạn thật ra cũng có những mặt tích 
cực. Trong thời gian tạm hoãn vì dịch bệnh, các nhà 
triển lãm có điều kiện tập trung vào việc nâng cấp máy 
móc, tối ưu hóa sản phẩm cũng như cập nhật công 
nghệ mới. Nhờ vậy, khi hội chợ trở lại, họ có điều kiện 

Sản xuất thông minh 
là lựa chọn mang tính thời đại

Ông Steven Chen, Giám đốc dự án,  
ChanChao International: 

Hoàng Oanh thực hiện
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Thông qua gian hàng Quốc tế, các hiệp hội từ 
những quốc gia này có thể giới thiếu đến khách hàng 
những công nghệ sản xuất nổi bật và các thương 
hiệu tiêu biểu. Đối với những đơn vị tham gia triển 
lãm, đây cũng là cơ hội kinh doanh mạnh mẽ để thâm 
nhập sâu hơn vào thị trường nội địa Việt Nam. 

* DN đang phải đối mặt với nhiều thách 
thức như lạm phát, đơn hàng giảm, căng thẳng 
chính trị cũng như rối loạn chuỗi cung ứng… 
VietnamWood 2022 có những hoạt động bên lề 
nào mang lại giá trị cho sự phát triển chung của 
ngành chế biến gỗ? 

- Bên lề VietnamWood, 
HAWA sẽ tổ chức chuỗi hội 
thảo mang đến những xu 
hướng mới nhất trong ngành 
chế biến gỗ. Đơn cử là hội 
thảo tìm giải pháp cho câu hỏi 
“Công nghệ chế biến gỗ và 
nội thất kế tiếp là gì?”. Chuỗi 
hội thảo này sẽ tập trung vào 
xu hướng và thách thức hiện 
tại của toàn ngành. Thông qua 
những chia sẻ, đối thoại từ 
phía các chuyên gia, DN trong 
ngành sẽ có điều kiện để đưa 
ra những hoạch định tốt hơn 
cho câu chuyện kinh doanh 
của mình. 

* Theo ông, DN chế biến 
gỗ cần chuẩn bị gì để có thể 
phục hồi nhanh trong thời 
gian tới?

- Với xu hướng toàn cầu và 
sự biến động của thị trường, 

tôi nghĩ, DN Việt Nam cần tăng cường chuyển đổi số, 
tự động hóa và tiến đến sản xuất thông minh. Đó sẽ 
là cách thức vận hành từ xa, giám sát và bảo trì thiết 
bị, cải tiến thiết bị dây chuyền sản xuất và tìm ra các 
giải pháp hiệu quả hơn về chi phí để gia tăng giá trị 
cho hoạt động sản xuất… Các chuyên gia gọi mô hình 
này là sự hợp tác giữa con người với dữ liệu và máy 
móc. Công nghệ sẽ là nền tảng để các ngành sản xuất 
ở Việt Nam có những bứt phá ngoạn mục hơn. Với 
riêng ngành gỗ, việc tăng cường xuất khẩu các sản 
phẩm có hàm lượng thiết kế và sử dụng tài nguyên 
gỗ bền vững sẽ giúp DN vươn lên khung giá trị thặng 
dư tốt hơn. 

* Xin cảm ơn ông! 

Các nhà triển lãm rất háo hức đến với 
VietnamWood 2022 vì được mang hàng loạt máy 
móc, thiết bị kỹ thuật mới nhất cho chế biến thứ cấp 
và sơ cấp, vật liệu chế biến gỗ và vật tư tiêu hao, cùng 
các dịch vụ kỹ thuật… Điểm đáng chú ý là những thiết 
bị ấy không được trưng bày riêng lẻ mà kết nối với 
nhau, nhằm thể hiện chuỗi công nghiệp toàn diện 
của ngành chế biến gỗ. Chúng tôi tin, triển lãm này sẽ 
đáp ứng được nhu cầu trang bị công nghệ của các DN 
ngành gỗ.

* Bên cạnh các hiệp hội chế biến gỗ trong nước, 
VietnamWood 2022 còn được hỗ trợ bởi Liên đoàn 
các nhà sản xuất máy chế 
biến gỗ Châu Âu (Eumabois) 
và đối tác chiến lược là 
NurnbergMesse - một trong 
những nhà tổ chức hội chợ 
thương mại hàng đầu Thế 
giới. Những đối tác này sẽ 
mang lại những lợi ích gì 
cho VietnamWood 2022?

- Để có được mối quan 
hệ đối tác mạnh mẽ với các 
hiệp hội và đối tác toàn cầu, 
VietnamWood phải đảm bảo 
được tôn chỉ hoạt động của 
mình là đồng hành cùng sự 
phát triển của các DN ngành 
chế tạo máy và thiết bị sản 
xuất nội thất trên toàn thế 
giới. Nhờ vậy mà triển lãm thu 
hút được sự chú ý của các tổ 
chức quốc tế và nhiều thương 
hiệu nổi tiếng cũng như khách 
hàng chuyên nghiệp từ khắp 
nơi trên thế giới. Chúng tôi kỳ 
vọng không gian mà mình tạo ra sẽ thực sự mang đến 
cơ hội kinh doanh cho cả hai phía, nhà cung ứng thiết 
bị lẫn các DN chế biến gỗ.

* Khách tham quan và các DN chế biến gỗ sẽ 
được những lợi ích lớn từ chương trình này?

- VietnamWood 2022 quy tụ hơn 250 thương hiệu 
và nhà triển lãm đến từ 25 quốc gia và vùng lãnh thổ. 
Phát huy kinh nghiệm từ những năm trước, chúng tôi 
tổ chức không gian cho các gian hàng quốc tế, bao 
gồm các gian hàng của Áo, Pháp, Đức, Nga, Hoa Kỳ, 
Canada... Không gian chung này tạo điều kiện cho 
khách tham quan nhận diện được những tiến bộ, sáng 
tạo về công nghệ của từng quốc gia. Từ đó, có được 
lựa chọn, kết nối tốt hơn.

“Với xu hướng toàn cầu 
và sự biến động của thị 
trường, DN Việt Nam cần 
tăng cường chuyển đổi số, 
tự động hóa và tiến đến 
sản xuất thông minh”
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VĨ ĐẠI - VETTA 
30 năm vững bước

l Công ty MEREEN JOHNSON - Mỹ: Chuyên thiết 
bị cưa, xẻ gỗ,… hàng đầu Thế giới.
l Công ty KUPER - Đức: Chuyên sản xuất thiết bị 

cắt, xén, ghép…veneer.
l Công ty LEADERMAC: Chuyên dòng máy bào  

4 mặt siêu tốc, hệ thống máy bào 4 mặt tự động 
hoàn toàn.
l Công ty CKM: Hệ thống ghép siêu tốc, độ ổn 

định cao, bôi keo và ra phôi tự động hoàn toàn, 
thương hiệu được tín nhiệm lâu năm.
l Công ty IFAN: Hệ thống ghép ngang và các hệ 

thống ghép liên tục…
l Công ty KUANG YUNG: Hệ thống máy rong 

ghép hiện đại với phần mềm toàn cầu.
l SCHONE: Dây chuyền sơn lăn, sơn phun và các 

dây chuyền sơn hiện đại với công nghệ cao hàng đầu 
Trung Quốc.

Công ty Vĩ Đại - VETTA luôn quan tâm đến dịch 
vụ hậu mãi, với đội ngũ kỹ thuật chuyên nghiệp được 
đào tạo huấn luyện từ các tập đoàn sản xuất máy chế 
biến gỗ hàng đầu ở Ý, Đức,… 

Chúng tôi luôn sẵn sàng tư vấn các công nghệ tiên 
tiến trên thế giới, huấn luyện, đào tạo các nhân viên 
kỹ thuật, công nhân thành thạo tay nghề để tối ưu 
hóa sản xuất cho các doanh nghiệp giúp nâng cao giá 
trị sản phẩm Việt Nam trên toàn cầu. 

Ra đời năm 1992, hành trình 30 năm của 
Công ty TNHH TM Vĩ Đại (VETTA Co., Ltd) 
luôn gắn liền với tôn chỉ “Đối tác của  

chữ tín”. 
Chúng tôi đã nỗ lực không ngừng để phục vụ 

tốt hơn cho khách hàng và được biết đến như một 
thương hiệu uy tín trong lĩnh vực cung cấp thiết bị 
linh kiện, phụ tùng, máy móc chế biến gỗ. Là đối tác 
lâu năm của các thương hiệu máy uy tín hàng đầu 
thế giới gồm các tập đoàn/công ty tại châu Âu, châu 
Mỹ, Trung Quốc như:
l Tập đoàn SCM - Ý: Lớn nhất châu Âu, chuyên 

sản xuất các loại máy chế biến gỗ chất lượng cao 
như máy CNC, máy bào 4 mặt, hệ thống dán  
cạnh, các dây chuyền cửa tự động, dây chuyền  
chế biến panel…
l Tập đoàn CEFLA - Ý: Lớn nhất Thế giới, chuyên 

sản xuất và chuyển giao công nghệ về sơn phủ bề 
mặt cho đồ gỗ với đầy đủ các máy móc cho công 
nghệ sơn như hệ thống sơn, sấy hoàn chỉnh cho bàn, 
ghế, dây chuyền sơn UV, dây chuyền in vân gỗ…
l Công ty PADE: Đi đầu trong lĩnh vực chế tạo 

máy CNC 5 AXIS, máy CNC chuyên dụng đặc biệt 
đến 7 AXIS, là thương hiệu hàng đầu châu Âu.
l Công ty WOODMIZER - Mỹ và Ba Lan:  

Chuyên dây chuyền xẻ gỗ chất lượng cao. 



- STEFANI KD
MÁY DÁN CẠNH TỰ ĐỘNG

HỆ THỐNG MÁY CHÀ NHÁM BĂNG RỘNG

- DMC SYSTEM

MÁY CNC TRUNG TÂM 5 - AXIS

- SINCRO

- EASY

MÁY PHUN SƠN TỰ ĐỘNG

MÁY MÀI TỰ ĐỘNG LƯỠI CƯA 
TRÒN HỢP KIM CNC 

- CHC-840

MÁY CHÀ NHÁM THÙNG 3 TRỤC

- SD1300 R-R-P
MÁY PHUN SƠN TỰ ĐỘNG

- PRIMA

�������������������������������
175 Hoa Lan, phường 2, quận Phú Nhuận, Tp. Hồ Chí Minh
Hotline: (+84)79 2356 799 - Tel: (+84.28) 35173407 (5lines) 

Website https://vetta.com.vn
Email: info@vetta.com.vn - sales@vetta.com.vn
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CÔNG TY TNHH MTV GIẢI PHÁP  
XÂY DỰNG XANH TDH
Thửa đất số 555, tờ bản đồ số 83, khu phố Trung, 
P. Vĩnh Phú, TP. Thuận An, T. Bình Dương
Lĩnh vực: Sản xuất thi công nhà gỗ, cấu kiện gỗ 
xây dựng, các giải pháp về gỗ & đồ gỗ nội thất 
khách sạn cao cấp.
Website: https://tranduchomes.com/
Đại diện: Võ Xuân Thuyên - Giám đốc điều hành 
Điện Thoại: 0914 450 677 
Email: thuyenvx@tranduchomes.com

CÔNG TY CỔ PHẦN  
INTERHOUSE LA
56/1 Nguyễn Thông, phường 9,  
quận 3, TP.HCM 
Lĩnh vực: Sản xuất gỗ nội thất
Website: http://interhouse.vn/
Đại diện: Lê Viết Hà - Tổng giám đốc
Điện thoại: 0383128967
Email: nhung.nth@hbip.vn

CÔNG TY CP KIẾN TRÚC XÂY DỰNG AHD
Số 1 đường S3, P. Tây Thạnh, Q. Tân Phú, TP.HCM
Lĩnh vực: Nội thất kim loại 
Website: http://amuconcept.vn/
Đại diện: Nguyễn Phú Dũng - CEO
Điện thoại: 0933 189 009
Email: ahdcorp.vn@gmail.com

CÔNG TY NỘI THẤT GỖ SỒI  
LÂM HOÀNG PHÁT
Đường số 8, KCN Tam Phước, xã Tam Phước,  
TP. Biên Hòa, T. Đồng Nai
Lĩnh vực: Sản xuất nội thất gỗ sồi
Website: www.oakfurniture.vn/
Đại diện: Tâm Như Hạnh - Giám đốc
Điện thoại: 0919 606 867 - 0947 438 388
Email: sale@lamhoangphat.com
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CÔNG TY TNHH NỘI THẤT  
VĨNH PHÁT
T01 ấp Minh Thiện, P. Long Trạch,  
H. Cần Đước,T. Long An
Lĩnh vực: Sản xuất giường, tủ, bàn, ghế,…
Website: http://vinhphatfurniture.com
Đại diện: Nguyễn Hải Thanh Bình - Giám đốc 
Điện thoại: (+84) 208 6275 8870 - (+84) 911 629 911
Email: info@vinhphatfurniture.com.vn

CÔNG TY TNHH NỘI THẤT  
KIM LOẠI T&L 
45/15A, khu phố Đông Chiểu, P. Tân Đông Hiệp, 
thị xã Dĩ An, tỉnh Bình Dương
Lĩnh vực: Đồ nội thất kim loại kết hợp gỗ và đá
Website: www.noithatkimloai.com 
Đại diện: Nguyễn Công Lời - Tổng giám đốc 
Điện thoại: 0918 832 122 - 0908 557 963 
Email: loinc@noithatkimloai.com

CÔNG TY TNHH TRANG TRÍ  
NỘI THẤT BÙI GIA
Lô a2 CN3 Cụm CN Từ Liêm, P. Minh Khai,  
Q. Bắc Từ Liêm, Hà Nội
Lĩnh vực: Nội thất
Website: https://buigia.vn/
Đại diện: chị Bùi Thanh Bình - Phó Giám đốc 
Điện thoại: 0988 779 279
Email: binhbg24@buigia.vn

CP TM & XNK R.I.M
B5-B6 KDC Kim Sơn, đường Nguyễn Hữu Thọ,  
P. Tân Phong, Q.7, TP.HCM
Lĩnh vực: Sản xuất & xuất khẩu nội thất, bán lẻ & 
thiết kế thi công.
Website:https://beyours.vn
Đại diện: Anh Vũ Trung Anh Rim - Tổng giám đốc
Điện thoại: 0941 903 000
Email: anhrimbeyours@gmail.com



Canadian Wood.
Natural Beauty.   

Gỗ Canada.
Vẻ đẹp tự nhiên.

WESTERN HEMLOCK   GỖ ĐỘC CẦN BỜ TÂY  

TRY CANADIAN WOOD
HÃY DÙNG THỬ GỖ CANADA

A range of high-quality certified lumber from sustainably 
managed forests of British Columbia, Canada.
Các loại gỗ xẻ chất lượng cao được chứng nhận từ nguồn rừng trồng 
được quản lý bền vững của tỉnh bang British Columbia, Canada.

canadianwood.com.vn
+84 (0)274 380 3609
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@te1paintsvn

Saùch chuyeân veà quaûng caùo, saùch khoâng baùn


